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PREDGOVOR DRUGOM IZDANJU

Studija Umetnost u javhom prostoru, nakon pet godina od zavrSetka projekta i objavljivanja prvog izdanja u ogranicenom broju kopija, jos je jedina
ovakva studija u Srbiji i verovatno jedna od malobrojnih u celom regionu Zapadnog Balkana. Na srecCu, procesi urbane regeneracije u praksi civilnog
drusStva, nezavisnih umetnickih inicijativa, pa i gradskih vlasti i urbanista, nisu zastajali pa tako danas imamo brojne dobre primere Sirom Srbije i
regiona, koji idu od osvajanja zapustenih i devastiranih gradskih prostora od strane mladih, pa do sanacije i preoblikovanja prema modelu zona
unapredenog poslovanja (BID modeli), gde se osim gradana ukljucuju i poslovni sektor i lokalne vlasti. Istovremeno, osim umetnickih grafiti akcija,
kao najcesSce forme intervencije u javnom prostoru, ulicne umetnosti i public arta, brojne su akcije oslikavanja murala, izvodenja performansa, teatar-
ske produkcije na otvorenim i neatraktivnim mestima ili u neteatarskim uslovima, postavljanje instalacija na frekventnim mestima i slicnih akcija.
Odnedavno, javljaju se i Siri drustveni mobilizatorski pokreti okupljeni uglavhom oko organizacija civilnog drustva koje zagovaraju zastitu javnog pro-
stora od uticaja privatnih interesa investitora, politickih oligarha ili nebrige lokalnih vlasti. Ove inicijative u srediste svog delovanja postavljaju pravo
gradana na grad, pravo na javni prostor za sve i nediskriminatorsko postupanje u koris¢enju prostornih resursa. Vredno je pomenuti kao primere
dobre prakse pokrete i aktivistiCke platforme - u Srbiji Otvoreno o javnim prostorima, u Hrvatskoj Pravo na grad i Varsavska, mada mozemo naci i
na desetine drugih slicnih lokalnih inicijativa koje okupljaju najraznorodnije aktere (umetnike, aktiviste za prava drustvenih manjina, studente, an-
arhiste, nevladine organizacije, javne licnosti). Cini se da je pravo na grad i pravo na javni prostor postalo neprikosnoveno pravo ljudi koji se osecaju
gradanima u punom smislu te reci. Svi oni zele jedno - da grad pripada svim gradanima i da postaje mesto kreativnog okupljanja, delovanja i time
integracije. Cini se da aksiomi kreativne klase po Ri¢ardu Floridi postaju najocevidniji kroz realizaciju i izvodenje umetnosti u javhom prostoru - ¢ime
se njegovih ¢uvenih 3T (talenat, tehnologija, tolerancija) najbolje pokazuju u svakoj umetnickoj intervenciji koja ide ka stvaranju kreativnog grada
kroz svoju najbolju kreativhu klasu.

Od realizacije Studije, leta 2006. godine, Academica je, sa brojnim partnerima iz grada, zemlje i inostranstva, kroz nekoliko svojih programa uspesno
realizovala projekte okrenute urbanoj regeneraciji i afirmaciji umetnicke produkcije u javhom prostoru. Najpre treba pomenuti da je na osnovu
predlozenih tema iz studije, tokom jeseni 2007. godine, u saradnji sa lokalnom samoupravom, gradanima i umetnicima Uzica saniran prostor Malog
trga, donjeg dela Trga partizana i napravljena prva javna galerija na otvorenom nazvana Art pijac. Ovaj galerijski prostor, postavljen na stubovima
pasaza Malog trga i danas je aktivan, jer omladinske i andergraund grupe okupljene oko Andergrada i udruzenja Izgradnja i dalje popunjavaju vitrine
Pijaca razliCitim vizuelnim sadrzajima i od tog nekada zapustenog i skrajnutog mesta napravili su steciSte mladih kreativaca Uzica. Leta 2006. go-
dine, dok je studija dovrSavana, producirali smo i prvi digitalni performans u UZicu, Sokocalo Project, u lagumima Narodnog muzeja u UzZicu, nekada
trezorima Narodne banke Kraljevine Jugoslavije. Isti poduhvat ucinili smo i 2007. godine - nekoliko produkcija u okviru Open Arc Theatre clustera,
programa Avangrad Uzice - Lunatik slovenacke grupe KUD Samosvoj (pozoriSna predstava izvedena u zgradi i ispred zgrade uzicke Hidrocentrale
pod gradom), performans DosSljak (koji je potom ugraden u repertoarsku predstavu DoSljaci, nagradenu za najbolju produkciju 2008. godine u Srbiji)
na ulicama Uzica, pa do predstave digitalnog totalnog teatra Klanica pet (prva svetska pozoriSna adaptacija romana Kurta Vonegata). Tema DoSljaka
bila je sudbina pridoSlica i migranata, dok je Klanica pet osvetljavala vecnu i istorijsku temu razaranja gradova, problematizujuci pozorisni prazan
prostor i tematizujuci ratne i postratne traume grada. Klanica pet je bila zamiSljena kao predstava verbalnog teatra, smestenog u lavirintu na pros-
toru sruSene gradske posSte u NATO bombardovanju, uz koriSéenje nove tehnologije i novih formi (interaktivni softver, digitalna scenografija, video i
dokumentarni teatar i sl) i uceSce internacionalne glumacke ekipe i audio i video inZzenjera. Nakon par godina pauze, Akademika je ponovo, opet kroz
Program E761, zajedno sa lokalnim i regionalnim partnerima, pokrenula novu produkciju - muzicki festival Centrala, koji je odrzan 2010. i 2011.
godine ispred stare Hidrocentrale pod gradom.



Svrha ove studije, osim $to je namenjena gradanima Uzica i gradskoj upravi, da bude smernica, priru¢nik ali i planski dokument koji se moze ugraditi
u druge dokumente urbanistickih i razvojnih planova grada, jeste da, pre svega, podstakne kreativno i proaktivno misljenje i delovanje, da otvori javni
dijalog o koriS¢éenju, uredenju, rekonstrukciji i sanaciji javnih prostora. Studija bi trebalo da bude i od pomoci studentima arhitekture, stru¢njacima
iz javnih sluzbi, predstavnicima civilnog drustva i samim gradanima, da bi mogli da sagledaju sve mogucnosti rada i delovanja u javhom prostoru,
kojih mozda nisu ni bili svesni.

Studija Umetnost u javhom prostoru (Uzica) svakako nema pretenziju da UziGanima preda konac¢nu sliku njihovog grada zamisljenog u kreativnom
okviru i imaginaciji studenata i profesora Arhitektonskog fakulteta u Beogradu. Nosilac projekta i izdavac ove knjige, Academica, zeleo bi, najpre, da
ova knjiga bude aktivno koriSéena i primenjena u izvodenju tema, koje nudi kao polazna reSenja.

Zahvaljujemo se na saradnji timu PaPs-a, odnosno profesorima, studentima i saradnicima Arhitektonskog fakulteta u Beogradu, na prvom mestu
prof. Zoranu Bukanovicu i Aleksandru Bobicu, kao i Stevanu Vukovicu, filozofu i teoretiGaru umetnosti, na uéeSéu u ovom pionirskom projektu mapi-
ranja gradskih zona UZica za javhu umetnost (Public Art), kao i na pomo¢i i podrSci da se uradi drugo izdanje Studije.

Aleksandar Deri¢, Academica

U Beogradu, na dan Grada Uzica, 9. oktobra 2011.

NAPOMENA O AUTORSKIM PRAVIMA

Autorska prava sveg materijala iz ove studije zadrzava Program Public Art & Public Space Arhitektonskog fakulteta Univerziteta u Beogradu. Sadrzaj
studije moze se koristiti iskljucivo u okviru programa koje sprovodi Academica - Akademska grupa, kao korisnik prava, uz saglasnost Public Art & Pub-
lic Space. Neovlaséeno koriscenje sadrzine studije ili njenog dela, ukljucujuéi i umnozavanje i distribuciju cele studije ili njenih delova u Stampanom
ili elektronskom obliku zabranjeno je i kaznjivo po zakonu o autorskim i srodnim pravima.
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Darko Radovic?

Subverzivna mo¢ kreativnosti i javnog prostora

1.
“Umetnost u javnom prostoru” je vrijedna studija. Vrijedna je zbog projekata koje predstavlja, zbog elegantne artikulacije tog materijala, ali i zbog toga
Sto - postoji, zbog same cCinjenice da je objavljena.

Vrijeme u kojem Zzivimo, kako je to joS 1967.godine, u Drustvu spektakla najavio Guy Debord i maestralno podvukao u Komentarima o drustvu
spektakla (1988), definisano je banalizacijom koja se bazira na komodifikaciji svega. To je vrijeme erozije kulture i erozije gradskog, kao poprista
iz kojeg kultura izranja. “Umetnost u javnhom prostoru” kulturu pozicionira gdje joj je mjesto, umjetnost gdje ima Sta da kaze i odakle treba da crpi
energije kojih je, u drustvu spektakla, veoma malo.

Ova knjiga prezentira seriju projekata koji se se bore za urbano, javno, za umjetnicko, za kreativno. U pitanju jeste borba. Ovo su projekti koji idu
protiv sivila, otupljenosti, protiv zadovoljnosti banalnim. Takva borba je grad. Lefevrovski, sustina gradskog jeste, izmedju ostalog, i - konfliktna. Grad,
totalitet urbanog, oeuvre, je u stalnom previranju. Borba kojoj se “Umetnost u javhom prostoru” pridruzje je borba za javni interes, ili bar pokret
otpora, za vrijednosti protiv kojih su bile sve doskorasnje bitke i ratovi u regionu. Svi ti stvarni, krvavi i blatnjavi ratovi, vodeni “oruzanim i drugim
sredstvima” (ako se dobro sje¢am formulacije) bili su tragicno uspjesni u jednom - u destrukciji gradskog.

2.

Prije nekoliko godina, na savjetovanju Cija je tema bila “Javno dobro” u tom sam kontekstu govorio i o0 Beogradu (Radovi¢, 2004). Kljuéna teza je
bila da se Beograd nasao pod snaznom dominacijom otuznog mentaliteta koji je iz perioda jugoslovenskih i post-jugoslovenskih sukoba izasao kao
neprikosnoveni pobjednik - mentaliteta palanke. Diskutovao sam neke od klju¢nih apekata odnosa palanke i javne sfere, palanke i javnog dobra. Za
to nam ne nedostaje ni linih iskustava, a ni teorijskih okvira. Na Sirem planu (jer palanka je samo nasa rijec¢ za pojavu koja je globalna i sveprisutna,
a danas skoro univerzalno i veoma uspjesna) referentne tacke su brojni kriticari duha suburbije, medu kojim volim da izdvojim Levebfrea, Deborda
i Richarda Sennetta (1990, 2002). U domacem kontekstu fundamentalni okvir je odavno definisao Radomir Konstantinovi¢ u seminalnom djelu
Filosofija palanke.

Kad su Srbija, palanka i palanacko u pitanju, Radomira Konstantinovi¢a je nemoguce dopuniti. Ovdje ¢u samo ponoviti nekoliko njegovih teza o
1 Profesor arhitekture i urbanog dizajna na Keio Univerzitetu u Tokiju i gostujuéi profesor na Univerzitetu Ujedinjenih nacija, Institutu za napredne studije u Jokohami.



tom razornom fenomenu koje su relevantne za nasu temu. A ilustracija za njegove teze, nazalost, ne nedostaje, kao da su se u osamdesetim,
devedesetim, i u prvoj dekadi 21. vijeka svi na ovim prostorima trudili da dokumentuju Konstantinovicev rad.

Na nekoliko mjesta Radomir Konstantinovi¢ obrazlaze palanacku izuzetost iz istorije. Govori o istovremenom shvatanju te izuzetosti kao zle sudbine
i paradoksalnoj zudnji za izuzetoScu. “Osnovna pretpostavka duha palanke negde je u tome: da je to duh koji, zaboravljen od istorije, pokusSava svoj
udes da preobrazi u svoju privilegiju, time Sto ¢e i sam (onako kao Sto se klin klinom vadi) da zaboravi istoriju, ovim zaboravom da se ovekoveci u
samom sebi, zaveren trajanju, s onu stranu vremena. Vreme je s druge strane brda, tamo gde pocinje svetski haos, ili haos apsolutno-otvorenog
sveta.” To proizilazi iz nagona za zatvaranjem, “[...] kada se, u ‘vecnosti’, zZivi zajedno sa mrtvima, i kada nema mrtvih, kada je svet kao u nekakvom
vecnom Danu vecno-praroditeljskog sveta ...” (Konstantinovi¢, s.a.).

Pretpostavljam da je taj duh veoma poznat. Vazno je podvuéi da je duh palanke antiteza grada i gradskog, dinamic¢nog, otvorenog, povezanog,
aktivnog. Palanacki je duh “pasivno delatan” i “pokuSava da akciji suprotstavi pasivnost”. Tu prepustanje postaje “svojevrsna delatnost, jedna
negativna delatnost” (ibid.).

Palanacka kultura je plemenska, “kultura stila kao nijedna druga kultura”. Kad je palanka u pitanju, Konstantinovi¢ predlaze, “umesto: covek, to
je stil, trebalo bi mozda reéi pleme, to je stil”. Javna sfera postaje prostor za eksponiranje niskih nagona, prvenstveno “svega nerednog”. “Misterija
nije svojstvena filosofiji palanke”. Njen duh “ne voli nista Sto je nedokucno.” “Empirizam i primitivno-racionalisticki (zdravo-razumski) determinizam
filosofije palanke zasnovani su na van-subjektivnosti, na objektiviranju (pretvaranju u objekt) samoga subjekta” (ibid.)

Palanacki duh vrvi od pamfletizma, “obracuna u ime vec¢ poznate, ve¢ date istine (pamfletizam ne trazi istinu jer je ve¢ ‘ima’, on nije duh filosofski:
duh okrenut nepoznatoj istini, ve¢ duh apriorizma koji poseduje istinu)...” To je, naravno, u suprotnosti gradu, koji jeste sav u orijentaciji ka nepoznatoj
buducénosti, koji je sav trajektorija. Pamfletizam je izrazen u odnosu prema (sopstvenom) nacionalizmu, koji jeste bespogovorno ispravan, dok su
ostali, prvenstveno susjedni - pogresni.

To Sto se, urbanisticki, dogodilo Beogradu i Srbiji u susretu sa palankom (sopstvenom, onom iznutra) jeste svodenje na puku banalnost, koja je, po
Konstantinovicu, prvo nacelo nistavila. Jednostavno, palanacka “stvarnost je [...] banalnost” (ibid).

3.

Odnos grada i palanke prema javnoj sferi sustinski je razlicit. Palanka oduvijek ima problem sa “javnim”. Ona uziva u “prljavom vesu”, posebno u
njegovom iznoSenju u javnost, u javnom ponizavanju i, kad god je to moguce, poniZzavanju javnog. Palanka, dakle, na specifican nacin uziva u javnosti,
mada je njen odnos prema javhom obiljezen fundamentalnim animozitetom. Ona se javnog, u sustini, boji. Gradsko svoj sustinski izraz nalazi upravo
u javhom.

Javnost palanke je destruktivna, za razliku od javnosti gradskog koja je plodna. Javni prostor u gradu je prostor debate (agora), prostor susreta (ulica),



prostor razmjene (trg), prostor konflikta i rjeSenja konflikta. Javnost grada stimuliSe kreaciju i inventivnost.

Nasuprot tome, javno palancaninu sluzi za pokazivanje, i potkazivanje privatnog. Palanka javno dobro ne razumije. Palan¢anin ono Sto nije njegovo
grabi ili unistava. U najbenignijoj formi - zapusta ga. Javni gradski prostor je mjesto gdje se moze susresti razli¢ito a palanka od razliitog zazire, ono
je za palanku opasno. Brojni primjeri etnickog ¢iSéenja na prostorima bivSe Jugoslavije ilustruju taj strah, i agresivnu teznju palanke da bude “Cista”,
sama sebi mjera.

“Umetnost u javnom prostoru” kaze: UZice je grad! Ali, najvaznije je Sto “Umetnost u javhom prostoru” to kaze pokazujuc¢i konkretne akcije (re)
urbanizacije Uzica. Prezentacijom urbane akcije, umjetnicke subverzije, ova knjiga se suprotstavlja duhu palanke. Time se konfrontira sa najsnaznijom
silom danasnje Srbije. Popriste te borbe za urbanitet je sfera javnog - javno dobro, javnost odlu€ivanja, javni prostor. | knjiga, kao javni prostor, kao
javno dostupan prostor artikulisane misli. To je nacin na koji se ova knjiga prikljuCuje projektima koje predstavlja. To su projekti za jedan konkretan
grad. Konkretne akcije u tom, konkretnom, gradu, ali Cije su referentno polje, aspiracije i, nadajmo se, znacaj daleko Siri, regionalni. U urbanoj
regeneraciji, konkretna misao, djelatna misao, konkretna akcija su od posebnog znacaja - ne zato Sto su to misli i akcije o gradu, ve¢ Sto su takve
akcije grad. One su, svojom sustinom, protiv tog duha koji pobjeduje “pasivno delatnoS¢u” i koji “akciji suprotstavlja pasivnost”.

Grad je, da se opet pozovem na Lefebvrea, projekcija drustva u prostoru. Umjetnicko pripada javhom prostoru, palanacka osrednjost ga erodira.
Umjetnicko u javhom prostoru najavljuje socijalnu regeneraciju, i samim tim je, u danasnjoj konstelaciji snaga, sustinski subverzivno. Palanka se
plasi i umjetnickog i javnog. Teme umjetnosti, kreativnosti, prisustva, slobodnog krika ili pjesme u javhom prostoru izuzetno su vazne za podrivanje
provincijalnog i za koncipiranje gradskog, za sam Zivot, za urbanu svakodnevicu koja Cini najveci dio egzistencije (Lefebvre, 1999). Javno predstavlja
Citavu sferu kompleksnih medjuuticaja koji ¢ine urbano, grad kao “djelo”, oeuvre vrhunskog reda (Lefebvre, 1996). Javno dobro podrazumijeva
“pravo na grad”, le droit a la ville, proces participacije i aproprijacije - “koju ne treba shvatiti kao vlasnistvo ili korist” (ibid.).

Radovi prikazani u knjizi “Umetnost u javhom prostoru” kazu da vrijeme nije s druge strane brda. Oni, na razne nacine, razbijaju “empirizam i
primitivno-racionalisticki (zdravo-razumski) determinizam” palanke. Knjiga pokazuje veliki broj projekata. To je veoma znacajno. U borbi sa palankom,
koli¢ina, kvantitet se raCunaju. Frekvencija i intenzitet se raCunaju. Sama potreba za kreativnim izrazom se racuna. Potreba i snaga da se izvede i da
se objavi - se raCunaju.

Kriticka opaska upucena autorima je za upotrebu rijec¢i brending. Konotacija recCi brending podvaja “umetnike” i “konzumente”. Mislim da je klju¢na
tema svakog Public Art Public Space projekta vracanje ponosa. Ponosa grada, gradskim. Ponosa gradana pripadnoScu sredini koja je lasno lokalno
profilisana, ukorijenjena i univerzalno relevantna.

Studija “Umetnost u javhom prostoru” je, ¢inom objavljivanja, postala predmet javnog, kritiCkog pogleda. Kao ulica, kao trg. Vjerujem da ona ima
potencijal da znacajno doprinese diskursu o (izgubljenim) vrijednostima, o gradskom. ViSe od toga, ova knjiga zeli da ucestvuje u rekonstituciji



urusenog urbaniteta. Ne treba ovdje pisati o0 neophodnosti socijalne regeneracije Srbije i Citavog regiona. U tom procesu, gradovi su od posebne
vaznosti, jer imaju posebnu snagu. To je snaga koje se palanka plasi, zato jer je svjesna tog potencijala i sopstvene nesposobnosti da ga razumije.
Gradovi imaju tu snagu, pa time i civilizacijsku odgovornost. Na prostorima Srbije, ta odgovornost je bazicna: gradovi treba da (pokuSaju da opet)
postanu - gradovi. Oskrnavljeni, ponizeni, pobijedeni, oni zavise od manjinske populacije urbanog duha. Treba im pomo¢. Studija “Umetnost u
javnom prostoru” je izvanredan primjer takve pomoci. Ona predstavlja borbu kreativnosti i urbaniteta, pobunu gradskog duha u jednom konkretnom
gradu, konkretnim akcijama, za univerzalne vrijednosti urbaniteta. Kao takva, ova knjiga zasluzuje Cestitke i - Citaoce.

U Tokiju, novembra 2011.
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Iz recenzije

Umetnost u javhom prostoru - ekspertska provera uzeg gradskog jezgra Uzica ubraja se medu izuzetno retke i dragocene primere interdisciplinarnog
projekta umetnosti u javhom prostoru, jer spaja nekoliko vaznih elemenata za razumevanje i preoblikovanje javnog prostora a otvara i poligon za
jedno novo razmatranje samih gradskih celina kod nas. Studija je veoma temeljno uradena i sadrzi neophodne celine za sveobuhvatan pristup
planiranja i ostvarivanja umetnosti u javnom prostoru, te kao takva slobodno moze posluziti kao vrhunski primer za analize.

Studiju otvara uvodno-metodoloski deo gde se identifikuju i razmatraju javni prostori grada Uzica, Cak tridesettri lokacije, prepoznati kao potencijalna
mesta umetnickog delovanja. Dati prostori su potom veoma dobro kontekstualizovani u istorijsko-politiCku i geo-poeticku istoriju grada Uzica, prostor
koji je imao veoma znacCajnu ulogu u nasoj novijoj istoriji. Sa druge strane cela ideja projekta umetnosti u javnim prostorima je prikazana kao deo
razvoja ove prakse u Srbiji. Posebno dobro istrazeno je pitanje strategije i principi institucionalizacije umetnosti u javhom prostoru u Uzicu gde
je data valorizacija resursa, definisanje institucionalnih okvira, pitanje kulturne politike. Jednako vredan deo studije predstavlja bogata likovna
dokumentacija gde su do detalja prikazane analize svake lokacije ponaosob, dok je izvedenim umetnickim projektima posveceno posebno poglavlje.

prof dr Jelena Todorovi¢, Univerzitet umetnosti u Beogradu
Beograd, novembra 2011.
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1.uUvob

1.1. Predmet Studije

Predmet ove Studije predstavljaju javni gradski prostori centralne zone Uzica i redefinisanje odnosa prema nacinu njihovog oblikovanja i koriS¢enja.
U tom cilju ovaj projekat zagovara interdisciplinarno delovanje Sto Sireg dijapazona razliCitih aktera referentnih za ovu oblast delovanja, posebno u
pogledu ostvarivanja Sto teSnje saradnje izmedu umetnika, inZenjera i lokalne zajednice.

1.2. Povod za izradu Studije

Studija je radena na inicijativu i uz logistiCku podrSku Udruzenja gradana ,,Academica“ u sklopu programa Otvoreni put E761, a za potrebe izrade
razvojne studije Open Arc Theatre cluster (Mokra Gora, Uzice, Kadinjaca i Tripkova).

1.3. Ciljevi i zadaci Studije

Generalni cilj ove Studije je provera prostornih moguénosti javnih gradskih prostora UzZica za potrebe realizacije najSireg dijapazona Public Art-a, te
postavljanje metodoloskih smernica za uspostavljanje novih rutina u procese oblikovanja i koriSéenja javnih gradskih prostora u Uzicu kroz interdis-
ciplinarni pristup saradnje umetnosti i urbanog dizajna, koriste¢i nove metode koje se u svetu uspesno primenjuju u ovoj oblasti. Pored afirmacije
interdisciplinarnosti razlicitih oblasti koje se bave promisljanjem gradskog prostora, ova Studija ima joS jedan posredan ali vrlo znacajan cilj - edu-
kaciju novih generacija dizajnera gradskog prostora koji ¢e multidisciplinarni pristup u radu prihvatiti i upraznjavati u svom buducem profesionalnom
delovanju. Konac¢no, buducéi da Public Art ima skromnu tradiciju u Srbiji, postoji potreba da se kod gradana razvija svest o njenom znacaju za kvalitet
okruzenja kao i da se intenzivira njihovo u¢esce (kroz lokalne inicijative i institucije) u ukupnom procesu oblikovanja javnih gradskih prostora.

Zadaci koje ova studija promovise, ali i benefiti koje realizacija ovih zadataka donosi su brojni:

- stvaranje uslova za integraciju umetnosti u proces planiranja i oblikovanja javnih gradskih prostora u svrhu uspostavljanja jednog novog okvira za
evaluaciju i unapredenje kvaliteta javnih prostora Uzica,

- stvaranje uslova za aktiviranje i ukljuCivanje lokalne zajednice, razliCitih institucija i upravljackih gradskih struktura u procese dizajna i uredenja
javnih prostora koje su u njihovoj ingerenciji i koje svakodnevno koriste, a u cilju postizanja reSenja koja odgovaraju njihovim stvarnim potrebama

- identifikacija i evaluacija javnih prostora za razlicite oblike umetnickog oblikovanja i formiranje inicijalne baze podataka kao osnovnog inputa za
dalje delovanje,

- stvaranje uslova za aktivaciju prostora koji imaju znacajne potencijale za razvoj kulture, istorije i reprezentativnije slike grada, tj. realnu proveru
mogucnosti remodelacije izabranih poligona u datu svrhu, i

- edukacija - formiranje edukativnih alata za obrazovanje buducih poslenika u oblasti dizajna javnih gradskih prostora u Srbiji i regionu.

1.4 Metodolologija izrade Studije
1.4.1. Metodoloski uzori koriséeni u izradi Studije
Savremena dizajnerska praksa Sirom sveta dozivljava fragmentaciju od strane razlicitih profesija koje se bore za posao. Medutim, u novije vreme

ponovo se razvijaju pristupi koji u dizajnu gradskih prostora (posebno javnih) teze Sto teSnjem i Sto Sirem povezivanju razliCitin razmera (grad, reon,
kvart, blok, ulica, parcela, objekat) i razlicitih disciplina (umetnici, arhitekte, urbani planeri, dizajneri, pejzazne arhitekte, inzenjeri...). To su interdis-



ciplinarni pristupi koji podrazumevaju sveobuhvatnu, kompleksnu i ravnopravnu saradnju razli¢itih struka koje tako, u zajednickom delovanju, dopri-
nose kvalitetu gradenog okruzenja. Proces interdisciplinarnog dizajna javnih gradskih prostora postuje dizajnerska znanja i vestine svih komplemen-
tarnih profesija koje saraduju u cilju inicijacije i realizacije projekata od znacCaja za grad. Hijerarhija disciplina nestaje. Ovaj metod rada je istovremeno
star i nov: on se razvija na tragu Beaux-art tradicije i USA WPA metoda dizajna javnih prostora. Tradicija koja u ovoj oblasti postoji u uredivanju gradova
u razvijenim zemljama posluzila je kao inicijalna osnova za izradu ove Studije. U tim slucajevima Public Art se Cesto Koristi sa svrhom pojacavanja
efekta urbanog dizajna sa ciljem da se umetnickim odgovorom na karakteristike lokacije omoguci njeno sagledavanje i dozivljaj na novi nacin. Umet-
nici saraduju na projektima infrastrukture javnih objekata sa arhitektima, pejzaznim arhitektima, urbanim dizajnerima i inzenjerima u realizaciji
njihovih projekata. Takode, u razvijenim zemljama, a narocito u USA razvijena je tradicija uceS¢a lokalne zajednice u projektima od javnog znacaja.
U radu na projektima profesionalci istrazuju kako korisnici koriste ili dozivljavaju prostor (lokaciju) i Sta bi zeleli da na njoj vide. Ova komunikacija
informiSe dizajnersku viziju i pomaze im u dizajnu novog mesta ili redizajnu starog, bez unistavanja tradicije ili istorije sa kojom je mesto povezano.
Na tragu ovih tendencija, Arhitektonski fakultet Univerziteta u Beogradu je 2003. godine pokrenuo medunarodni interdisciplinarni program (projekat
- laboratoriju) Public Art & Public Space u okviru koga se izraduje i ova studija. U poslednjih par godina ovaj projekat se brojnim akcijama i projektima
realizovanim u zemlji i inostranstvu dokazao kao lider u ovoj oblasti kod nas. Metodologijje koje su do sada proverene u radu ovog programa predstav-
ljaju polaziste i za izradu ove studije.

1.4.2. Metodologija koris¢ena u izradi Studije
Metodoloski postupak koriSéen u izradi ove Studije sastojao se od nekoliko sukcesivnih, medusobno povezanih koraka:

a. Definisanje prostornog obuhvata (odredivanje granica poligona koji ¢e biti predmet studije prema raznovrsnosti ponude, izrazenim potencijalima,
kao i u odnosu na znacaj i znacenje za lokalnu zajednicu),

b. Identifikacija potencijala i resursa (prostorno-funkcionalna identifikacija i socio-kulturna identifikacija),

c. Tipologija prepoznatih javnih prostora (prema unapred definisanim opstim kriterijjumima),

d. Ponuda modelskih opcija za posebno izabrane poligone (pojedinacno, zonalno i mrezno, zatim i prostorno i aktivaciono u smislu ponude konkret-
nih opcija oblikovanja i uredenja, akcija i mogucih aktera).

Procena prostornih mogucénosti centralnog gradskog jezgra UzZica za Public Art podrazumevala je:
- definisanje prostornog obuhvata

- prepoznavanje i evidentiranje lokacija i pozicija na posmatranom podrucju,

- definisanje tipa javnog gradskog prostora, njegove dimenzije i vizuelne sagledivosti,

- definisanje atraktivnosti i devastiranosti okolnog prostora; ocenu drustvenosti prostora.

Na osnovu ekspertske analize centralnog gradskog jezgra definisan je prostorni obuhvat za istrazivanje koji je obuhvatio Siri prostorni okvir na potezu
glavne ulice (od Dovarja do Aleksi¢a mosta), odnosno Rakijske pijace do Gradske plaze, a sve u granicama izmedu gradskih repera: Muzej - Rakijski
pijac - Slanusa - PozoriSte - Stara robna kuca - AleksiCa most - Cveta Dabic - Centrala na plazi - desnom obalom reke Detinje do Garaze - Gradski
stadion - Lipa (Sarulja).

Nakon toga, izvrSena je identifikacija potencijala i resursa javnih gradskih prostora na posmatranom podrucju kroz definisanje karakteristicnih punk-
tova, zona i mreza javnih gradskih prostora na osnovu lokalnih karakteristika i prepoznatljivog nacCina zivota lokalnog stanovnistva. U tom kontekstu
izvrSena je tipologija otvorenih prostora (koridor, niSa, raskrsnica i trg/skver) pri ¢emu se dalje u metodskom postupku kroz istrazivanje na terenu
odustalo od kategorije raskrsnica u njenom formalnom znacenju, te je pomenuta kategorija sagledana u korpusu trg/skver. Dimenzija prostora (mali,
srednji i veliki) je odredena na osnovu ekspertski utvrdenih indikatora dimenzija karakteristicnih za posmatrano podrucje (mali prostor - pjaceta na
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Slanusi, srednji prostor - Mali park, veliki prostor - Trg partizana). Kriterijum sagledivosti prostora procenjivan je na licu mesta tokom terenskog
istrazivanja. Procena atraktivnosti okolnog prostora je sagledavana kroz atraktivnost i gustinu okolnih sadrzaja i funkcija, kao i kroz opremljenost,
uredenost i estetsku vrednost istih. Tokom ove procene vrSena je klasifikacija prepoznatih prostora kroz ocene 1-3, pri cemu je ocena 1 imala najnizu
vrednost. Prema slicnom postupku vrsena je i klasifikacija devastiranosti posmatranih prostora. Procena drustvenosti prepoznatih javnih prostora
vrSena je kroz sagledavanje odnosa ljudi prema prostoru, kroz njihove medusobne odnose, na osnovu broja ljudi i njihovog zadrzavanja u posmatra-
nom prostoru, da li su u grupama ili ne ... na osnovu cega je takode vrSena klasifikacija prepoznatih prostora kroz ocene 1-3, pri cemu je ocena 1
imala najnizu vrednost. Takode, svaka identifikovana lokacija je kataloskim brojem oznacena, kartirana i foto-dokumentovana.

Teorijsko definisanje Public Art-a i njegovo sagledavanje u sferi kulturne politike, kao i razgrani¢enja u odnosu na druge vidove javhe umetnosti, tre-
tirano je kroz strucne prikaze ideje i koncepta realizovanih projekata u zemlji i inostranstvu.

Na osnovu ekspertske analize i vrednovanja kroz liste identifikovanih lokacija formirana je kataloSka kvantitativna i kvalitativna struktura prepoznatih
javnih gradskih prostora za Public Art. Na osnovu kataloSke analize i vrednovanja identifikovanih lokacija (ukupno 55) za potrebe Public Art-a izdvoje-
no je i prepoznato ukupno 27. Za svaku prepoznatu lokaciju odreden je glavni i alternativni tip Public Art-a. Zatim se pristupilo detaljnoj analizi odnosa
predlozenog Public Art-a i postojecih urbanih funkcija, obicaja i svakodnevnog Zivota stanovniStva, i to kroz kriterijume konflikta i sinergije, koji su
dalje klasifikovani kroz ocene 1-3, pri ¢emu je ocena 1 imala najnizu vrednost. Ovako vrednovani prostori su dobili kataloski broj prepoznate lokacije,
zatim kartirani i sagledani u prostornom kontekstu i uz detaljan opis, prema navedenim kriterijumima, foto-dokumentovani. Svaki predlozeni tip ili
vid Public Art-a je obraden kroz kriterijume konflikta i sinergije, te na slikovit nacin vizuelno prikazan kao moguca intervencija u realnom prostoru.

Paralelno sa analizom i valorizacijom identifikovanih i prepoznatih prostora za Public Art vrSeno je anketiranje gradana o drustvenosti javnih gradskih
prostora (posecenost, protocnost, cenjenost, kvalitet, udobnost, ...) UzZica, o uspesnosti realizovanog Public Art-a, 0 odnosu prema istoriji grada (pe-
riod pre otomanske uprave, za otomanske uprave, period monarhije, period socijalizma), kao i o moguéem brendu grada i gradskog zZivota. Analiza
ankete potvrdila je znacaj glavnih javnih prostora medu kojima prednjace: Trg partizana, Gradska plaza, Mali park, Trg kod Crkve sv. Dorda, ul. Dimi-
trija TucoviCa. Svakako, Trg partizana prednjaci u odnosu na sve ostale prostore, ali zapazeno je da su gradani pored samog trga prepoznavali i nje-
gove manje celine kao posebne (prostor kod Gradske kafane, prodor od trga prema decijem igraliStu popularno nazvanom , klackalice®. Ispitanici su
takode prepoznali niz devastiranih prostora sa potencijalom za Public Art, kao Sto su: park kod biblioteke, Skolska dvoriSta, prostor kod muzeja, kej,
prostor na reci kod javne garaze... Kada je u pitanju Public Art, vecina ispitanika nije mogla da prepozna uspesno realizovan Public Art (iako ima vise
desetina realizovanih projekata), a oni koji su ga prepoznali jednoglasno se slazu da je to mural “Riba koja je progutala svet” kod TehniCke Skole.
Po pitanju istorijskog perioda koji predstavlja svetlu istoriju grada vlada izrazen pluralizam pri ¢emu se neznatno izdvojio period socijalizma ispred
perioda monarhizma. Kada je u pitanju brend grada ispitanici se slazu da su to Stari grad, Centrala, Trg partizana i Tito. Kao nedostatke ispitanici su
najviSe videli loSe odrzavanje, nedostatak atraktivnih sadrzaja i dogadaja, ali i probleme u nedovoljnom aktivizmu gradana, kao i nedostatku ljudskih
resursa za produkciju, ucesce i realizaciju Public Art-a. Analizom ankete potvrdena je hipoteza o krizi identiteta karakteristicnoj za zemlje u tranziciji
koja nije zaobiSla ni gradane Uzica. Ovo poslednje se posebno sagledava na pitanjima u vezi sa istorijom i potencijalnim brendom grada. Ono Sto se
svakako moze sagledati kao vrednost je svakako samokritiCnost i veoma visoki zahtevi kada su u pitanju grad i zivot u njemu. U odgovorima se jasno
oCitava ponos, ali i spremnost da se aktivno ucestvuje u izgradnji grada i drustva u skladu sa zahtevima savremenog doba.

Konacno u teoretskim i praktiCnim razmatranjima ucinjen je i pokusSaj prepoznavanja najbitnijih potencijalnih aktera - partnera, pojedinaca i grupa
U procesu inicijacije, realizacije i participacije u Public Art-u u cilju aktiviranja lokalne zajednice i ohrabrenja iste na izgradnji i prihvatanju identiteta
grada i gradskog zivota u skladu sa savremenim zahtevima.



1.5 Ocekivani efekti koriScenja i implementacije rezultata Studije

Efekti koriSéenja rezultata Studije koji se mogu ocekivati kroz fazu implementacije, a imanentni su za ovakav pristup u realizaciji Public Art-a, iskazuju
se u Sirokom polju:

- afirmacije koncepta Public Art-a,

- edukacije eksperata, institucija i javnosti u oblasti Public Art-a u pravcu interdisciplinarnog delovanja i integracije javnosti u procesu planiranja i
uredivanja javnih gradskih prostora,

- realizacije projekata Public Art-a.

Ovi efekti se realizuju kroz:

- planiranje, projektovanje i realizacije projekata Public Art-a kroz multidisciplinarne radionice i akcije koje ukljucuju delovanje eksperata i javnosti
u svim fazama rada,

- javne prezentacije svih faza rada na projektima Public Art-a,

- predavanja o umetnosti u javhom prostoru, dizajnu javnih gradskih prostora, participaciji gradana u procesu uredivanja javnih prostora,

- podrsSku akcijama i prezentacijama kojima se popularizuje Public Art.
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2. JAVNA UMETNOST U JAVNOM PROSTORU
KONTEKST DELOVANJA

2.1. Public Art u Srbiji
2.1.1. Public Art u javnim prostorima

Poslednjih 50 godina javna ulaganja u uredenje javnih prostora su vrSena samo za realizaciju minimuma funkcionalnog opremanja javnih prostora
ili u cilju proslave istorijskih licnosti i dogadaja. Zbog toga se i Public Art u javnim prostorima u nasim uslovima realizuje retko i u ogranicenim poja-
vnim oblicima koji su tradicionalnog likovnog izraza. RecC je pre svega o spomenicima i pojedinacnim skulpturama, muralima i pojedinim primerima
grafita koji poseduju umetnicke vrednosti. Samo pojedine peSacke ulice su oblikovane tako da poseduju i estetske kvalitete, a javljaju se i pojedinacni
pokusSaji umetnickog oblikovanja (fontane, skulpture na otvorenom prostoru, umetnicki performansi i sl...). Odrzavanje ovih objekata je jos veCi prob-
lem. Ono Sto nije pred oCima Sirokog gradanstva prepusteno je propadanju . Dodatno, svest i obrazovanost ljudi u oblasti Public Art-a je na izuzetno
niskom nivou. Ne postoje institucije u kojima se realizuje program Public Art-a ni ha nacionalnom ni na lokalnom nivou. Medutim, postoji veliki broj
lepih javnih i polujavnih prostora u Srbiji koji cekaju da njihova lepota bude ponovo otkrivena. Postoje neki obi¢ni javni prostori koji bi se mogli una-
prediti i atraktivnije urediti i koristiti. Postoje istorijske i prirodne vrednosti javnih prostora koje se mogu uvecati i bolje istaci. Postoji veliki potencijal
za Public Art u Srbiji. Ali ljudi moraju da prepoznaju njen znacaj za kvalitet Zivljenja u gradu. Gradani moraju da ucestvuju u stvaranju prostora koji
Su njima namenjeni.

2.1.2. Participacija gradana u procesu planiranja javnih gradskih prostora

Participacija gradana u procesima planiranja u Srbiji je uglavnom na vrlo niskom nivou. Tradicionalni oblici uklju¢enja gradana u proces planiranja su
javne prezentacije strateskih dokumenata i planova u zavr$noj fazi realizacije. Odgovor javnosti na njih je redak i sporadi¢an. Deo procesa demokra-
tizacije nasSeg druStva odnosi se i na intenzivnije animiranje i ukljuCivanje javnosti u proces planiranja i proizvodnje prostora. Gradane treba animirati
da se ukljucuju ne samo kad je re¢ o strateSkim planovima koji imaju nizi nivo verovatnoce za realizaciju. Treba sprovoditi skromne, inkrementalne
strategije u ovom cilju: ljudi treba da Sto pre vide rezultate svog u¢esca kako bi Sto pre stekli svest i sigurnost da je njihova participacija imala smisla.
Mali ali vidljivi projekti Public Art-a kojima se unapreduju javni prostori su dobra Sansa za to.

U zemljama sa dugom tradicijom u oblasti Public Art-a ovi programi se realizuju najceS¢ée od strane gradske uprave, ali ima slucajeva kada se to
dogada i na nacionalnom (drzavnom) nivou. Participacija gradana je krucijalni element svakog Public Art programa. Sa ciljem da se stimuliSe i razvija
svest gradana o znacaju Public Art-a programi iniciraju, samostalno ili u saradnji sa drugim institucijama, dogadaje i aktivnosti sa ciljem da se ostvari
bolje razumevanje Public Art-a. Ove aktivnosti imaju za cilj da :

- pospesuju zainteresovanost i edukuju javnost o ovoj oblasti (konferencije, simpozijumi, radionice, prezentacije umetnika, ture obilazaka
realizovanih projekata Public Art-a),

- informiSu (distribucija promotivnog materijala, informacije o Public Art programu i moguénostima uklju¢enja umetnika i javnosti, npr. kroz
web sajt),

- obezbede direktno ucesSce zainteresovanih gradana u procesu planiranja, dizajna, instalacije i odrzavanja Public Art projekata (u pitanju su
zajedniCki programi i projekti u kojima saraduju grupe umetnika, drustvene organizacije i institucije obrazovanja),

- obezbede direktno ukljucenje predstavnika lokalne drustvene zajednice u proces evaluacije predloga koji se odnose na njihovu zajednicu
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Public Art projektom,
- omoguce ukljucenje lokalnih organizacija i institucija koje su posebno zainteresovane za Public Art projekte kao Sto su npr. edukativne
ustanove, umetnicke asocijacije, organizacije i neprofitne organizacije. Nazalost, niSta od toga ne postoji u Srbiji 2006. godine.

2.1.3. Drustveni, ekonomski i politiCki kontekst kao osnov za delovanje

Nesigurnost je jedino Sto je sigurno u svakidasnjici Srbije. Zahvaljujuci nestabilnoj politickoj situaciji i siromasnoj nacionalnoj ekonomiji kao i brojnim
problemima tranzicije nije realno ocekivati veca ulaganja u Public Art u doglednoj buducnosti. lako su pojedini privremeni projekti podrzani i real-
izovani prethodnih godina, na trajne projekte ¢emo verovatno jos$ dugo ¢ekati. U meduvremenu se odredene stvari mogu Ciniti kako bi se gradani i
institucije bolje upoznali sa oblascu koja u velikoj meri moze da unapredi kvalitet njihovog Zivota.

2.2. Javni prostori Grada Uzica
2.2.1. Istorijski kontekst

Jedini tragovi srednjovekovnog UZica oCuvani su na prostoru nekadasnje vojne fortifikacije i to najviSe zahvaljujuci velikim obnovama tokom otoman-
skog perioda. Uzice kao severna despotovina srednjovekovne srpske drzave pod tursku vlast je palo najkasnije 1459. Takode, prvi pouzdani podaci o
civilnom naselju pored vojne fortifikacije datiraju iz tog perioda. MoZe se slobodno reci da je UZice zahvaljujuci svom vojnom znacaju, kao i tome Sto
je lezalo na znacajnom trgovackom putu za Bosnu tokom turske vlasti dozivelo svoj procvat, tako da je u XVII veku dobilo status Seher grada. To ga
je po znacaju svrstavalo odmah uz Sarajevo i Beograd. Nastanku srpske varoSi Uzice u drugoj polovini XIX veka prethodili su srpski oslobodilacki ra-
tovi, ali i velike promene u samom gradu izazvane ne samo politickim previranjima, ve¢ i velikim pozarima u kojima je grad izgoreo gotovo do temelja
(1805, 1862). Tek stvaranjem srpske varosi, Uzice dobija svoj izgled i polozaj u srpskoj drzavi koji je danas ostao nepromenjen. Sa srpskom varosi
dolazi modernizacija u najSirem smislu, koja kao takva traje do danas. Danasnje Uzice je sacuvalo relativno malo starih objekata, posebno onih Cija je
ambijentalna vrednost znacCajna. Brojna razaranja i teSki topografski uslovi, ostavili su traga u urbanoj matrici, vidljivih uglavhom u lokacijama neko-
liko manjih trgova i ulica, stecista bivSih ¢arsija. Tako, za ve€inu danasnjih objekata se moze tvrditi da su nastali rekonstrukcijom, odnosno razvojem
grada, narocito posle Drugog svetskog rata.

Danasnji oblik i izgled, Uzice je formiralo uglavhom posle Sezdesetih godina XX veka. Tendencija razvoja grada bila je u pravcu pruzanja koridora
glavnih komunikacionih tokova, drumskih i zeleznickih, koji prate dolinu Detinje i prolaze kroz kotline Turice, Uzica, Krcagova i Sevojna. Na taj nacin
je stvorena linearna forma grada. Grad je planiran kao kompaktna struktura sa fokusom na centralnoj zoni, koja se dalje racva u radijalnim i lin-
earnim pravcima razvoja u vidu koncentri¢nih krugova. Ovakvu koncepciju gradske strukture prate kruzne saobracajnice u centru i po obodu grada.
Tokom razvoja Uzica javili su se mnogi konflikti, gotovo svi nastali kao posledica prirodnih ogranicenja (velike nadmorske visine, velike visinske razlike
izmedu pojedinih delova grada, male povrSine aluvijalnih ravni Detinje pogodne za gradnju, zasi¢enost razvojnog pojasa industrijom i stanovanjem).
Uzicu danas Prostorni plan Srbije daje status makroregionalnog centra. Prvi Generalni plan Uzica (Direktivni regulacioni plan), izraden je u periodu
1945-1950. godine. Njime je predvideno uklanjanje 80 odsto postojeceg gradevinskog fonda, kako bi se reSio nedostatak prostora za dalje Sirenje,
nastao kao rezultat steSnjenog polozaja i prirodnog okruzenja. Tako je izvrSena rekonstrukcija istorijskog dela grada, koji je pored toga Sto je zadrzao
status javnhog, kulturnog, poslovnog i administrativnog centra, trebalo da obezbedi veliku koncentraciju stanovanja za oko 22.000 stanovnika. Glavno
proSirenje grada se odvijalo prema Kréagovu gde je predvidena izgradnja novog industrijskog grada u zelenilu sa oko 8.000 stanovnika. Osnovnu
kompoziciju grada Cine niski objekti individualne izgradnje utonulih u zelenilo i koncentracija visokih objekata u istorijskom sredistu grada, kao nov el-
ement gradske slike. Ono Sto se sigurno moze reéi je da je Uzice tokom otomanskog perioda, sve do XIX veka imalo visok tempo razvoja i veliki znacaj
u regionu u svakom pogledu. Tokom XIX veka dolazi do velikog pada razvoja usled politickih previranja tokom oslobodenja Srbije i velikih pozara.
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Svakako, u srpskoj varosi s kraja XIX veka uspostavljaju se temelji danasnjeg UZica (izgradnja institucija, industrijalizacija, ali i prvo plansko uredenje
grada). Socijalisticko Uzice sa konceptom funkcionalizma razorilo je staro istorijsko jezgro grada uspostavljaju¢i kompaktnu strukturu modernog
grada. Moderno Uzice je uspostavilo novi identitet grada koji se mahom zasnivao na negiranju tradicionalnog nacina zivota. U skladu s tim, formi-
rala se specificna urbana kultura s kraja XX veka koja nije bila toliko snazna da do kraja asimiluje one vrednosti koje je donosilo stanovnistvo koje
je migriralo sa sela tokom industrijskog razvoja grada. Medutim, uprkos tome, novi urbani identitet centralnog gradskog jezgra koji se zasnivao na
modernim neboderima, administrativnim i poslovnim centrima, kao i na specificnom oblikovanju javnih gradskih prostora za koje se moze reéi da
karakteriSu ovaj grad, izgraden je ipak jedan identitet koji je crpeo svoju snagu u izvornom karakteru Uzicana o njihovoj svesti o posebnosti i znacaju
u Siroj drustvenoj zajednici. Tako je izgradena kultura filma i pozorista, roka, sporta, noénog Zivota i specificnog nacina koris¢enja javnih gradskih
prostora sklonih anglosaksonskoj kulturi.

2.2.2. Public Art kontekst

U kontekstu svega prethodno navedenog javlja se veoma upecatljiv Street Art u vidu grafita, zatim Public Art u vidu murala, kao i potkultura fanzina
i stripa, a sve sa karakteristicnim osobenostima daleko ¢uvenog mentaliteta Uzicana. Ono Sto posebno karakteriSe UziCane, a Sto se dalje kao ideja
involvira u sam zivot i identitet, je koncept misljenja ili stava baziran na ,ili-ili, a ne ,i-i“. Ovo se najbolje ogleda u korpusu prihvatanja ili neprihvatanja
razlicitih drustvenih vrednosti, $to dalje nuzno vodi u potpunu segregaciju razliCitih potkultura do njihove krajnosti, za Sta je najbolji primer s kraja
XX veka kada su u pitanju supkulture turbo folka i rok alternative. Ova segregacija drustvenih podgrupa se manifestovala ne samo kroz prihvatanje
odredenih vrednosti, ve¢ i kroz nacin koriSéenja i odnos prema javnom prostoru i Zivotu u njima ¢emu je bila sklona potkultura rok alternative, te u
tom smislu se moze slobodno reci da je ova kultura dominantno dejstvovala i ostavila danas vidljiv trag u javnim prostorima kroz spontane ili organi-
zovane akcije, aktivnosti ili dogadaje. S druge strane, lokalna samouprava je pokusavala, shodno svojim moguénostima i kapacitetima, da koncipira
jednu vrstu kulturne politike s kraja XX veka koja se odlikovala ,ad hok“ pristupom baziranim najceS¢e na pojedinacnim inicijativama i sklonostima
lokalnih politiCara sa kratkorocnim ciljevima. lako bez sinhronizacije, menadzmenta i strategije neke od ideja su zazivele i doprinele kulturnom raz-
voju grada, pri cemu se pre svega misli na projekte ,Uzice - grad murala®, ,Jugoslovenski pozorisni festival“, ,Eko fond“ i ,Skokovi sa starog mosta
- Leto na Petinji“. Jedan od velikih nedostataka ovih aktivnosti lokalne samouprave je nedovoljno aktiviranje i uceSée lokalne zajednice koja je u svim
pomenutim akcijama pasivan akter. Svakako, Uzice kao specifican grad Srbije sa jos specificnijom urbanom kulturom, iako trenutno u krizi identiteta
u periodu tranzicije, ima dovoljno potencijala i kapaciteta za izgradnju i razvoj kulturne politike u skladu sa savremenim zahtevima zivota i drustva.
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3. STRATESKI KONCEPT INSTITUCIONALIZACIJE PUBLIC ART-a U UZICU

3.1 Strategije i principi lociranja i aktiviranja Public Art-a u Uzicu

Za potrebe adekvatne implementacije rezultata predmetne studije neophodno je permanentno, dosledno i azurno primenjivati brojne principe,
dosledno slediti ciljeve i razvijati strategije koje su u najopstijim crtama date u nastavku teksta:

- Uspostavljanje prostorno-funkcionalnog kontinuiteta mreze Public Art kroz mrezu postojecih javnih prostora na posmatranom podrucju. Na
ovaj nacin bi se aktivirali postojeci javni prostori kroz tematske ili ciljne aktivnosti i dogadaje. U skladu s tim pozeljno je uspostaviti niz nezavisnih
mreza koje bi se medusobno preklapale, linkovale i prozimale, ¢ineéi jednu jedinstvenu integralnu prostorno-funkcionalnu mrezu javnih prostora
centralnog gradskog jezgra.

- Uspostavljanje korelacije izmedu predlozenog vida Public Art-a sa urbanim kontekstom, obi¢ajima i nacinom zivota lokalnog stanovnistva.
Ovde se prvenstveno misli na odnose sadrzaja javnog gradskog prostora sa predmetnim mestom i njegovim kontekstom.

- Uspostavljanje strategije prepoznavanja, aktiviranja i umrezavanja javnih gradskih prostora kroz varijante Public Art-a vezanih za unapred
odreden scenario. U skladu s tim scenario bi se zasnivao na prostornim mogucnostima, kontekstu i karakteristikama mesta, i kao takav bi bio pre-
poznat za razliCite modalitete Public Art-a, bilo kao tematske, sadrzajne ili nezavisne.

- Public Art uskladiti sa prostornim, ekonomskim i drustvenim mogucénostima uz postovanje sistema viSeg reda i privatne svojine. Urbane
funkcije i privatna svojina moraju imati prioritet u odnosu na Public Art, Sto ne znaci da Public Art nije i ne moze biti dominantna urbana funkcija
nekog mesta i u formalnom smislu (misli se na urbanisticki planski dokument), odnosno da privatna svojina ne moze biti predmet Public Art-a.

- Obezbedenje kvaliteta i stacionarne funkcije javnih gradskih prostora posmatranog podrucja kroz povecanje estetskih, ekoloskih i funkcio-
nalnih karakteristika prostora u cilju unapredenja kvaliteta zivota, percepcije i razvoja lokalne zajednice.

- Aktiviranje lokalnog stanovniStva, obicaja i karakteristiCnog nacina zivota kroz organizovanje javnog zivota grada, interakciju i linkovanje sa
Public Art-om. U sklopu toga dati prednost onom konceptu Public Art-a koji ukljucuje i integriSe lokalnu zajednicu tokom njegove realizacije ili produk-
cije. Aktiviranje lokalne zajednice u procesu razvoja Public Art-a je nuzan preduslov za uspesnu realizaciju i ostvarivanje pozitivnih o¢ekivanih efekata
u oblasti kulture grada.

- Aktivan rad na ohrabrenju lokalne zajednice u izgradnji i prihvatanju identiteta u skladu sa tradicijom i savremenim zahtevima Sire drustvene
zajednice. Kroz Public Art aktivno raditi sa lokalnom zajednicom na prihvatanju transponovanja tradicionalnih ideja i vrednosti u skladu sa savre-
menim dobom i principima otvorenog drustva.

- Pazljivo kreiranje, realizovanje i aktiviranje Public Art-a u skladu sa Poveljom o ljudskim pravima i slobodama, lokalnim obic¢ajima i
karakteristicnim nacinom zivota. Razvijati ideju otvorenog drustva, interkulturalnosti, solidarnosti i prijateljstva unutar i van lokalne zajednice.

- Prijateljska i aktivha saradnja sa lokalnom samoupravom, institucijama kulture, prosvete i privrednim subjektima u cilju uspostavljanja,
aktiviranja i realizacije Public Art-a. Saradnja sa pomenutim akterima i filantropija su nuzni preduslovi za realizaciju Public Art-a.
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- Aktivno kreiranje uslova i saradnja sa lokalnom samoupravom na izgradnji kulturne politike i upravljanju kulturnim inicijativama i instituci-
jama bez obzira na njihov znacaj, uticaj, velic¢inu ili obim u cilju uspostavljanja, aktiviranja i realizacije Public Art-a. U skladu s tim, aktivno kreirati
uslove za veliku raznovrsnost umetnicke produkcije i kulturnih aktivnosti iz svakog zanra i za sve ukuse, bez obzira na ,trziSne“ interese. Organizovati
lokalne debate izmedu lokalne zajednice i lokalnih politickih elita o tome koji tip kulturnih aktivnosti je pozeljan iz demokratske perspektive, imajuci
u vidu da kulturu treba podsticati novim i neocekivanim umetnickim izrazavanjem. Raditi na lokalnoj filantropiji i entuzijazmu kako bi se dodatno
obezbedila neophodna infrastruktura. Odrediti strategiju kulturnog razvoja sa kratkoroCnim, srednjoro¢nim i dugorocnim planovima aktivnosti, s
obzirom da je umetnicki zivot promenljiva i dinamicna kategorija. lzgraditi i dodatno ojacati mrezu NVO u oblasti kulture i umetnosti koje bi zajedno
sa lokalnom samoupravom kreirale i realizovale lokalnu kulturnu politiku. Podrzavati masovnost publike i aktivnosti lokalnog stanovnistva u Public
Art-u, ali isto tako zadrzati pravo da nema kompromisa u umetnickom smislu. Razvijati i odrzavati kontakte sa ostalim gradovima i regijama u Srbiji i
Evropi u pogledu razvoja kulturne politike.

- Izgradnja i uspostavljanje lokalnog servisa i menadzmenta za umetnicku produkciju i rad sa lokalnom zajednicom u cilju postavljanja, akti-
viranja i realizacije Public Art-a.

- Intenzivno saradivati sa lokalnom samoupravom u pogledu prepoznavanja Public Art-a kao sastavnog dela politike grada, pruziti svu potreb-
nu logistiku i kapacitete i ohrabrivati nadlezne lokalne institucije da institucionalizuju Public Art kroz zvani¢ne odluke i dokumente kulturne politike i
urbanistickih planova.

3.2. Valorizacija resursa u odnosu na preferencije ciljnih grupa

Preferencije ciljnih grupa u oblasti Public Art-a predstavljaju relativno nestabilnu kategoriju. One zavise od viSe faktora:

- direktnih, varijantnih uslova u ovoj oblasti kao Sto su: aktuelnost, kvalitet ponude, autenti¢nost ponude, troskovi, konkurencija, i sl.

- indirektnih, varijabilnih uslova kao Sto su: aktuelni kulturni trendovi, meteoroloski uslovi (s obzirom da su u pitanju otvoreni prostori),
ekoloski uslovi (ekoloski incidenti), imidz i sl.

Iz tog razloga, preferencije ciljnih grupa se moraju permanentno pratiti i analizirati, a valorizacija raspolozivih resursa mora se raditi periodicnoito u
skladu sa rezultatima istrazivanja koja se sprovode kroz marketinSke i druge analize ponasanja ove specificne oblasti.

3.3. Ljudski resursi

S obzirom da se Public Art manifestuje u javnim prostorima, tj. u svakodnevnom zivotu, ljudski faktor u ovoj oblasti predstavlja jedan od klju¢nih
faktora. U realizaciji i emanaciji ove oblasti uCestvuju svi drustveni stratumi od organizacionih struktura do dnevnog ponasanja stanovnistva. Pos-
matrano na ovaj nacin, svaki stanovnik lokacije (grada, regiona) predstavlja i posrednog i neposrednog poslenika u ovoj oblasti. On je istovremeno i
konzument Public Art-a i deo Public Art-a samog. Gotovo svako ucestvovanje u Public Art realizacijama i njihovo “konzumiranje” motivisano je zeljom
za autenticnom samorealizacijom, odnosno za autenticnim dozivljajem. Nekadasnju individualizaciju realizacije Public Art-a savremeni umetnik je za-
menio potrebom za aktivnim dejstvom na javni korpus (mnjenje, dnevni zivot, navike, konvencije, znacenja i sl). Nekadasnje “razgledanje Public Art-a
savremeni konzument je zamenio potrebom za neposrednim ucestvovanjem u njemu. Takav autenti¢an pristup moguce je realizovati jedino ukoliko
svi akteri tog i takvog Public Art-a deluju zajedno, jednovremeno i u istom smeru, odnosno ka istom cilju. Za takvu akciju potrebna je nedvosmislena
motivisanost svih njih, ali pre svega znanje o tome zasto se i kako se jedan takav posao radi.



3.3.1. Participacija

Ako se uzme u obzir da su u ovu oblast drustvenog delovanja ukljuceni apsolutno svi nivoi drustvene organizacije: pojedinci, porodice, zajednice,
grad, region, drzava, jasno je koliko je vazna uloga ljudskog faktora u valjanom odvijanju ovih aktivnosti. Svaka pojedina akcija mora biti logican
imanentan deo celovite ponude o ¢emu se mora permanentno voditi raCuna na svim nivoima. To se postize jedino na nacin kada su svi ucesnici da-
vanja ponude u oblasti Public Art-a svesni sopstvenog znacaja i uloge u formiranju “finalnog” proizvoda. Da bi se jedan ovakav posao valjano odvijao
neophodno je fasilitirati ga stalnim sprovodenjem participativnih i edukativnih mehanizama. Posto u oblasti Public Art-a uestvuju svi nivoi drustvene
organizacije, radi obezbedenja direktnog ucesca svih relevantnih aktera (stakeholder-a), neophodno je obezbediti primenu Sto Sireg spektra partici-
pativnih mehanizama u svim segmentima ovog polja delovanja. To znaci da e svi relevantni akteri biti permanentno ukljuceni u poslove vezane za
ovu oblast delovanja od faze definisanja politike Public Art-a, preko formiranja specificne ponude, do u¢estvovanja u benefitima koji se na ovaj nacin
ostvaruju. Iskustva pokazuju da ukljuCivanje svih aktera nije sustinski preduslov za uspesno participativno donosenje odluka, ali je od presudnog
znacaja za promociju drustvene jednakosti i pravednosti u upravljanju odredenom oblasti drustvenog delovanja. Medutim, sa druge strane, neuspeh
u odgovarajuc¢em obimu angazovanja aktera pokazali su, u velikom broju sluGajeva, da je takav pristup neodrziv. Bez u¢esca svih relevantnih aktera,
rezultati najceSCe ne podrzavaju strategije a neodgovarajuci akcioni planovi se loSe (ako se uopste) sprovode i negativno utiCu na posao u celini.

3.3.2. Edukacija

Edukacija predstavlja sledeci veliki i zna¢ajan posao u oblasti Public Art-a. S obzirom da je ovo nova grana drustvenog delovanja kod nas, potrebno
je pre svega formirati kvalifikovan ekspertski korpus koji ¢e raditi u njoj. To znaci da je neophodno formirati ¢itav spektar edukativnih alata i meha-
nizama koji ¢e se baviti stvaranjem novih kadrova specificno profilisanih za rad u ovoj oblasti. To je posao za koji se pretpostavlja da ¢e dugorocno,
u organizacionom smislu, najvece optereéenje podneti institucije javne uprave (drzave, grada, opsStine, lokalne zajednice, mada se po ovom pitanju
moze ocekivati i masovno ucesce civilnog (nevladinog) sektora, narocito u inicijalnoj fazi razvoja ove oblasti. Kratkoro¢no gledano, neophodno je, pre
svega obezbediti dokvalifikaciju i prekvalifikaciju znatnog broja postojeceg kadra u oblastima kulture, urbanizma, turizma i sli¢no i njihovo osposoblja-
vanje za intersektorsko dejstvovanje. Ovaj posao se moze obavljati decentralizovano, specificno po autenticnim regionima putem kurseva, radionica,
seminara i sl, sa visokokvalifikovanim referentnim predavacima iz zemlje i inostranstva. Dugoro¢no, strateski posmatrano, potrebno je obezbediti
uslove za edukaciju novih kadrova kroz specificne reformisane nastavne programe u svim nivoima obrazovanja. U pogledu novih kadrova to se pre
svega odnosi na srednjoSkolsko i visokoSkolsko obrazovanje, dok se kroz osnovno obrazovanje stvara i neguje svest o znacaju ove oblasti drustvenog
delovanja i neguje nacin ponasanja mladih koji je adekvatan zeljenim efektima specificne ponude kulturnog turizma. Na takav nacin dugoro¢no se
stvaraju zdravi uslovi za formiranje Siroke baze direktnih i indirektnih poslenika u kulturi, posebno u oblasti Public Art-a.

Takode, ne sme se zaboraviti ni edukativna funkcija samog Public Art-a kao delatnosti. Saznanja koja se ostvaruju na ovaj nacin predstavljaju jedan
od najznacajnijih rezultata Public Art-a uopste. Ako se ovo uzme u obzir, posebno je znacajno da buduci poslenici u ovoj oblasti poseduju specificna
znanja i vestine o prenosenju znanja, jer ¢e jedino na taj nacin efekti ove ponude biti referentni. Iz tog razloga neophodno je i po ovom pitanju pruziti
organizovanu adekvatnu obuku poslenicima u ovoj specificnoj grani. Na taj nacin dobio bi se Sirok krug eksperata planera, menadzera, animatora,
operatera i specificno obrazovanih za oblast Public Art-a.

3.4. Institucionalni okvir
Institucionalni okvir za oblast Public Art-a kod nas danas ne postoji. RazliCiti sektori (kultura, urbanizam, turizam i sl...) dejstvuju samostalno i bivaju

upravljani nezavisnim ministarstvima od strane drzave odnosno sektorskim direkcijama i sekretarijatima na nivou gradova. Na isti nacin, veliki broj
javnih preduzeca i institucija upravljaju ingerentnim resursima svaki za sebe i u granicama svojih strogo definisanih i nadleznosti neretko ¢ak i sa
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suprotstavljenih pozicija. Intersektorska saradnja je veoma retka, povremena, sa usko definisanim ciljem i bez dugoro¢nih efekata.
3.4.1. Opsti strateski principi institucionalizacije

Sa organizacionog stanovista Public Art podrazumeva intersektorsko povezivanje svih ovih, danas nezavisnih i nekoordinisanih sektora. Radi postiza-
nja Sto boljih rezultata, ove dve oblasti treba da uspostave partnerski odnos i udruze se u oblikovanju zajednickog proizvoda. Medutim, uspostavljanje
ovog partnerstva nije spontan proces, te se on mora planirati i njime se permanentno mora upravljati u skladu sa promenljivim uslovima okruzenja.

Ovo partnerstvo i saradnja podrazumevaju integrisano u¢esce svih sektora drustvenog zivota:

- javni sektor (organi uprave, javne institucije i preduzeca, drzava, grad, region...)

- privatni sektor (privatne institucije, preduzec¢a, strukovna udruzenja, komore, banke, privatna lica)

- civilni (nevladin) sektor (udruzenja gradana, politiCke stranke, nevladine organizacije i sl.)

U inicijalnoj fazi uspostavljanja i artikulisanja oblasti Public Art-a javni sektor je najvazniji jer uspostavlja osnovni, strateski institucionalni okvir de-
lovanja u ovoj vaznoj oblasti. Niko drugi do organi uprave moraju organizovati donosenje politike Public Art-a, obezbediti intersektorsku saradnju
ministarstava, sekretarijata i javnih sluzbi, formirati razvojne fondove za ovu oblast, ponuditi beneficije za poslovanje u ovoj oblasti i sl.

U tom smislu najvaznije je posebno obratiti paznju na tri kljuéna faktora:

1. institucionalni (zakonodavni) okvir,

2. modaliteti finansiranja i beneficija i

3. stvaranje uslova za multidisciplinarno obrazovanje za poslenike u kulturi posebno u Public Art-u.

S obzirom na znacaj efekata Public Art-a za artikulisanje i iskazivanje identiteta jedne zajednice, razlozi za ovakvo definisanje i organizovanje snaznog
institucionalnog okvira uspostavljenog od strane uprave (drzave i pre svega lokalnih samouprava) su brojni:

- da bi se uvelo integralno upravljanje ukupnom kulturnom ponudom, a posebno ponudom Public Art-a,

- da bi se obezbedili dinamicni, interaktivni intersektorski odnosi izmedu kulture, turizma, arhitekture, urbanizma, obrazovanja, sporta,
privrede, zanatstva, odnosno izmedu razli€itih resora koji su do sada delovali izolovano,

- da bi se oCuvalo naslede, kako zbog njegovog znacaja u definisanju opsteg javnog interesa, tako i zbog njegovog znacaja u opstoj kulturnoj
ponudi,

- da bi programi i projekti Public Art-a postali sastavni element ukupnog odrzivog razvoja predmetnog podrucja (lokacije, reona, grada, re-
giona, drzave...),

- radi omogucavanja dugotrajnije Public Art ponude tokom ¢itave godine,

- radi decentralizacije, odnosno ravnomerne, kontrolisane prostorne i lokacione disperzije Public Art-a,

- da bi se ograniCila preterana posecenost pojedinih lokacija, jer to moze da ugrozi primarne funkcije kulturnih znamenitosti, Sto ponekad
moze ugroziti “autenti¢nost”, tj. atraktivnost specificne kulturne ponude,

- da bi specificna obelezja kulturnih lokaliteta postala kriterijum po kome ¢e kulturno dobro biti otvoreno za javnost.

S tim u vezi, dejstvovanje javnog sektora u ovoj oblasti se moze oc¢ekivati u slede¢im domenima:
- usaglasavanje i kalibrisanje zakonodavnog (statutarnog) okvira za oblast Public Art-a,

- artikulisanje kulturne politike u oblasti Public Art-a,

- formiranje ingerentnih instrukcija i procedura.

- Edukacija na svim nivoima.



3.4.2. Definisanje zakonodavnog (statutarnog) okvira

Definisanje zakonodavnog (statutarnog) okvira ne mora da predstavlja preduslov za institucionalizovanje oblasti Public Art-a. Programi Public Art-a
se mogu realizovati i u okviru postojeCe zakonodavne materije, ali drzava, odnosno grad, ne treba da propuste priliku da kroz posebna dokumenta
sistemski urede ovu vaznu oblast definiSuci prava i obaveze svih uéesnika u ovoj delatnosti, a posebno u pogledu regulisanja odnosa izmedu javnog
i privatnog sektora. Time se stvaraju uslovi za dalje institucionalno razvijanje i usloznjavanje granskih i profesionalnih struktura u ovoj oblasti. Is-
tovremeno, time se definiSu i prava i obaveze svih ucesnika, a time i posebno, institucionalno ureduje specificna oblast Public Art-a. U tom smislu,
potrebno je posebno povesti racuna o medunarodnim dokumentima koji ureduju ovu oblast, jer se u procesima evropskih integracija kojima tezimo,
usaglasenost domacih zakonskih reSenja sa vaze¢im medunarodnim dokumentima mora podici na najviSi moguci nivo. Jedino se na taj nac¢in moze
oCekivati da se za razvoj ove oblasti u nas moze racunati na pomo¢ i kreditni servis medunarodnih finansijskih fondova. S tim u vezi, a s obzirom na
skromne finansijske mogucénosti drzave i domacih finansijskih institucija, ova usaglasenost se moze pokazati kao jedan od klju¢nih faktora u fazi
masovnije, sistemske realizacije Public Art-a kod nas.

3.4.3. Kulturna politika u oblasti Public Art-a

Artikulisanje kulturne politike u oblasti Public Art-a se moze dovoljno kvalitetno raditi i na osnovu vazeceg zakonodavnog okvira, ali se mora posebno
voditi raCuna o raznovrsnosti i disperznosti relevantne zakonodavne materije u razli¢itim postojeCim dokumentima. Kulturnom politikom u oblasti
Public Art-a dugorocno se definiSu opSte sektorske strategije, ciljevi koje treba postiéi i vremenski horizont za njihovo ostvarenje, mehanizmi za
zastitu i realizaciju javnog interesa, kao i modaliteti finansiranja i eventualne podele u dobiti koja se ostvaruje u ovoj oblasti. Istovremeno, time se
stvara institucionalni i proceduralni okvir za dalju razradu “politike” kroz izradu posebnih razvojnih i akcionih planova za specificne teme, lokacije i sl.

U skladu sa brojnim preporukama koje u razvijenim zemljama posredno i neposredno ureduju ovu oblast, ove strategije treba da:

- analiziraju potencijal kulturnog nasleda za potrebe Public Art-a

- vrednuju kratkorocne, srednjorocne i dugorocne efekte Public Art-a na sve aspekte istorijskog, kulturnog, socijalnog i ekonomskog okruzenja
- procene prihvatljiv broj konzumenata, odnosno da odrede minimalan i maksimalan nosecéi kapacitet,

- stvore uslove za izradu planova nizeg reda (razvojnih i akcionih planova),

- definiSu opste, dugorocne i strateske ciljeve i prioritete.

Navedene stratesSke ciljeve treba usmeravati u pravcu da se obezbedi:

- rad sa lokalnim stanovniStvom i ingerentnim institucijama radi razvijanja saradnje i delotvornih nacina upotrebe Public Art-a u funkciji pro-
movisanja, koriS¢enja i razumevanja autentiénih kulturnih miljea i njihove raznolikosti,

- jacanje svesti o karakteru, raznolikosti i znacaju kulturne autenti¢nosti i njene vitalne uloge u obrazovanju na svim nivoima

- odgovarajuca obuka poslenika relevantnih sektora i to posebno o karakteristikama autenti¢nosti specificne ponude Public Art-a, kontekstu-
alnosti, istoriji, znaCenju i znacaju te ponude, ali i 0 adekvatnim, specificnim kodeksima ponaSanja od znaCaja za razumevanje specificnosti datog
Public Art-a u kontekstu Sireg kulturnog miljea.

Ovi strateski ciljevi i principi moraju se dalje razradivati kroz set akcionih planova, koji treba da:

- DefiniSu posebne, srednjorocne sektorske ciljeve, ali i prioritete buduceg delovanja,

- DefiniSu akcije radi upoznavanja i umetnika i konzumenata sa mestima i aktivnostima koje im se nude. Te akcije su raznovrsne i mogu da
obuhvataju Sirok dijapazon aktivnosti, od stvaranja specijalizovanih info centara, do izdavanja lako dostupnih broSura i publikacija sa informacijama
i edukativnim materijalom prilagodenim razli¢itim vrstama publike,

- Predvide izgradnju objekata i instalacija i uredenje povrSina koje zadovoljavaju najosnovnije potrebe za relizaciju Public Art-a, a njihov

25



26

polozaj, oblik i materijalizacija moraju biti takvi da ne naruSavaju postojecCe javne prostore, posebno iz pogleda zastite kulturnog dobra ili istorijskog
ambijenta u kome se realizuju,

- Olaksavaju svakovrsnu javnu dostupnost (saobrac¢ajnu, informacionu...) Public Art-a izgradnjom kvalitetne putne mreze, organizacijom ad-
ekvatnog javnog prevoza, uredenjem povrsina za mirujuci saobracaj, produkcijom informacionih sredstava (medijski nastupi, oglasi, broSure, puto-
kazi, piktogrami...) i sl.

- Budu vremenski odredeni, Sto znaci da ih povremeno treba preispitivati kako bi se, ako je to potrebno, prilagodili ciljevi, izmenili prioriteti i
revidirale metode rada ili planirane akcije u svetlu steCenih iskustava ili promenjenih uslova

Na kraju, treba posebno istaci da je ovo faza u kojoj se imperativho mora raditi uz Siroko koriS¢enje participativnih mehanizama. To znaci da u for-
mulisanju i donoSenju politike Public Art-a moraju ucestvovati svi relevantni akteri ove oblasti. Jedino se na takav na¢in moze racunati da ¢e strateski
i planski okvir politike kulturnog turizma biti celovit, sveobuhvatan, a Sto je najvaznije i najSire prihvacen u svim segmentima drustvene strukture,
jer je to u ovoj oblasti od presudnog znacaja.

3.4.4. Formiranje ingerentnih institucija i procedura

Formiranje ingerentnih institucija i procedura je veoma zahtevan i osetljiv posao jer se tek na ovaj nacin ostvaruje trajna logistiCka poslovna infra-
struktura za implementaciju strategija vezanih za oblast Public Art-a. To pre svega znacCi institucionalizovanje intersektorske saradnje izmedu svih
sektora ingerentnih za oblast Public Art-a i to pre svega sektora kulture, urbanizma, obrazovanja, ali i turizma, saobrac¢aja, komunalne infrastrukture
i sl... Kao Sto smo vec¢ rekli, institucije vezane za svaki od navedenih sektora ve¢ postoje, ali je njihova saradnja neadekvatna za sistemsko bav-
lienje ovom oblas¢u. Posto se takva saradnja ocigledno nece uspostaviti i odvijati sama od sebe, potrebna je institucionalna fasilitacija tog posla. U
tom smislu, jasno je da se najpre kroz politiku Public Art-a, a pozeljno je i kroz zakonodavni okvir, moraju uspostaviti institucionalni mehanizmi koji
¢e dovoljno precizno definisati tu intersektorsku saradnju. Kroz Sirok spektar prava i obaveza koja se realizuju kroz ovu oblast svi sektori moraju
nedvosmisleno prepoznati i svoju ulogu u poslovima vezanim za ovu delatnost, kao i sopstveni interes da te poslove kreiraju i da u tim poslovima
ucestvuju. Pozeljno je da ova intersektorska saradnja bude definisana, shvacena i sprovodena sveobuhvatno, pre svega kao partnerstvo sektora. To
podrazumeva konstantan, interaktivan i zajednicki posao u svim fazama koji pri tom ni jednu od strana ne dovodi u podreden polozaj, jer u partner-
stvu nema nadredenih i podredenih uc¢esnika u poslu. Ovo partnerstvo mora biti jasno regulisano i dosledno sprovodeno kroz sve nivoe sektorskih
struktura od politiCke i izvrSne vlasti do nevladinog sektora i od drzavnih istitucija do privatnih inicijativa. Naravno da se svim ovim poslovima mora
upravljati. Kod nas nisu razvijene oficijelne institucije koje se bave poslovima menadzmenta u oblasti Public Art-a i to predstavlja osnovni problem.
Ne postoji titular fasilitiranja ovih procesa.

Agencija za Public Art predstavlja instituciju koja bi mogla biti onaj kljucni faktor koji dejstvuje integrativno i koji titulira fasilitaciju procesa imanent-
nih oblasti Public Art-a. Uloga, ingerencije i opSti zadaci ovakve institucije bi mogli biti definisani pre svega zakonodavnim okvirom, a zatim obavezno
preciznije operacionalizovani kroz politiku Public Art-a i druge dokumente koji detaljnije specificiraju ovu oblast delovanja. Agencija bi trebalo da bude
organizacioni okvir medusobno povezanih aktivnosti izrazite komplementarnosti, usmerenih na priblizavanje Public Art-a specificnim potrebama
lokalne zajednice, ali i posebnim zahtevima selektivhog korpusa umetnika koji bi dejstvovali u ovoj oblasti. U idealnom slucaju to bi znacilo da je re-
alizacija Public Art-a najdirektnije motivisana kulturnim potrebama lokalne zajednice. Poslovna aktivnost ove institucije bazirala bi se na strateSkim
istrazivanjima razvojnih potencijala lokalne sredine (pre svega javnih prostora) i kulturnih potreba lokalne zajednice u cilju artikulacije specificnog
lokalnog identiteta, te njegove afirmacije i kontekstualizacije u Sirem kulturnom kontekstu.Ova strateSka istrazivanja nisu jeftina, ali ih je pozeljno
permanentno raditi jer predstavljaju gotovo nezaobilazan preduslov za argumentovano i pravovremeno:

- definisanje ciljeva i strategija razvoja,

- utvrdivanje ciljnih grupa,

- definisanje marketinskih i PR strategija,



- otkrivanje kljucnih elemenata za utvrdivanje strategije konkurentnosti u Sirim oblastima kulture, urbanizma, turizma i sl.
- iznalazenje kljuénih elemenata strategije finansiranja.

U najopstijim crtama zadatak agencije bi bio da bude fasilitator, a u odredenim slucajevima ¢ak i nosilac razvojnih strategija i brojnih organizacionih
poslova vezanih za oblast Public Art-a, kao Sto su:

- donosenje politike i koncepcije (odrzivog) razvoja Public Art-a, kao i planova i programa za njihovo sprovodenje, te njihovo uskladivanje sa
istim aktima drugih kulturnih oblasti, te drugih tangencijalnih oblasti grada ili regiona

- obezbedivanje uslova i sredstava za realizaciju koncepcija i operativnih planova rada (materijalnih sredstava i drugih radnih instrumentarija)
- usmeravanje radnih zadataka na specijalizovane izvrSne ustanove ili organizacije i koordinacije svih poslovnih aktivnosti u vezi sa izvrSavanjem
programa i planova rada,

- obezbedivanje mera za obrazovanje i rasporedivanje kadrova u oblasti Public Art-a,

- kontrola svih aktivhosti u resornom poslovanju.

Najbolji rezultati u ovoj oblasti se postizu ukoliko je institucija Agencije za Public Art organizovana na svim nivoima druStvene organizacije?.

To znaCi da bi postojao Citav spektar agencija:

- Nacionalna agencija za Public Art, zaduzena za poslove na nivou drzave i medunarodne saradnje u ovoj oblasti,

- Lokalna agencija za Public Art, zaduzena za poslove iz ove oblasti na nivou lokalne zajednice i bilateralnih ili multilateralnih medugradskih
ili meduopstinskih koordinacija, ali i za implementaciju posebnih stratesSkih poslova u skladu sa nacionalnim strategijama,

- Regionalna agencija za Public Art, organizuje se za regione sa specificnim potrebama i ponudom u oblasti Public Art-a i koordinira rad
gradskih agencija koje se nalaze u okviru regiona a u skladu sa nacionalnom strategijom. Ova agencija moze imati posebne ingerencije u pogledu
medunarodne saradnje u ovoj oblasti ukoliko se region nalazi na teritorijama viSe drzava.

Agencije mogu biti organizovane na viSe nacina i mogu dejstvovati u razli¢itim poslovnim aranZzmanima:

- samostalne neprofitne ustanove od javnog interesa, nezavisno od toga da li su osnovane od strane drzave, lokalne samouprave, privatnih
lica ili civilnog sektora,

- nezavisne profitne organizacije, koje mogu da obavljaju iste poslove za razlicite naruc€ioce u oblasti kulture, urbanizma, turizma, medija i svih
drugih razvojnih oblasti koje su komplementarne sa Public Art-om,

- poslovi Agencije za Public Art mogu biti organizovani i u okviru specijalizovane organizacione jedinice u sastavu ve¢ postojecih institucija
koje deluju u oblasti kulture, pa ¢ak i turizma, s tim Sto posebno treba povesti racuna o adekvatnoj kvalifikovanosti kadrova koji rade na ovim po-
slovima.

U skladu sa svojom slozenom delatnoScu i sa interdisciplinarnim delovanjem vezanim za uspostavljanje i operacionalizaciju intersektorskog partner-
stva u poslovima realizacije Public Art-a, potrebno je posebno paZzljivo birati kadrove koji ¢e biti zaduzeni za obavljanje pojedinih poslova. Ti kadrovi
moraju biti eksperti u svojoj oblasti sa posebnim znanjima iz tangencijalnih struka i posebnim veStinama za rad u multidisciplinarnim timovima. Posto
nije realno da se moze ocCekivati da ovakvih kadrova ima na pretek, moraju se posebno, u okviru agencije, obezbediti uslovi za njihovu doobuku i
dokvalifikaciju.

U tom smislu struktura jedne ovakve organizacije moze biti veoma slozena:
- sektor za stratesko istrazivanje i analizu

- banka podataka i interni informacioni sistem
- sektor za permanentno obrazovanje kadrova

1 Dobar primer ovakve organizacije moze se videti u institucijama programa Percent for Art, koji su kroz sve nivoe druStvene organizacije organizovani u SAD.
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- sektor kulturne animacije,
- sektor za marketing i odnose sa javnoScu.

Ukoliko nije moguce formirati ovako celovitu strukturu agencije, Sto je za oCekivati u najvecem broju slucajeva, pojedini poslovi se mogu ustupati i
drugim ekspertskim institucijama i preduzecima, koje bi namenski, prema strikthom projektnom zadatku agenciji davale uslugu u oblasti za koju
su ingerentne i za posao ili grupu poslova za koje su zaduzene. To se posebno odnosi za poslove permanentnog obrazovanja (za Cije potrebe bi se
mogla angazovati relevantna visokoSkolska ustanova ili referentna nevladina organizacija specijalizovana za tu vrstu delatnosti), zatim za poslove
marketinga i odnosa sa javnoS¢u (marketinske agencije), ali i za pojedine specificne poslove kulturne animacije (profesionalna udruzenja umetnika,
Kustosa i sl).

Public Art, kultura, turizam i kulturni turizam su one oblasti drustvenog delovanja koje bi mogle najteSnje saradivati u polju institucionalizacije Public
Art-a, ili barem delovati ultimativno sinergetski. Kada govorimo o Public Art-u, istovremeno govorimo i o kulturi, a tada neizostavho moramo govoriti i
o njenom udelu u ukupnoj turistickoj ponudi grada. | pored toga Sto turistiCka ponuda gotovo uvek obuhvata i kulturne sadrzaje, sistemska saradnja
izmedu turizma i kulture izostaje. Kulturni poslenici se ne bave izuéavanjem oblasti kulture, a turisticki radnici kulturu shvataju uproséeno, tek kao
jedan od mogucih, fakultativnih elemenata rutinske turisticke ponude.

Istovremeno, kulturni sektor u devedesetim godinama proslog veka bio je jedan od Cetiri sektora sa najbrzim rastom u svetskoj ekonomiji. U us-
lovima povecane mobilnosti stanovniStva plasman kulturne ponude postaje globalna kategorija, te se najdirektnije ostvaruje u saradnji sa oblas¢u
turizma. Iz tog razloga ova dva sektora, kultura i turizam, logi¢no su se povezala u jedinstvenu ponudu u novoformiranom polju kulturnog turizma®.
Planine, bistre reke i lepe pejzaze imaju i druge turistiCke destinacije, ali se u turisticki razvijenim zemljama odavno shvatilo da to nije dovoljno za
kvalitetnu savremenu turisticku ponudu. S tim u vezi, brojne konvencije, preporuke, pravila i smernice Saveta Evrope, UNESCO-a, ICOMOS-a i drugih
medunarodnih institucija i organizacija daju medunarodno definisan okvir i ukazuju na pravce za uspostavljanje institucionalnog okvira u oblasti
kulturnog turizma, a u tom pogledu Public Art ima veliku Sansu.

3.4.5. Edukacija na svim nivoima

Edukacija na svim nivoima je posao koji na svaki nacin mora pratiti institucionalizaciju oblasti Public Art-a. Ta reforma treba da dovede ne samo do
stvaranja kadrova specijalizovanih eksperata za ovu oblast ve¢ da, Sto je joS vazZnije, dugorono kroz specijalizovane i opsSte edukativne programe
stvara i neguje svest o znacaju Public Art-a u ukupnom Zivotu lokalne zajednice. To je veliki posao, zahteva mnogo znanja, novca i vremena, ali
dugorocno dovodi do takvih efekata da se svakako isplati. Da bi se realizacija Public Art-a oblikovala po meri stvarnih potreba i u skladu sa stvarnim
mogucnostima lokalne zajednice, neophodno je da njeni kreatori pored struc¢nih i specijalistickih znanja iz oblasti kulture i umetnosti, raspolazu
i razli¢itim znanjima, veStinama i sposobnostima iz susednih, komplementarnih oblasti: sociologija, ekonomija, psihologija, politikologija, antrop-
ologija, etnologija, arhitektura, menadzment, marketing, itd. Znanje je vazan preduslov kvaliteta ostvarenih rezultata, pa se stoga namece potreba
da svi ucesnici u kreativnom procesu stvaranja i promovisanja ove oblasti imaju potrebna interdisciplinarna znanja, koja ¢e neprekidno unapredivati
i osavremenjavati. Iz tih razloga, u tim edukativnim programima posebno treba povesti racuna o interdisciplinarnosti znanja i vestina koje buduci
eksperti treba da usvoje. Poseban problem se javlja Sto se ta znanja crpe i iz drustvenih (humanistickih) i iz prirodnih nauka. Svaki od tih nauc¢nih
korpusa ima svoju logiku i tehnike rada pa se, shodno tome, buduci eksperti moraju obuciti tako da nedvosmisleno razumeju i koriste i jedan i drugi
postupak u radu. Edukovanost gradana u ovoj oblasti postaje imperativ. Potrebno je da i oni steknu neka od stru¢nih, kao i da proSire opsta znanja,
a posebno i znanja o kulturnim vrednostima sopstvene stredine ( lokalnim, prirodnim, etnickim i drugim kulturnim vrednostima) kako bi informacija
na kraju bila Sto relevantnija i upotrebljivija. Ovaj posao se moze obavljati putem specijalizovanih besplatnih kurseva, izradom i Sirokom distribuci-

1 Buki¢ DojCinovié, V: Kulturni turizam - menadZment i razvojne strategije, Beograd: Clio, 2005



jom specijalizovanih informatora, biltena, prigodnim posebno dizajniranim interaktivnim internet sajtovima, kao i prikladnim prilozima edukativnog
sadrzaja u lokalnim medijima (lokalnim novinama, TV i radio stanicama i dr).

3.5. Marketing

S obzirom da, sa ekonomskog stanovista, Public Art ne predstavlja samo izlazak kulture u javni svakodnevni zZivot, ve¢ i oblast u koju se moraju per-
manentno usmeravati sredstva iz javnog i iz drugih sektora drustvenog delovanja, nije potrebno posebno naglasavati potrebu za sistemskim organi-
zovanjem marketinga u ovoj oblasti. Realizacije u oblasti Public Art-a moraju biti atraktivne i za lokalno stanovnistvo i za umetnike i za konzumente.

3.5.1. MarketinSka istrazivanja

Inicijalne aktivnosti marketinga u ovoj oblasti predstavljaju specificna istazivanja i najkrace re¢eno ona se mogu svesti na:

- Istrazivanje aktera Public Art-a, pre svega lokalne zajednice (stilova zZivota, kulturnih modela, kulturnih potreba, psiholoskih profila, modela
ponasanja, navika, obrazovanja, u¢esca pojedinih grupa u ukupnom drustvenom korpusu, strukture drustvenog korpusa i sl),

- istrazivanje Public Art korpusa (koji i kakav Public Art hoéemo, koji profili umetnika i koji umetnici su najadekvatniji za taj i takav Public Art),
istrazivanje ciljnih korisnickih (konzumentskih) grupa (koje i kakve korisnike - konzumente hocemo), istrazivanje strategija za privlacenje ciljnih
korisnickih - konzumentskih grupa (specificna programska politika, adekvatne marketinske kampanje, pozeljni modeli menadzmenta),

- Istrazivanje Public Art “ponude” (karakteristike postojeceg Public Art-a, mogucénosti unapredenja postojeCeg Pubic Art-a, uvodenje novih
elemenata specificne “ponude” Public Art-a),

- Istrazivanje “konkurencije” (konkurenti, oblast konkurencije, valorizacija konkurenata, specificnosti), istrazivanje strategija konkurentnosti
(partnerstvo, podela partnerskih ingerencija, prestiz, ekskluzivnost, inkluzivnost...),

- Istrazivanje izvora finansiranja (modeli finansiranja, struktura troSkova, modeli raspodele, modeli smanjenja troSkova, participacija javnog
sektora, modeli efikasnog organizovanja, participacija privatnog sektora, donatori, sponzori i sl.)

Da bi izradili specificnu optimalnu i kompleksnu realizaciju Public Art-a, marketing timovi treba da budu inicijatori i realizatori ovih specijalizovanih,
prilagodenih istrazivanja, na osnovu kojih bi se stekla saznanja o osnovnim elementima koji utiCu na realizaciju u ovoj oblasti, tj. njihov moguci obim i
pozeljni kvalitet. Ti elementi se mogu razvrstati u dve velike grupe koje istrazuju sektor iskazanih potreba i sektor moguénosti za njihovo zadovoljenje.
Ako su Public Art realizacije veceg znacaja, te ako se racuna na dolazak konzumenata iz inostranstva i ako se hoce biti konkurentan u medunarodnom
korpusu u ovoj oblasti, onda se neka od ovih strateskih istrazivanja i analiza moraju raditi u inostranstvu. Ipak, ako se zeli biti pozeljna Public Art
destinacija ova istrazivanja se moraju raditi permanentno i to tamo odakle se konzumenti o¢ekuju, odnosno tamo gde je “konkurencija” locirana. U
svakom slucaju, i bez obzira na utroSena sredstva, efekti ovakvih istrazivanja se uvek visestruko vracaju u fazi realizacije.

3.5.2. Marketing strategije

Marketing strategije se razvijaju nakon uradenih analiza, a realizuju ih specijalizovani timovi stru¢njaka. Njihov zadatak je da upravljaju i podsticu
istrazivacke, analitiCke, animacione aktivnosti, te informacione i propagandne delatnosti. Ovi timovi mogu biti razvijani unutar resornih institucija
koje se bave upravljanjem u oblasti Public Art-a, a mogu biti i nezavisne marketinske agencije, angazovane od strane resornih institucija. Takode,
ovi poslovi mogu biti organizovani i po teritorijalnom principu (gradski, regionalni...) ili po sektorskom principu (svi muzeji, sva pozorista, sve javne
manifestacije...).
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3.5.3. MarketinSke kampanje

Implementacija marketinskih strategija pocCinje njihovom promocijom kroz marketinSke kampanje. Stoga, lokalni marketinski timovi moraju tesno
saradivati sa ustanovama i specijalistima koji se bave propagandom i dizajnom, organizaciono kombinujuci i usmeravajuci aktivnosti strucnih timova
da bi se ostvarili optimalni poslovni rezultati. Pri tom marketinSke kampanje se u propagandnom smislu mogu sprovoditi putem brojnih sredstava:

- grafiCka sredstva: plakati, prospekti, fotografije, Stampane,

- oglasna sredstva: TV oglasi, bilbordi, novinski oglasi, oglasna reportaza, oglasne ploce, radio-oglasi, razglasi...

- multumedijalna sredstva: filmovi, audio i video nosaci (DVD, CD, prigodne digitalne prezentacije i sl),

- virtuelna sredstva: WEB portal i druge internet prezentacije i komunikacije...

- aranzmanska sredstva: sajmovi, izlozbe, izlozi...

- memorabilije: suveniri, ukrasni predmeti, replike, promotivna galanterija (bedzevi, olovke, upaljaci, eSarpe, Solje i sl.)

- kontaktna propaganda: PR (pres konferencije, saopstenja, intervjui, studijska putovanja, sveCana otvaranja, prezentacije projekata, promo-
cije, kokteli, donatorske vecere, dodele nagrada, radionice i sl.)

- korporativni graficki identitet: zastitni znak, logo, pismo, maskota, boje, graficki standard...

Ukoliko se racuna na medunarodnu “konkurentnost”, ove kampanje se u odredenom obimu moraju sistematski i pravovremeno plasirati u onim
zemljama (sredinama) iz kojih se zele privuéi potencijalni akteri (umetnici, konzumenti, donatori, sponzori, turisti i sl...). Ukoliko se to ne uradi na taj
nacin, potencijalni akter biva preskocen i ostaje neinformisan, te se i ne moze odluciti za izbor koji je predmet marketinSke kampanje.

3.5.4. Brendiranje

Konacno, cilj svake marketinSke kampanje je stvaranje brenda. Brendiranje predstavlja najpozeljniju posledicu uspesno sprovedenih marketinskih
kampanja. To znaci da Public Art realizacija koja predstavlja predmet marketinske kampanje, konacno postaje nedvosmisleno prepoznatljiva, opste
prihvacena, i najsire pozeljan “proizvod” u ukupnoj ingerentnoj regionalnoj (svetskoj) ponudi. Dugotrajni i efikasni brend se zasniva na postignutim
specificnim, autenticnim vrednostima, makar ona bila i sasvim lokalnog karaktera (konteksta). Najvazniji akteri Public Art-a (umetnici i konzumenti)
pre svega zele da realizuju, vide i dozive nesto autenti¢no drugacije, odnosno ono $to ne mogu naci niti u svojoj sredini ni drugde u svetu. Proces
brendiranja se nikada ne zavrSava. Jednom postignuti brend se permanento mora odrzavati. Vremenom, kada se duh vremena promeni, menjaju se
i potrebe a samim tim i znacaj, pa i znacenje brenda. Tada se brend redizajnira i proces njegovog redefinisanja krece iz pocetka.
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Lista registrovanih lokaliteta i ocena njihove atraktivnosti, devastiranosti i drustvenosti

- TIPOLOGIJA OTVORENIH PROSTORA DIMENZIJA VIZUELNA SAGLEDIVOST ATRAKTIVNOST OKOLNOG
AR LOKACIJA PROSTORA
LOKACUE koridor nisa trg/skver srednji veliki saglediv nesaglediv (oceniti sa 1,2,3)
Plato ispred
1 biblioteke X * . 2
2 Trg Partizana X X X 3
3 Prodori na Trg X X X 2
4 Park iza pasaza X X X 2
5 RK Progres X X X 1
6 Nisa na Trgu M X X M 2
i prodor
7 Plato kod X X X 3
hotela
s lzmedu pozorista i M X X 1
biblioteke
9 Cvecara X X X 2
10 Ulica Kneza Lazara X X X 1
11 Plato kod Skole X X X 2
Ul. D.Tucovica i
12 Kost. potok X X X 1
13 Fasada fabrike X X 1
14 Most i obala X X X X 2
15 Plaza X X 3
16 Obala X X 5




Lista registrovanih lokaliteta i ocena njihove atraktivnosti, devastiranosti i drustvenosti

TIPOLOGIJA OTVORENIH PROSTORA DIMENZIJA VIZUELNA SAGLEDIVOST ATRAKTIVNOST OKOLNOG

SIFRA LOKACIJE LOKACIJA — PROSTORA
koridor nisa trg/skver srednji veliki saglediv nesaglediv (oceniti sa 1,2,3)

17 Ulica na Megdanu
Koridor i pasazZ iza

18 bloka Zlatibor

19 Kalkan

20 Alternativni prostor

na Slanusi
el Pjaceta na Slanusi
Susticanje kuca

22 na Slanusi

23 Potporni zid

24 Prodor

25 Prodor

26 Unutrasnje dvoriste

Doma JNA

27 Park kod crkve 1

28 Trg kod Muzeja

29 Park kod crkve 2

30 Trg kod crkve,

Trg Sv. Save

31 Prodori

32 Obala

33 Prodori

37






-
W
-
SN

SEEEE

— o
Un

]

—
~N

HEEEE
=1 k92

X

2

BEEEE
N — -
EEEE S

%
&
)
N
AN

25

ND

26

Katalog prepoznatih lokaliteta za Public Art



01 | Katalog prepoznatih lokaliteta za Public Art

40

Plato ispred biblioteke

lokaliteti na kojima se intervenise
lokaliteti na kojima se ne interveniSe

ozicija lokacije u Sirem centru grada

Lokacija izdvojena iz 3D modela UZica

Opis postojeéceg stanja

Tip otvorenog prostora
* Pjaceta

Dimenzija
P=2946 m?

Vizuelna sagledivost

* Pogled sa trga je zaklonjen drvoredom, a prilaz iz ul. Ljube
Stojanovica je kroz uzan i mracan pasaz , pa prostor ni sa jedne
strane nije saglediv

Kontekst / Sire okruzenje
 Sa prednje strane se nalazi trg, a u sklopu lokacije su biblioteka i
pozoriSte. Sa strane (na mestu srusene poste) je ogradena mocvara

Devastiranost prostora
¢ Lokacija nije oCuvana i devastirana je od strane lokalnog
stanovnistva (smece, unistene klupe, Saranje sprejevima...)

Drustvenost prostora

* S obzirom na zaklonjenost i nesagledivost, prostor se koristi prvenst-
veno za prolaz, a malo ljudi se zadrZzava u njemu (bez obzira na pol,
starosno doba ili status)

STREET / PUBLIC ART moguce intervencije i aktiviranja

a) “vesele fontane” (tr€anje kroz iznenadni vodoskok), staticna vodena
ogledala
* Moguci konflikti / Buka koja bi mozda smetala prolaznicima
« Sinergija / Zasto prostor koji se koristi za prolaz ne bi bio zanim-

b) stepenice celom duzinom ka trgu, sa klupama i projekcijama (odma-
ranje uz lep pogled)
* Moguci konflikti / Buka
* Sinergija / Interakcija sa trgom - povezivanje poteza od biblioteke
do reke

¢) manji uredeni trg okruZen postojec¢im zelenilom sa osvetljenjem ili
kafeom na otvorenom - uredeni kutak
* Moguci konflikti / Ljudi diskutabilnih moralnih normi i destruk-
tivhe osobe
« Sinergija / Poluprivatan, miran prostor u centru
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intervencije

<<<Vizuelno usmeravanje ka trgu i
naglasavanje bitnih puteva

<<<Vesele fontane
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Opis postojeéceg stanja

Trg partizana

v Tip otvorenog prostora

; o Trg
'&. :'"' % Dimenzija
P =10 451 m?
"' Vizuelna sagledivost
= - * lzuzetna vizuelna sagledivost sa svih strana
£ g Kontekst / Sire okruzenje
’ 4 5 Sa prednje strane se nalazi trg, a u sklopu lokacije su biblioteka i
et me i S iTanEie ey Q‘Z, pozoriste. Sa strane (na mestu sruSene poste) je ogradena mocvara
M 1okaliteti na kojima se ne interveniSe _fr\'r -
ol ki Devastiranost prostora

Pozicija lokacije u Sirem centru grada X -:-.‘Q} !  Lokacija je okruzena sadrzajima (hotel, biblioteka i pozoriste sa

pjacetom) Cija bi sadrzajna povezanost i umrezZenost predstavljala
kvalitetan koridor i potez koji vodi ka reci

Drustvenost prostora
* lokacija nije o¢uvana niti unapredena - ‘Zivi’ u duhu vremena u kom
je izgradena

STREET / PUBLIC ART moguce intervencije i aktiviranja

a) govornica speaker’s corner na mestu Titovog spomenika sa
predvidenim prostorom za gledaliste tj. SetaliSte (slobodni govornici
po principu ‘kaZi Sta hoces i i kad hoces’)

* Moguci konflikti / Uvek postoji neko ko Ce to zloupotrebiti
« Sinergija / Istorijski zanimljiva pozicija

b) paneli za pisanje poruka sa(bez) obezbedenim materijalom (eventu-
alno Ziri ako bi postavka bila takmicarskog karaktera
* Moguci konflikti / Uvredljive poruke
« Sinergija / Crtanje po panelima jer ljudi uvek imaju nesto da
poruce ili Citaju tude - specifican ‘crni humor’ UzZiCana

c) koncept otvorenih soba sa leZaljkama, hladilicama gde ljudi bes-
platno borave i pruzaju ‘Live act’
* Moguci konflikti / Ljudi diskutabilnih moralnih normi i destruk-
tivne osobe
« Sinergija / Besplatan boravak

d) zabavni sadrzaji (razna takmicenja - slobodno bacanje, ‘plivanje’ u
kuglicama sa mogu¢om dodelom diploma i/ili simboli¢nih nagrada)
* Moguci konflikti / Potreba za sponzorima
« Sinergija / Reklama investitora i zabava koja uvek priviaci pose-
tioce

e) karaoke, Zurka na trgu sa pratecim (ili nezavisnim) osvetljenjem
* Moguci konflikti / OgraniCenje vremena, buka
« Sinergija / Dinamika, zabava kroz li¢ni izraz

f) otvoreni slobodni poligon za vajare, aukcija radova, takmicenje za
ucenike (umetnickih i ostalih Skola) ali i za gradane

Lokacija izdvojena iz 3D modela UZica
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* Moguéi konflikti / Mali broj zainteresovanih
* Sinergija / Zainteresovanost umetnika i ostalih

Trg partizana

o . L . mtervencue
g) betonske kocke u kompoziciji na trgu sa parternim reSenjem koje

bi ga pratilo. One predstavljaju slobodnu zonu za grafite, ali i za
penjanje, sedenje...

* Moguéi konflikti / Destrukcija i oSteCenje

* Sinergija / Prostor za sedenje i/ili afirmativno aktiviranje korisnika

h) zastita oStecenih fasada panelima (ziri, diplome...) kao i slobodan
zona za grafite. crteze i oslikavanje
* Moguci konflikti / Ruzni i uvredljivi sadrzaji
* Sinergija / Zainteresovanost umetnika i ostalih

i) osvetljenje ka fasadama, panelima i u visinu (moguce i live act senke
ili Zive skulpture)
« Moguéi konflikti / Pazljiv odabir pozicije osvetlienja <<<Performans na starom planu grada
« Sinergija / Prazan prostor trazi razlog da bi bio posecen

Jj) poligon po principu igara bez granica (upotreba panela i stubova) -
takmicenje ali i sloboda ukraSavanja, crtanja...)
* Moguci konflikti / Organizacija, sponzori
 Sinergija / Takmicarski duh i kreativnost

k) enigmatika na parteru, Sah (zabava ali i umni rad)

* Moguci konflikti / Destrukcija i oStecenja
« Sinergija / Intrigiranost reSavanjem problema - okupljanje

<<<Pasarela od biblioteke ka reci sa orto
snimkom Uzica

<<<Govornica na mestu Titovog
spomenika (Speaker’s corner)
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intervencije

Street - performans>>>

Akcija oslikavanja partera (levo)>>>
Akcija na temu istorije Uzica (desno)>>>
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intervencije

<<<Niz portala na trgu (mogu se oslikavati)

<<<Fontane na trgu
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lokaliteti na kojima se intervenise
F lokaliteti na kojima se ne intervenise

Pozicija lokacije u Sirem centru grada

Lokacija izdvojena iz 3D modela UZica

Opis postojeceg stanja

Tip otvorenog prostora
* Tri pasaza u prizemlju otvorene zgrade

Vizuelna sagledivost
¢ Relativno dobra sagledivost sa trga, dok je iz ulice Strahinjica Bana
zaklonjena malim parkom sa decijim igraliStem

Kontekst / Sire okruzenje

 Prostor predstavlja vezu izmedu dva razlicita a kvalitetna prostora -
sa jedne strane trg otvorenog tipa i sa druge ‘mirna zona’ parkovskog
karaktera (neiskoriSéen potencijal)

Devastiranost prostora
« Lokacija nije oCuvana niti unapredena

Drustvenost prostora
¢ Iskljucivo se koristi kao komunikacija

STREET / PUBLIC ART moguce intervencije i aktiviranja

a) sve pomenute aktivnosti ukraSavanja i slobodnog izrazavanja kao
predlozi za Trg partizana i njihove kombinacije
* Moguci konflikti / Destrukcija i neprikladni sadrZaji
* Sinergija / Sloboda izrazavanja

b) poligoni za skejtere, grafitiranje partera, stubova i zidova (sa
ucesnicima i posmatracima)
* Moguci konflikti / Opasnost od povreda
* Sinergija / Skejtera ima, treba im prostor

¢) lavirint (zavesa od traka, ukraseni ¢orsokaci - zanimalo bi ljude da
produ i nadu put/izlaz)
* Moguéi konflikti / Tesko da ih ima jer je put prolaznicima proizvo-
lian
* Sinergija / Novina, promenljiva kompozicija
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Prodori na trg

intervencije

<<<Spiralni tuneli koji se protezu kroz grad
i tako naglasavaju bitne pravce
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Park iza pasaza

G
““{'% 5/

{:} @

Qf’,ﬁ E] ! '-:*,I.

L.C I_J?

¥

lokaliteti na kojima se intervenise i @ £
lokaliteti na kojima se ne interveniSe ] -

Pozicija lokacije u Sirem centru grada

Lokacija izdvojena iz 3D modela UZica

Opis postojeéceg stanja

Tip otvorenog prostora
* Park

Dimenzija
P=1957 m?

Vizuelna sagledivost
* Prostor je sa tri strane okruzen stambenim objektima pa je saglediv
samo iz ulice Strahinjica Bana

Kontekst / Sire okruzenje
* Sama lokacija je park opremljen mobilijarom za igru dece. Okruzen je
stambenim zgradama i kuéama

Devastiranost prostora

*Neodrzavana i zarasla vegetacija, kontejneri uz sam prostor (na
neprimerenom mestu)

Drustvenost prostora

* Okupljanje dece i penzionera iz okolnih stambenih objekata

STREET / PUBLIC ART moguce intervencije i aktiviranja
a) workshop za decu ili za odrasle, izlozbe radova...

* Moguci konflikti / Zagadenje bukom okolnom stanovnistvu
« Sinergija / Prostor je ve¢ posecen - stanovnici ga prepoznaju
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Park iza pasaza

intervencije

<<<lzlozba fotografija i umetnickih radova

<<<Deciji art - workshop
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Pa saZ R K P rog res > Opis postojeéeg stanja
Tip otvorenog prostora
. e AtrijJum sa tremom i pasazima

Dimenzija
P =3076 m?

Vizuelna sagledivost
* Trem navodi na koriScenje prostora Ciji je kvalitet u tome Sto je zak-

lonjen i “uSuskan”

Kontekst / Sire okruzenje
. e OkruZen i opremljen komercijalnim sadrZajima koji definiSu karakter
# prostora i grupe aktera koji ga koriste

lokaliteti na kojima se intervenise
lokaliteti na kojima se ne interveniSe

A - . § Devastiranost prostora
Pozicija lokacije u Sirem centru grada « Trafo stanica na lokaciji (na neprimerenom mestu), loge dizajnirani

izlozi, zapusten prostor

Drustvenost prostora
* Komercijalni sadrzaji definiSu grupe aktera koji ga koriste

STREET / PUBLIC ART moguce intervencije i aktiviranja
a) razne vrste umetnickog performansa (passage as stage)

b) poboljSanje boniteta prostora ukrasavanim panelima (ucestvovanje i
lokalnog stanovnistva)

c) postavljanje priviemenih vizuelnih barijera koje bi skrenule paznju
na kvalitet tog prostora

* Moguéi konflikti / Ljudi diskutabilnih moralnih normi i destruk-
tivhe osobe
« Sinergija / Poluprivatan, miran prostor u centru

Lokacija izdvojena iz 3D modela UZica

50




Katalog prepoznatih lokaliteta za Public Art | 05

imm"m I 'm

IIHIIIIIHH
iﬁ’ i
\"Fu
I Nenag

FII

ST

Bl i

Pasaz RK Progres

intervencije

<<<Razne vrste performansa u zapustenim
nisama i pasazima

<<<Potpuno zatvaranje pasaza i nisa

<<<Oslikavanje zapustenih atrijuma i
stepenista
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Nisa i pasaz ka trgu

lokaliteti na kojima se intervenise
lokaliteti na kojima se ne interveniSe

Pozicija lokacije u Sirem centru grada

Lokacija izdvojena iz 3D modela UZica

Opis postojeéceg stanja

Tip otvorenog prostora
* NiSa i pasaZ podeljen stubovima na tri dela

Dimenzija
P=3016 m?

Vizuelna sagledivost
* Nije saglediv sa velike udaljenosti ve¢ samo sa trga

Kontekst / Sire okruzenje
* OkruZen je stambenim objektima i lokalima (prvenstveno kafi¢ima)

Devastiranost prostora

¢ Ocuvan prostor dobrog boniteta

Drustvenost prostora

¢ Buduci da je povezan sa trgom, koristi se kao njegova mirnija zona
(bez obzira na pol, starosno doba i socijalni status)

STREET / PUBLIC ART moguce intervencije i aktiviranja

a) u nisi i pasazu se mogu upotrebiti svi sadrzZaji predlozeni za Trg
partizana (2 i 3), a za prodor predloZen za prodor na Trg.
* Konflikti /Sinergija

Vaze isti konflikti i sinergije

52.
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Nisa i pasaz ka trgu

intervencije

<<<Rampe i siluete koje naglasavaju
portal na trgu

<<<Skulpture koje korisnici koriste na
razlicite nacine

I53
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Plato kod hotela

lokaliteti na kojima se intervenise
M iokaliteti na kojima se ne intervenise

Pozicija lokacije u Sirem centru grada

Lokacija izdvojena iz 3D modela Uzica

Opis postojeéceg stanja

Tip otvorenog prostora
*Trg

Dimenzija
P =5 580 m?

Vizuelna sagledivost
* Dobro saglediv sa svih strana

Kontekst / Sire okruzenje
* Prostor je okruzen stambenim objektima, komercijalnim sadrzZajima
(trgovina, ugostiteljstvo)

Devastiranost prostora
* Dobro opremljen, ureden, ocuvan, denivelacije ga ¢ine dinamiénim

Drustvenost prostora
* Korisnici prostora su pre svega mlada populacija, a zatim i gosti
hotela svih starosnih grupa

STREET / PUBLIC ART moguce intervencije i aktiviranja

a) integracija u parternom reSenju sa obalom (iscrtana traka - pros-
torna kompozicija koja naglasava put). Takode je potrebno i uredenje
obale
* Moguci konflikti / Potreba za investiranjem
« Sinergija / NaglaSavanje poteza koji je prirodan, ali ne i povezan

b) kacenje licnih fotografija na panelima i fasadama i “umetnickih
dela”
* Moguci konflikti / Potrebna je cenzura
« Sinergija / Potreba za eksponiranjem, gradske price

54.
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Plato kod hotela

intervencije

<<<lzlozba li¢nih fotografija ispred hotela
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Fasada fabrike
Cveta Dabi¢

Lokacija izdvojena iz 3D modela Uzica

lokaliteti na kojima se intervenise
M iokaliteti na kojima se ne intervenise

Pozicija lokacije u Sirem centru grada

Opis postojeéceg stanja

Tip otvorenog prostora
* Fasada

Vizuelna sagledivost
* Saglediva iz ulice MaliSe Atanackovi¢a, u kojoj se i nalazi, i vazan je i
pravac ka obali i gradskoj plazi

Kontekst / Sire okruzenje
¢ OkruZena je iskljucivo stambenim objektima

Devastiranost prostora
¢ Ruinirana grafitima

Drustvenost prostora
* Koristi se kao komunikacija (bez obzira na pol, starosno doba i
socijalni status)

STREET / PUBLIC ART moguce intervencije i aktiviranja
a) akcije ukrasavanja fasade (crtanje, slikanje, grafiti...)

* Moguci konflikti / Pitanje odobrenja akcije
« Sinergija / Fasada je vec¢ sada zid.

56.
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Fasada fabrike C. Dabi¢

intervencije

<<<Vizuelno usmeravanje ka trgu i
naglasavanje bitnih puteva

<<<Razli¢iti vidovi ukrasavanja fabrike

I57
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Most, brana i obala

Lokacija izdvojena iz 3D modela Uzica

lokaliteti na kojima se intervenise
M iokaliteti na kojima se ne intervenise

Pozicija lokacije u Sirem centru grada

Opis postojeéceg stanja

Tip otvorenog prostora
* Most kao koridor (komunikacija), obala kao linearni trg i brana kao
povrsina

Dimenzija
P =1000 m?

Vizuelna sagledivost
* Saglediv sa svih strana

Kontekst / Sire okruzenje
* Neiskorisceni gradski prostor, bez znac¢ajnih sadrzaja

Devastiranost prostora
* Odrziv i slabo opremljeni prostor

Drustvenost prostora

« Koristi se kao komunikacija, SetaliSte uz obalu u letnjem periodu
godine i kao mesto sa dobrom vizurom ka gradu i prirodi (bez obzira
na pol, starosno doba i socijalni status)

STREET / PUBLIC ART moguce intervencije i aktiviranja

a) akcije ukrasavanja brane (slikanje, crtanje, grafiti...)
* Moguci konflikti / Pitanje bezbednosti brane i ucesnika
« Sinergija / Postoji posvecenost, promena prostora treba da obez-
bedi dinami¢nost i osecaj pripadnosti

b) izlozba umetnickih radova stanovnika UZica na mostu
* Moguci konflikti / Pitanje bezbednosti mosta i ucesnika
« Sinergija / Atraktivnost lokacije

c) sve vrste intervencija predloZene za Trg partizana
* Moguci konflikti / Svi navedeni konflikti u predlogu uredenja trga
« Sinergija / Uspostavljanje interakcije i aktiviranje prostora

58.
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Most, brana i obala

intervencije

<<<Oslikavanje brane - “ribolovacka pri¢a”

<<<Skulptura na obali

<<<Ekrani koji emituju snimke razlicitih
godisnjih doba/vremenskih nepogoda
i posmatracu daju utisak da se u njima
stvarno nalazi
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Plaza

Lokacija izdvojena iz 3D modela Uzica

lokaliteti na kojima se intervenise
M iokaliteti na kojima se ne intervenise

Pozicija lokacije u Sirem centru grada

Opis postojeéceg stanja

Tip otvorenog prostora
* Plaza

Dimenzija
P =14 198 m?

Vizuelna sagledivost
* Potpuno saglediva sa svih strana

Kontekst / Sire okruzenje
* Neiskorisceni gradski prostor, bez znacajnih sadrzaja

Devastiranost prostora
* Nedovoljno odrzavan i neureden gradski prostor

Drustvenost prostora
* Koristi se kao kupaliste i mesto za okupljanje (uglavnom za mladu
populaciju), sa pogledom na reku

STREET / PUBLIC ART moguce intervencije i aktiviranja

a) terasa iznad reke preko puta bazena, mobilijar, pa ¢ak i neke
privatne investicije
* Moguci konflikti / Investicija
« Sinergija / Posecenost postoji, promena prostora treba da privuce
veci broj posetilaca

6OI
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Plaza

intervencije

<<<Predstava za decu na plazi

<<<Koncert na plazi sa montaznom binom

I61
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Ulica na Megdanu
(Vukole Dabica)

lokaliteti na kojima se intervenise
M iokaliteti na kojima se ne intervenise

Pozicija lokacije u Sirem centru grada

Lokacija izdvojena iz 3D modela UZica

Opis postojeéceg stanja

Tip otvorenog prostora
* Koridor

Dimenzija
P =639 m?

Vizuelna sagledivost
* Saglediv u pravcu istok - zapad, iz Obiliceve ulice i ulice Petra
Celovica, kao i sa trga - ispod hotela Zlatibor

Kontekst / Sire okruzenje
* Stambeno - poslovna ulica sa parkiranjem po obodu, dok su u
neposrednoj blizini posta, hotel, zgrada Opstine, robna kuéa itd.

Devastiranost prostora
* Nedovoljno odrzavan i neureden prostor bez trotoara

Drustvenost prostora
« Koristi se iskljuivo kao saobracajnica (kolska i peSacka komuni-
kacija)

STREET / PUBLIC ART moguce intervencije i aktiviranja
a) prostor za izvodenje umetnickih performansa

» Moguci konflikti / Ometanje koridora - komunikacije
« Sinergija / Zabava slucajnih prolaznika

62.
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Ulica na Megdanu
(Vukole Dabica)

intervencije

<<<Decije pozoriste na ulici
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Koridor i pasaz iza
bloka Zlatibor

s e
lokaliteti na kojima se interveniSe
Il lokaliteti na kojima se ne interveniSe

Lokacija izdvojena iz 3D modela UZica

Opis postojeéceg stanja

Tip otvorenog prostora
« Koridor, pasaz

Dimenzija
P =540 m?

Vizuelna sagledivost .
* Prostor saglediv samo iz ulice Petra Celovi¢a.

Kontekst / Sire okruzenje
¢ Okolinu ¢ine stambeni, stambeno - poslovni i poslovni objekti.

Devastiranost prostora
* Prostor je neoCuvan i devastiran postoje¢im kontejnerima i
neprikladnim mestima za parking

Drustvenost prostora
« Koristi se iskljucivo kao peSacka komunikacija

STREET / PUBLIC ART moguce intervencije i aktiviranja
a) prostor za izvodenje umetnickih performansa (predstave, ples..)

* Moguci konflikti / Ometanje koridora - komunikacije
« Sinergija / Zabava slucajnih prolaznika

64.



Katalog prepoznatih lokaliteta za Public Art | 1 2

Koridor i pasaz iza
bloka Zlatibor

Intervencije

<<<Bina u nisi izmedu zgrada

<<<BiOzelenjeni kutak u gradu

I65
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Koridor i pasaz iza
bloka Zlatibor

Intervencije

Fasade zgrada upotrebljene kao podloga za
odabrane fotografije>>>

Neke nove zebre>>>

66.
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Intervencije

<<<Oslikavanje pejzaza

<<<Skulptura koje se koristi i za sedenje

67
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Slanusa

Lokaliteti na kojima se intervenise
[ Lokaliteti na kojima se ne intervenise

o j
o A
e,
o Tl
-
=
&)
LY

Lokacija izdvojena iz 3D modela UZica

Opis postojeéceg stanja

Tip otvorenog prostora

* 20. Alternativni prostor na Slanusi
¢ 21. Pjaceta na Slanusi sa cesmom
¢ 22, Susticanje ku¢a na Slanusi

Dimenzija
P20 =4 100 m?
P21= 178 m?

Vizuelna sagledivost
* Prostor je saglediv iz Slanuske ulice, pravac istok - zapad.

Kontekst / Sire okruzenje
Direktno je povezan sa centrom ulicom Slanuskom, a
Obilicevom ulicom sa malim parkom.

Devastiranost prostora

 Prostor 21. pjaceta na Slanusi je odrzavan, auteniticnog
ambijenta, sa tradicijom.

* Prostori 20, 22 su loSeg boniteta, loSeg urbaniteta te stoga
provociraju.

Drustvenost prostora

¢ 21. Pjaceta na Slanusi sa ¢esmom, pauza u prostoru, sa
privremenim zadrzavanjem prolaznika.

« Alternativni prostor na Slanusi, peSacki prometna raskrsnica.

STREET / PUBLIC ART moguce intervencije i aktiviranja

* 21. Alternativni prostor na Slanusi.

a) Postavljanje vizuelne barijere, panela i formiranja scene.

¢ 22, Susticanje ku¢a na Slanusi.

b) Scena za instalacije.

* Moguci konflikti / zbunjivanje gradana preusmeravanjem
kretanja i izmenom identiteta okoline.

« Sinergija / uklapanje prostora u urbani kontekst.
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Intervencije

<<<Susticanje kuca kao podloga za razlicite
umetnicke instalacije

<<<Fasada kao podloga za razli¢ite
umetnicke instalacije
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Unutrasnje dvoriste
Doma JNA / GKC

Lokacija izdvojena iz 3D modela UZica

Lokaliteti na kojima se in‘te_l:veniée ,
[ Lokaliteti na kojima se ne intervenise
. ! s

Opis postojeéceg stanja

Tip otvorenog prostora
¢ Unutrasnje dvoriSte sa binom

Dimenzija
P=2532m?

Vizuelna sagledivost
* Nesaglediv, prostor iznenadjenja

Kontekst / Sire okruzenje

* OkruZen parkovskim povrSinama, tangiran jakom peSackom
stazom trg Svetog Save, ulica Slanuska

Devastiranost prostora

¢ Trenutno zapusten

Drustvenost prostora
* Neaktivan prostor

STREET / PUBLIC ART moguce intervencije i aktiviranja

a) prostor za koncerte, pozorisne predstave,
razne vrste performansa
* Moguci konflikti / Nema ih
« Sinergija / Prostor kome je vraéena njegova namena

70.
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Unutrasnje dvoriste
Doma JNA / GKC

intervencije

<<<Koncert u dvoristu Doma JNA
tj. Gradskog kulturnog centra

I71
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Park kod Crkve
sv. Dorda

Lokacija izdvojena iz 3D modela UzZica

Lokaliteti na kojima se intervenise X .
[ Lokaliteti na kojima se ne intervenise %E;

Opis postojeéceg stanja

Tip otvorenog prostora
* Park sa bistama velikana

Dimenzija
P=1476 m?

Vizuelna sagledivost
*Vizuelno saglediv sa trga Svetog Save

Kontekst / Sire okruzenje

* Komunikaciono dobro povezan sa gradskim centrom preko Malog
parka, tangiran jakom pesackom komunikacijom (25) (rekonstrui-
sanom ali neuklopljenom u ambijent koji nudi gradski muzej sa
trgom, prodor je aktivan kafe - galerijom koja bastom izlazi na podest
stepenista) koja povezuje trg Svetog Save i Slanusku ulicu.

¢ Okruzen obrazovnim ustanovama (gimnazija, tehnicka skola,
muzicka Skola...), crkvom i muzejom.

Devastiranost prostora

* bez adekvatnog sadrZaja, biste su sporadi¢no postavljene, zelena
povrSina bez identiteta.

¢ nedovoljno odrzavan.

Drustvenost prostora
¢ Aktivan u periodu septembar - jun, koristi se kao komunikacija i kao
oaza za starije stanovnistvo UZica.

STREET / PUBLIC ART moguce intervencije i aktiviranja

a) Prostor za postavku panela za izlaganje gde bi izlagali ucenici iz
lokalne umetnicke Skole.
b) Prostor za odrZavanje mini koncerta, uli¢ni muzicari ili deca iz
lokalne muzicke Skole.
* Moguci konflikti / sukob sa crkvenim pravilima.
« Sinergija / Upotpunjavanje neurbanog prostora i skretanje paznje
lokalnom stanovnistvu, mladoj populaciji i sugerisanje da mogu
prostor da prilagode svojim potrebama.

72.
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Park kod Crkve
Com X sv. Dorda (I

Opis postojeceg stanja

B B
r C/.,’_ S b @ Tip otvorenog prostora

ﬂ ’f_ | F:_' 1.4 ,.' * Park

e = *‘J* F Dimenzija

‘:'-. ] P =949 m?
*  Lokaliteti na kojima se intgrveniéew el Vizuelna sagledivost
Il Lokaliteti na kojima se ne intervenises & » Vizuelno saglediv iz ulice Vojvode Demira i trga Svetog Save

Kontekst / Sire okruzenje

e Komunikaciono dobro povezan sa gradskim centrom, okruzen obra-
zovnim ustanovama (gimnazija, tehnicka Skola, muzicka Skola,crkva),
i etnografskim muzejom (Jokanovi¢a kuéom), nalazi se na raskrscu
komunikacija.

Devastiranost prostora

* bez adekvatnog sadrZaja, zelena povrSina bez identiteta, napadnut
parkiranjem u obodnom delu.

e nedovoljno odrzavan.

Drustvenost prostora
e Aktivan u periodu Skolske godine septembar - jun, koristi se kao
komunikacija i kao oaza za starije stanovniStvo UZica.

STREET / PUBLIC ART moguce intervencije i aktiviranja

a) Prostor za postavku panela za izlaganje gde bi izlagali ucenici iz
lokalne umetnicke Skole.
b)Prostor za odrzavanje mini koncerta, ulicni muzicari ili deca iz
lokalne muzicke Skole.
* Moguci konflikti / sukob sa crkvenim pravilima.
« Sinergija / Upotpunjavanje neurbanog prostora i skretanje paznje
lokalnom stanovnistvu, mladoj populaciji i sugerisanje da mogu
prostor da prilagode svojim potrebama.

Lokacija izdvojena iz 3D modela UZica

73
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Trg kod Jokanovica kuce

Lokacija izdvojena iz 3D modela UZica

=

Lokaliteti na kojima se interveniSe
B Lokaliteti na kojima se ne intervenise

Opis postojeceg stanja

Tip otvorenog prostora
* Pjaceta

Dimenzija
P =910 m?

Vizuelna sagledivost

«Vizuelno nesaglediv iz ulice Vojvode Demira, SlanuSke,
prostor iznenadenja.

Kontekst / Sire okruzenje

¢ Okruzen parkovskim povrSinama, tangiran stepenisnim pristupima
(24, 25) iz ulice Slanuske.

Devastiranost prostora

¢ Poplocan kaldrmisani trg, pristojno ocuvan, u skladu sa autenti¢énim
ambijentom koji nudi kuca iz 19. veka, ali tangiran stepenisnim
prodorima razli€ito tretiranih / netretiranih i ambijetalno uklopljenih
u prostor koji nudi muzej sa trgom.

Drustvenost prostora

* Prostor nije drustven, izuzetno kada su nove postavke u muzeju,
svakodnevno prostor se koristi kao prolaz, komunikacija sa kratkim
zadrzavanjem.

STREET / PUBLIC ART moguce intervencije i aktiviranja

a) Postavke na otvorenom, postavljeni platoi ili instalacije, sa
uklju¢ivanjem stepenisSnog prostora (24) koje uplivava u prostor trga.
b) muzicke izvedbe.
¢) pozorisni performansi gde bi se stepenidni prolaz iskoristio
za sedenje auditorijuma.
* Moguci konflikti / pitanje dobijanja dozvole uprave muzeja.
« Sinergija / podrZzavanje aktivnosti muzeja u otvorenom prostoru,
aktivacija prostora i spontano edukovanje prolaznika.
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Trg kod Jokanovicéa kuce

intervencije

<<<Umetnicka instalacija koja naglasava
pravac kretanja
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Mali park

Lokaliteti na kojima se intervenise
I Lokaliteti na kojima se ne intervenise

Lokacija izdvojena iz 3D modela UZica

Opis postojeéceg stanja

Tip otvorenog prostora
* Park

Dimenzija
P=2437m?

Vizuelna sagledivost

* Vizuelno saglediv, nalazi se na raskrs¢u Obiliceve ulice i ulice Dimi-
trija TucoviCa

Kontekst / Sire okruzenje

* Komunikaciono direktno povezan sa gradskim centrom, predstavlja
teziste, spregu izmedu centralnog dela grada i dela gde su objekti
obrazovanja, crkva i muzej.

Devastiranost prostora

e Odrzavan prostor.

Drustvenost prostora
* Prostor koriste generacijski razlicite kategorije ljudi i drustvenog
statusa, vrlo ¢esto zbog blizine.

STREET / PUBLIC ART moguce intervencije i aktiviranja

a) Prostor za postavku panela za izlaganje, gde bi izlagali ucenici iz
lokalne muzicke Skole.
b) Prostor za odrzavanje mini koncerta (uli¢ni muzicari ili deca iz
lokalne muzicke Skole).
* Moguéi konflikti / nema ih.
« Sinergija / Upotpunjavanje neurbanog prostora i skretanje paznje
lokalnom stanovnistvu na prostor, mladoj populaciji i sugerisanje
da prostor prilagode svojim potrebama.




Katalog prepoznatih lokaliteta za Public Art |

intervencije

<<<Live act - muzicari u parku

<<<Jednobojno drvo kao reper u prostoru
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Park kod Vatrogasnog
doma 2

Lokaliteti na kojima se intervenise
B Lokaliteti na kojima se ne intervenise

Lokacija izdvojena iz 3D modela UZica

Opis postojeceg stanja

Tip otvorenog prostora
* Park, velika zelena povrsina.

Dimenzija
P=1250 m?

Vizuelna sagledivost

* Prostor je saglediv samo iz Omladinske ulice.

Kontekst / Sire okruzenje

* Funkcija okolnog izgradenog tkiva je stambena, $to omogucava
konstantno prisustvo ljudi i intenzivno koriscenje.

* Otvaranje ka Vatrogasnom domu i obali doprinosi kvalitetu prostora.

Devastiranost prostora

* Ozelenjen prostor, zadrzava kvalitet prirodnog ambijenta.

 Parter je neoCuvan.

Drustvenost prostora
* Koristi se intenzivno za okupljanje lokalnog stanovnistva - igru dece,
okupljanje stanovnika oko zgrada.

STREET / PUBLIC ART moguce intervencije i aktiviranja

a) Moguce umetnicke instalacije, manifestacija, u kojima bi moglo
da ucCestvuje i lokalno stanovnistvo. Ti dogadaji mogu promovisati
odredena svojstva karakteristi¢na za prostor UZica i polako se pret-
voriti u neki tradicionalni dogadaj, npr. spremanje vocnih proizvoda
(promovisanje kulture malina) sa panelima za ispisivanje i razmenu
recepata.

* Moguci konflikti / Ne postoje.
« Sinergija / Uspostavljanje jace veze medu stanovnistvom.
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Park kod Vatrogasnog
' domal

Opis postojeceg stanja

Tip otvorenog prostora
* Park, veCa zelena povrsina u kombinaciji sa manjom,
poploanom pjacetom.

- Dimenzija
Lokaliteti na kojima se interveniSe. P = 1100 (440 + 660) m?

B Lokaliteti na kojima se ne intervenise

Vizuelna sagledivost

* Prostor je saglediv samo iz Omladinske ulice, iz oba pravca.

Kontekst / Sire okruZenje

« Funkcija okolnog izgradenog tkiva je stambena, Sto omogucava
konstantno prisustvo ljudi i intenzivno koriséenje.

* Otvaranje ka Vatrogasnom domu i obali doprinosi kvalitetu prostora.

Devastiranost prostora

e Neureden i neodrzavan prostor.

Drustvenost prostora
* Koriséenje je slabo zbog devastiranosti prostora.

STREET / PUBLIC ART moguce intervencije i aktiviranja

a) Mogucée umetnicke instalacije, manifestacija, u kojima bi moglo
da ucestvuje i lokalno stanovnistvo. Aktivnosti za decu iz obliznjeg
vrtica: pravljenje kucica za decu na obliznjem drvetu, oblacenje
drveca u decije crteze...

b) Neutralni dogadaji: Sajam hortikulture, bastovanski ili cvecarski
zahvati, sajam rukotvorina...

* Moguci konflikti / Bezbednost dece zbog prometne
saobracajnice.
¢ Sinergija / Uspostavljanje jace veze medu stanovnistvom.

Lokacija izdvojena iz 3D modela UZica
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Alternativni prostor kod Sarulje
(plato i unutrasnje dvoriste)

7 L
Lokaliteti na kojima se intervenise
I Lokaliteti na kojima se ne intervenise
¥ e

Lokacija izdvojena iz 3D modela UzZica

Opis postojeceg stanja

Tip otvorenog prostora
* Plato sa denivelisanim unutrasnjim dvoriStem kao sa niSom, i
mrezom prodora okruzen stambeno poslovnim - objektom.

Dimenzija
P =1670 m?+ 250 m?(plato kod ulice)

Vizuelna sagledivost

¢ Omogucena ali slaba iz ulice Dimitrija Tucovica, i to samo platoa u
nivou ulice.

¢ Unutrasnje dvoriste je potpuno zaklonjeno od pogleda, a peSacki
pristupacng i dobro umrezeno sa razliitih strana.

Kontekst / Sire okruzenje

* U umrezenju su prostori razlicite funkcije, muzej, pijac, koji svojom
namenom privlace razliCite grupe korisnika (bez obzira na starosno
doba, pol, socijalni status)

Devastiranost prostora

* Prostor je osmisljen i isprojektovan, karakteriSe ga visok nivo urban-
iteta i boniteta, denivelisan parter, elementi scenografije u javhom
prostoru.

Drustvenost prostora
 Intenzivno koriSéenje od strane stanovnika.

STREET / PUBLIC ART moguce intervencije i aktiviranja

a) Prostor je vrlo pogodan za pozoriSne i plesne predstave, akusticke
nastupe jer ve¢ ima elemente scenskog prostora.
b) IzloZbe vizuelnih umetnosti i radionice lokalnog stanovnistva: strip,
D.J, V.J, vajarske, literarne.
* Moguci konflikti / Ukoliko bi se zahtevne bucne aktivnosti odvi-
jale u kasnim vecernjim satima ometale bi stanovanje.
« Sinergija / Nenametljive ali atraktivne aktivnosti bi podigle
kvalitet stanovanja, unele atraktivnost i animirale gradane.
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Alternativni prostor kod Sarulje
(plato i unutrasnje dvoriste)

intervencije

<<<Decije pozoriste, priredbe i performansi

<<<Umetnicke instalacije, obracanje javnosti,
trava na stepenicama
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Pjaceta kod Zelene pijace

Lokacija izdvojena iz 3D modela UZica

aliteti na kojima se intervenige
Lokaliteti na kojima se ne intervenise

Opis postojeceg stanja

Tip otvorenog prostora

* pjaceta na raskrsnici.

Dimenzija

P =220 m?

Vizuelna sagledivost

* [zuzetna, na velikoj i znacajnoj raskrsnici.

Kontekst / Sire okruzenje

* Pijac je osnovni susedni sadrZaj, a u okruzenju su znacajni prostori
razlic¢itih funcija: muzej, park, Skola...koji svojom namenom priviace
razliGite grupe korisnika ( bez obzira na starosno doba, pol i socijalni
status)

Devastiranost prostora

 Nije devastiran, bonitet je na visokom nivou, okolne fasade su
pazljivo osmisljene i oCuvane, parter je vrlo kvalitetno uraden,
prisutno je kvalitetno zelenilo.

Drustvenost prostora

* Velika mada se uglavnom koristi kao mesto prolaza i susreta.. ipak
moguce je okupljanje, a postoje i stalni sadrzaji - prostor se koristi
za uliénu prodaju, cveca...Sto mu daje odredenu Zivost i prisustvo
boja..raskrsnica se koristi prvenstveno kao komunikacija, koridor i
predstavlja tacku ukrstanja mreze.

STREET / PUBLIC ART moguce intervencije i aktiviranja

a) Prostor je vrlo pogodan za pozorisne i plesne predstave, akusticke
nastupe jer ve¢ ima elemente scenskog prostora.
b) Izlozbe vizuelnih umetnosti i radionice lokalnog stanovnistva: strip,
D.J, V.J, vajarske, literarne.
* Moguci konflikti / Ukoliko bi se zahtevne bu¢ne aktivnosti odvi-
jale u kasnim vecernjim satima ometale bi stanovanje.
* Sinergija / Nenametljive ali atraktivne aktivnosti bi podigle
kvalitet stanovanja, unele atraktivnost i animirale gradane.
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Pjaceta kod Zelene
pijace

intervencije

<<<Interaktivne instalacije u koje moze
da se ude

<<<Instalacije sa simbolickom porukom

<<< Edukativna instalacija koja demonstrira
prelamanje i meSanje boja pomocu ogledala
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Malo stepeniste

Lokaliteti na kojima se intervenise Y
B Lokaliteti na kojima se ne intervenise G'J .

Lokacija izdvojena iz 3D modela UzZica

27/05r2006 2.58 pm

Opis postojeceg stanja

Tip otvorenog prostora

* denivelisan koridor.

Dimenzija

P =140 m?

Vizuelna sagledivost

* Vrlo slaba zbog povucenosti ulicnog fronta.

Kontekst / Sire okruzenje

¢ Preko puta su Skola i park a i pijaca je u neposrednoj blizini.

Devastiranost prostora

¢ |zuzetno loSe odrzavan prostor (razbijeni stepenici, bez zastitne
ograde, i bez adekvatnog pristupa, okolno zelenilo je zaraslo i
zapusteno)

Drustvenost prostora
¢ Jedino ga koriste stanovnici naselja iznad za komunikaciju.

STREET / PUBLIC ART moguce intervencije i aktiviranja

a) Linearan denivelisan prostor moZze biti atraktivan poligon za
manja okupljanja, tipa sajmove sitne robe, manje predstave gde
se stepeniSte moze koristiti za prihvatanje auditorijuma ili ulicne
zabavljace.

b)U pogledu fizickih intervencija moguce je postavljanje instalacija
koje podsticu kretanje uzbrdo, a na kraju stepenista - instalacije koje
podstiCu vizuru grada.
¢ Moguci konflikti / Sa stanovniStvom okolnih prostora ukoliko

sadrzaji budu previse bucni.
« Sinergija / IskoriScavanje potencijala prirodnog prostora.

84.
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intervencije

<<<Fotografije iz istorije grada i pojedinaca
(licne kolekcije), instalacija putokaza, koji
treba da navede na penjanje, na visinu gde
je druga instalacija koja potencira vizuru sa
visine, na grad

<<<Obelezavanje prostora jakim bojama i
oslikavanje podova grafitima
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Lokacija izdvojena iz 3D modela UZica

4

Tokaliteti na kojima se intervenise
B Lokaliteti na kojima se ne intervenise

Opis postojeéceg stanja

Tip otvorenog prostora

* Park, pjaceta.

Dimenzija

P =860 m?

Vizuelna sagledivost

¢ |zuzetna, nalazi se na raskrsnici pa je lako uocljiv iz ulica Dimitrija
Tucovica i Nikole Pasica.

Kontekst / Sire okruzenje

* Preko puta je muzej a pijaca i Skola su u neposrednoj blizini.

Devastiranost prostora

*Vrlo izraZzena ali namena nije jasna, uredenje jos nije dobilo finalni
oblik i identitet.

Drustvenost prostora

*Vrlo slaba zbog devastiranosti, slabe opremljenosti i uredenja...nema
zadrzavanja ni aktivnog koris¢enja prostora.

STREET / PUBLIC ART moguce intervencije i aktiviranja

a)Moguce je organizovati video art, projekcije tematskih filmova, mixa
filmova iz uzicke istorije, iz licnih kolekcija, koji pokazuju znacajne
dogadaje u gradu kroz istoriju, ali i svakodnevan Zivot i aktivnosti.
b)Takode mogu se organizovati razli¢ite staticne izloZbe vizuelnih
umetnosti ali i razli¢iti dinami¢ni dogadaji - muzicki nastupi, od
akusti¢nih do elektronskih.
* Moguci konflikti / Ne postoje, osim eventualnog konflikta sa
stanovanjem, u slucaju intenzivnog no¢nog koriscenja.
« Sinergija / Podrzavanje aktivnosti muzeja na otvorenom.




A
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intervencije

<<<Primer pokretne pneumaticke kap-
sule u Bec¢u, Haus Rucker Co, 1967.
Pulsirajuce zuto srce - u svojoj
unutrasnjosti pruza osecaj prome-
njenog pritiska, novog dodira i reverbe-
racije... kao Culni nadrazaj.

<<<Video - art tema Titovog UZica.
Prostor koji je otvoren ali mobilnim,
polutransparentnim panelima - us-
merava paznju na jednu aktivnost
(pozoriste, decije...)
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Pjaceta kod
Saobracajne skole

Lokacija izdvojena iz 3D modela UzZica

Opis postojeéceg stanja

Tip otvorenog prostora

* Pjaceta, polujavni prostor okruzen fasadama skole.

Dimenzija

P =540 m?

Vizuelna sagledivost

* Prostor je najsagledljiviji iz ulice Nikole PasSi¢a pri prilasku sa severne
strane, od Rakijskog pijaca;

* Sa juzne strane od Muzeja, pjaceta je zaklonjena tremom Skole,
ali se nakon sagledavanja parka ispred Skole, i park i pjaceta
dozivljavaju kao jedinstven prostor, povezan prodorom.

Kontekst / Sire okruzenje

* Preko puta je muzej a pijaca i Skola su u neposrednoj blizini.

* Pjaceta je povezana i sa Trgom Svetog Save, ali se iz tog pravca
doZivljava kao iznenadenje, iza ugla, preko puta Gluvackog potoka.

Devastiranost prostora

* PeSacki povezan koridorom (33), sa bitnim javnim prostorima UZica
(trg kod crkve, muzej...)

¢ U okruZenju su prostori razlicite funkcije:
muzej, pijac, Trg kod Skole i ostale Skole koje svojm namenom
privlace razlicite grupe korisnika (bez obzira na starosno doba, pol,
sicijalni status)

Drustvenost prostora

* Bonitet objekta i parternog uredenja je na zadovoljavajuéem nivou:
utisak devastiranosti odaje smece i lepljeni promotivni materijal.

* Raspored urbanog mobilijara i grafiti verovatno su delo ucenika, Sto
prostoru daje odredenu Zivost i identitet.

* Radnim danima od septembra do juna prostor vrvi od ucenika, ali
vikendom i leti je pust.

STREET / PUBLIC ART moguce intervencije i aktiviranja

a)Fasadna platna se mogu koristiti kao izloZzbeni prostor, za ostvarenja
ucenika ili video art.

b) Pjaceta je pogodna za ucenicke radionice, ili performanse: ulicno
pozoriste ili horski nastupi uli¢ni govori ili recitali (koji bi bili lako
ostvarljivi s obzirom da ve¢ postoji mobilijar koji bi te aktivnosti
podrzao). Zbog prisustva nadstreSenog prostora i prodora, moguce
je pozoriste senki uz odredene ritmicke izvedbe.

* Moguéi konflikti / Radnim danima tokom $kolske godine ak-
tivnosti u toku dana bi remetile ucenje.

¢ Nocu bi remetile stanovanje preko puta ulice.

* U toku leta i vikendom prostor je pogodan za aktiviranje.

« Sinergija / Prodor i natkriveni ulaz u Skolu (koji se fizi¢ki i funkcio-
nalno ponaSaju kao zasebna celina), mogu funkcionisati kao jedna
celina.

« Prostor bi mogao da promoviSe aktivnosti radionice i ostvarenja
ucenika.
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Pjaceta kod
Saobradajne skole

intervencije

<<<Koris¢enje zida, poda i plafona kao
medijuma za oslikavanje

ZTRYSZ008 245

<<<Pozoriste senki, rimicki nastupi,
prodori omogucavaju pojavljivanje iz-
nenada, kao i senku iza spustenog platna,
uz jako osvetljenje.

Ji
.,.

/ o mestima koja se trenutno koriste za
ITVRRI S0 ' propagandni materijal, ukazivanje na
vezu dva tipa prostora, pjacete i trema.

<<<Postavljanje printova na fasadi na
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Trg Svetog Save

Lokacija izdvojena iz 3D modela UzZica

Lokaliteti na kojima se i

Il Lokaliteti na kojima se ne intel

Opis postojeceg stanja

Tip otvorenog prostora

¢ Trg sa crkvom, crkvenim dvoristem.

Dimenzija

P =14 386 m?

Vizuelna sagledivost

* Vizuelno saglediv u pravcu istok - zapad i iz ulice Vojvode Demira.

Kontekst / Sire okruzenje

* Komunikaciono dobro povezan sa gradskim centrom, preko Malog
parka a prodorima ( 31, 32) kroz stambeno - poslovni blok “Lepa
Brena” koji je povezan ulicom Dimitrija Tucovica i prodorom (33)
Mali park - Saobracajno - tehnicka Skola, sa istoénom stranom grada
odnosno ulicom Dimitrija Tucovica.

Devastiranost prostora

¢ Poplocani trg, dobrog boniteta.

Drustvenost prostora

* Aktivan u periodu septembar - jun i u vreme crkvnih praznika, prven-
stveno sluzi kao komunikacija.e

STREET / PUBLIC ART moguce intervencije i aktiviranja

a) Unos nestandardnih elemenata - instalacija u prostor u ¢ijem je
neposrednom okruzenju verski objekat.
* Moguci konflikti / Postavljanje neprikladnih sadrzaja u Cijem je
okruZenju crkva (buka, instalacije).
« Sinergija / Ozivljavanje i izmena karaktera lokacije. Navodenje
lokalnog stanovniStva da uzme ulogu u aktiviranju i oplemenjivanje
prostora u gradu.

9OI
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<<<Bojenje klupa, pazi sveza farbal!

<<<Montazni paneli za $aljivo
fotografisanje

<<<Obelezavanje prostora bojom.
Postavljanje nadstresnice kao
putokaza i oslikavanje fasade
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Stari Zzeleznic¢ki most

Opis postojeceg stanja

Tip otvorenog prostora

* Koridor.

Dimenzija

P =190 m?(duizne preko 40m)

Vizuelna sagledivost

¢ Zavucen i udaljen od urbane gradske zone, saglediv samo sa jedne
strane, prilazne (iz strane grada).

Kontekst / Sire okruZenje

* Neiskoriscen gradski prostor, bez znacajnih sadrzaja.

Devastiranost prostora

¢ Buduci da se most viSe ne koristi, prostor je zapusten.

<

[l Lokaliteti na kojima se ne interv

Drustvenost prostora
* Prostor se ne Koristi.
STREET / PUBLIC ART moguce intervencije i aktiviranja

a) Akcije ukrasavanja mosta, (crtanje, slikanje, grafiti).
b) Izlozba umetnickih radova stanovnika UZica na mostu
* Moguci konflikti / pitanje dozvole i bezbednosti
* Sinergija / Izuzetna vizura ka gradu, povoljno mesto za oku-
pljanje.

Lokacija izdvojena iz 3D modela Uzica

92.
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Stari zeleznic¢ki most

intervencije

<<<lzloZzbe na mostu

<<<Poligon za skejtere na mostu

<<<Bioskop na otvorenom

I93
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Lokacija izdvojena iz 3D modela UzZica

lokacije koje se obradjuju ZO N A O 1

lokacije koje se ne obradjuju

e Kontinualna jasno izrazena linija, agresivna, vizuelno naglasena, nametljiva i politicki isprovocirana.

* lako je svaki od trgova drugacije organizovan, zajedno Cine skladnu celinu i predstavljaju razliCite tacke... ubrzavanja
i usporavanja.

¢ Ulaz u prostor naglasen je izuzetnom gradskom dominantom, hotelom, i nakon toga prostori se nizu jedan za drugim
nenametljivo.

¢ Bocno, “veliki“ trg je proSaran efektnim prodorima pravcem istok - zapad, koji vode u tipoloSki drugacije prostore, koji
upotpunjavaju i unose dinamiku. IzraZzena je interakcija izmedu prostora.

¢ Svaka od lokacija moze ziveti za sebe, i upravo to jeste nenadmasni kvalitet koji ova zona nudi.

e Ovaj prostor vizurom, okruZzenjem i povrsinom ¢ini najnapadnutiji prostor za public - art.




Pozoriste

Nisa na trgu

Robna kuca Progres
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Lokacija izdvojena iz 3D modela UZica

lokacije koje se obradjuju ZO N A O 2
lokacije koje se ne obradjuju

* Specifican ambijent kraj reke, velike povrsine, predstavlja oazu u urbanom tkivu grada, nenametljiv
ali prodoran.

¢ Na reci se nalazi hidrocentrala, joS jedna od znamenitosti grada.

* Reka sa priobalnim pojasom predstavlja izuzetnu inspiraciju svojom autenti¢noS¢éu i mirom pred-
stavlja mesto za odmor, rekreaciju. Zanimljiva je volja stanovnisStva da taj potencijal iskoriste.

¢ Na potezu se mogu organizovati izlozbe, koncerti... jer ceo prostor ve¢ nudi scenu u koju jedino
treba uvesti aktere, izvodace i publiku.




ZONE 02

Tunel Obala
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Lokacija izdvojena iz 3D modela UZica

lokacije koje se obradjuju

lokacije koje se ne obradjuju ZO N ! 0 3

¢ |zuzetno znacajan prostor u gradu, koji je svojom pozicijom izloZzen svakodnevnom intenzivnom koriSéenju. Kao
raskrsnica, predstavlja ¢voriste, tacku ukrStanja razli¢itih putanja - mreza komunikacija, saobraéajnih i peSackih.

 Park koji predstavlja dominantnu tacku zaustavljanja, jeste najposecéeniji prostor, ovog tipa u UZicu, te je stoga
izuzetan nezaobilazan poligon za navodenje posetilaca na ucestvovanje u performansima.

* Prostori kraj robne kuce i opstine su izuzetno naglasene komunikacije koje pored karaktera koridora svojom
povrSinom i ambijentom omogucavaju susret, zadrZavanje ili okupljanje.

e Zajedno, otvoreni javni prostori koji okruzZuju raskrsnicu fizickim kapacitetom i ambijentom nude mogucnost
raznovrsne upotrebe i aktiviranja ove zone, posebno kada bi se raskrsnica zatvorila u kratkorocnom periodu za
saobracaj, Sto bi omogucilo, pored vizuelnog, i fizicko spajanje ovih prostora.
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Lokacija izdvojena iz 3D modela UzZica

lokacije koje se obradjuju

lokacije koje se ne obradjuju ZO N } \ 04

© 0 NO o R WN

¢ Predstavlja jaku peSacku raskrsnicu,proSaranu naglasenim koridorima razlicitog karaktera,veza gornje i donje zone
grada.Centralna taCka povezana je sa svim gradskim pravcima,izuzetno prometna,ali i pored jakog zelenog pojasa
ne nudi niSta Sto bi prolaznike zadrzalo na tom potezu, zbog toga neobican prostor u gradu.lzuzetno pozicioniran,ali
neostvaren, miran ambijent ali nedovoljno ubedljiv.

* Dominantna peSacka celina okruzena objektima kulture i obrazovanja, mogla bi da postane steciste umetnosti, kada
bi se u prostor iznelo ono Sto svaki od objekata koji okruzuje celinu, nudi.




Park kod Crkve sv. BDorda Trg kod Jokanovica kuce Prodor - stepeniste
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lokacije koje se obradjuju

lokacije koje se ne obradjuju

ZONA 05

\

Lokacija izdvojena iz 3D modela UZica

* Specifian prostor koji se prepoznaje po uredenoj pjaceti Ciji ambijentalni izraz upotpunjuje mural na obodnom zidu.
Pjaceta je ograni¢ena sa dve jake saobracajnice, predstavlja “oazu“ sa ¢esmom na centralnom delu.

e Prostori u neposrednom okruzenju nestali su spontanom izgradnjom, delujuci kao “greska”. To atipicno suceljavanje
objekata provocira i navodi na postavljanje skulptura i instalacija namenjenih samo tom prostoru i takvom kontekstu.

¢ Y raskrsnica, pjaceta i dva autentiCna prostora ¢ine specificnu celinu u gradskom jezgru, bez dominantne politiCke
pozadine, sa jakim vizuelnim otvaranjem i jedinstvenim spajanjem nespojivog.




ZONE 05

Pjaceta na Slanusi Pjaceta na Slanusi Pjaceta na Slanusi Alternativni prostor na Slanusi
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Lokacija izdvojena iz 3D modela UzZica

lokacije koje se obradjuju

lokacije koje se ne obradjuju

* lzuzetno znacajan prostor u gradu, sa izrazenim identitetom. Kao raskrsnica predstavlja cvoriste, tacku ukrstanja
razliCitih putanja - mreza komunikacije...,Pored karaktera koridora, koji omogucava susret ali ne i zadrzavanje ili oku-
pljanje, otvoreni javni prostori koji okruzuju raskrsnicu svojim fiziCkim kapacitetom i izrazenom sadrzajnoscu, nude
mogucnost raznovrsne upotrebe | aktiviranja ove zone. . . . . i

* Osnovni reper ove zone je muzej, koji je i najcvrsca podloga za intervencije u oblasti kulture i umetnosti. o

o DI’U%I znacajan element u prostoru je pijaca i pjaceta ispred nje, koji uzrokuju svakodnevno intenzivno koris¢enje

rostora i odrZavaju ritam gradskog zivota. . o . o .

* TreCi znaCajan prostor je park, koJi je trenutno devastiran ali bi se neznatnim intervenisanjem i gre_denjem_mqgao
ade.k\&apno prél.agodltl za prihvatanje vecih gradskih desavanja kao sto su predstave, koncerti, vece izlozbe ili video
projekcije, radionice... . . . )

* Postoji i kvalitetno stanovanje sa uredenjem partera, visokog urbaniteta u susedstvu. S L

* S obzirom na prisustvo, znacaj, i znacenje muzeja prostor bi se mogao Kkoristiti za aktivnosti sa izrazenim umetnickim
karakterom, privremene j atraktivne...moguce je i pozeljno promovisanje starih seCanja na period Titovog Uzica, kao
bitne determinante definisanja grada...Tokom leta moguce je tematsko 1znosSenje eksponata u otvoren prostor (park),
postavljanje prostornih instalacija, koji mogu imati Culne efekte (nadpritisak, zvuk, boje, svetlo, miris) simbolicko
znacenje, 1li karakter interaktivnosti i pruzanje informacija. ) L L .

» OCekivani pozitivni efekat ove zone jeste uspostavljanje jaCe veze izmedu razliCitih funkcija i sadrzaja, kroz raznovrsne
aktivnosti u otvorenom prostoru. Ljudi koji idu na pijacu mogu lako da pogledaju neke eksponate, oni Koji su u pro-
lazu, na putu ka Skoli, mogu da koriste instalacije Ili da Cuju deo nekog recitala...(spontana edukacija).




Muzej Muzej Raskrsnica kod muzeja
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Lokacija izdvojena iz 3D modela UZica

lokacije koje se obradjuju

lokacije koje se ne obradjuju

ZONA 07

* Manje znacajan prostor u gradu, ali sa specificnim identitetom. Kao raskrsnica, predstavlja ¢voriste, tacku ukrstanja
razli¢itih putanja - mreza komunikacija... lako je ova raskrsnica mesto susticanja koridora razliCitih intenziteta,
omogucava susretanje i interakciju medu prolaznicima, jer ulica D. Tucovica ima Sirok trotoar i definisan drvored.

e Znacajan element u prostoru je raskrsnica koja uzrokuje svakodnevno, intenzivno koriSéenje prostora i odrzavaju
ritam gradskog zivota.

* Drugi znaCajan element gradskog prostora su mnogobrojni neuredni zidovi objekta koji izlaze na ulicu, koji predstav-
ljaju znaCajan potencijal za street - art.

¢S obzirom na odsustvo kulturnih i drustvenih zbivanja, a visok intenzitet kretanja stanovnistva, ovaj prostor je
moguce koristiti za postavljanje umetnickih instalacija, koji ¢e prolaznike usmeravati, voditi ili zaustavljati, po una-
pred osmisljenim putanjama a koje bi mogle biti i tematski oblikovane (Istorija UzZica, Tito, stripovi, murali).

* OCekivani pozitivni efekat ove zone jeste stvaranje prijatnog ambijenta, jer je to vazan koridor. Pozeljno je i postav-
ljanje dizajniranih smernica u formi public - arta, koji bi ukazivale na odredene prostorne repere ili druge aktivirane
zone.




ZONE 07

Ulica D. Tucovic¢a
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Raskrsnica

Kurlagino raskrsce

Kurlagino raskrsce
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Lokacija izdvojena iz 3D modela UZica

lokacije koje se obradjuju

lokacije koje se ne obradjuju

¢ Ova zona je odredena fabrikom kao dominantom, pa je tako ona sa svojom okolinom i najpogodnija podloga za
razlicite intervencije. lako je sam objekat fabrike u loSem stanju, on ovoj zoni daje specifican identitet i obelezje.

* Drugi znaCajan element u prostoru je mali skver sa spomenikom Cvete Dabic. Nalazi se prekoputa ulaza u unutrasnje
dvoriste fabrike i ispred stambenog objekta. lako je pogodan za stvaranje mirnog kutka sa pogledom na ukrasenu
fasadu i zelenilo na brdima iznad, prostor sada li¢i na neuredeni memorial.

e Tre¢i element u ovoj zoni je veoma rasprostranjeno stanovanje, srednjeg kvaliteta, ali sa prostranim unutrasnjim
dvoristima i ne sasvim uredenim zelenilom.

¢S obzirom na nespecifican karakter koji ova zona poseduje i ve¢ navedenih potencijala za public - art, namece se
tematika Titovog UzZica, radnicke klase i sl. Kao jedan od elemenata teme istorije UZica koja bi se mogla forsirati.
Prostor same fabrike, moze takode predstavljati vid public art-a za sebe. Pogodan je za performanse masovnog
karaktera, koncerte i predstave ali i za jedinstven izloZbeni protor koji bi pored ostalih izlozbenih eksponata i sam bio
izlozen kao deo istorije.

e Ocekivani pozitivni efekat ove zone jeste aktiviranje dela grada koji je prestankom rada fabrike izgubio na znacaju,
zatim upotreba kvalitetnog prostora koji trenutno nema namenu, i na kraju moguénost spajanja industrije, nekad
karakteristine za UZice sa umetno$éu i edukacijom.




ZONE 08

Fasada fabrike Fasada fabrike Fasada fabrike Spomenik kod fabrike




1 —-— lokacije koje se obradjuju

lokacije koje se ne obradjuju

&

* |zuzetno znacajno Cvoriste u %radu, na kojem se suceljava 5 pravaca, specificno je po tome Sto ispred svih objekata
koji ga formiraju ima manji plato sa prostorom za sedenje | zelenilom. lako su svi ovi prostori prilicno neuredeni
trenutno, pa i zagadeni zbog blizipe saobracajnica, veoma su sagledivi. Pored toga Sto ovaj prostor komunicira sa
pr??zlr]lp|ma, vizuelno je pristupacan i prilikom kretanja automobilom, pa nudi proSirenu populaciju na koju public
artaeluje. . . o - . ) - -

* Druga znacCajna_odrednica ovog prostora je postojanje unutrasnjih dvorista koja su veoma denivelisana, pa postoji
veCi broj stepenista, koja mogu posluziti za prihvatanje auditorijuma, da bi se organizovao neki vid lokalnih perfor-
mansa za stanovnike lokalnih zgrada. . . o ) ) N )

* Delovanje na nivou susedstva otvara mogucnost desavanja istog vida public art-a, na viSe mesta u gradu istovre-
meno, odnosno u vecem broju naselja. To vodi ka njihovom umrezanju, pa tako bi se u svakom naselju organizovale
decije predstave, jedanput mesecno birali bi se predstavnici naselja koji bi se takmicili na trgu. Ako bi se u svakom
naselju organizovao neki vid radionice, susreti naselja na trgu bi bili revijalnog, a ne takmicarskog karaktera, da bi se
dabio veci broj izlozbi na razliCite teme u toku godine. o L B ) )

* OCekivani pozitivni efekat ove zone_je u okupljanju susedstva oko zajedniCkog cilja, jer Ce veCi broj stanovnika
ucestvovati u nekoj vrsti projekta kgl se desava u neposrednoj blizini "ispod prozora, a sa druge strane, nakon ust-
aljivanja ovakvih ak olﬂ)a,.naselja.ce obiti identitet na osnovu oblasti public art-a koji se u njima najvise razvila (tako
da Ce iz jednog kraja biti poznati crtaci %_raﬂta, iz drugog “glumci” itd) Dalji razvoj ovih projekata iSao bi ka formiranju
prostora, opet u okviru svako% naselja ili bloka, gde bi na neki nacin bili istaknuti reprezentativni primeri necega na
¢emu je isto stanovnistvo radilo. U konkretnom slucaju,to bi bili platoi na raskrsnici koji su veoma sagledivi, a koje bi

mogao da krasi neki mural ili instalacija.

Lokacija izdvojena iz 3D modela Uzica
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Skver

Unutrasnje dvoriste

Stepeniste izmedu objekata

Plato na raskrsnici
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Mreze poteza i lokacija

¢ Definisanje toka

¢ Prostorna sinusoida

e Dinamicnost pogleda

« |SCekivanje dogadaja

* Potreban je dogadaj, osobenost, “sidro*

Otvoreni gradski prostori na teritoriji Sireg gradskog jezgra UZica, koji svojom pozicijom i vizurom provociraju, zahtevaju sistem koris¢enja, tj aktiviranje
kroz kombinacije sistemskog povezivanja neiskoris¢enih gradskih ambijenata.

Neophodno je stvoriti strategiju prepoznavanja, aktiviranja i umrezavanja razlicitih gradskih prostora.

Analizom pozicija i okruzenja otvorenih javnih prostora, njihove funkcije i fizicke strukture, i sagledavanjem prodora, koridora i pristupa, predlozeno je
nekoliko varijanti za njihovo povezivanje u sisteme:

* Aktiviranje javnih prostora koji se oslanjaju na susedne gradske sadrzaje (kulturne - muzej, galerija, pozoriste; ugostiteljske - kafice..) - osnovna ideja
bila bi da sadrzaji “izadu” u javni gradski prostor.

 Uspostavljanje mreze tematski aktiviranih prostora, u odredenom periodu, tako da jedna tema dominira - da su sve aktivnosti srodne (a/istorijska
slagalica, b/izlozbe, c/akcije u kojima grad postaje scenografija..)

* Mreza prostora koji poCinju da se koriste za aktivnosti lokalnog stanovniStva (radionice, sajmovi, sastanci..), na kojima se insistira, njihovom
ucestaloScu, tako da potencijalno postaju deo tradicije grada.

* Animiranje u prirodi (plaza, parkovi, Sume) kroz sport i rekreaciju.

* Na osnovu prostorne dispozicije, povezanosti i sagledivosti javnih prostora, prepoznaju se putanje koje bi se mogle aktivirati po scenariju (scenario
je sklop aktivnosti i efekata, koji moze biti fleksibilan), tako da ponude kombinaciju svih prethodnih varijanti, pri ¢emu se gradski prostor dozivljava
dinamicno, kao kontinualna mogucnost izbora, i kao stalna neizvesnost, emotivno uzbudenje u prostoru, bogatstvo raznovrsnih efekata i dozivljaja..

* Angazovanje gradana, tako da kroz razne akcije (najlepsi prozor, izlog kao galerija, moda kao dogadaj...) mesto susreta privatnog i javnog postaje
suspregnut prostor.
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llustracija strategije / varijanta 2 - tematsko aktiviranje:

Moguce su razliCite teme, pozeljno je kroz teme istaci identitet grada
(Titovo Uzice, grad murala...); ove mreze su privremene, promenljive,
prostori mogu da se aktiviraju i gase po potrebi i moguénostima, nema
znacajnije medusobne uslovljenosti...

120 I
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llustracija strategije / varijanta 3 - lokalne aktivnosti:

Predstavljaju znacCajan potencijal za aktiviranje otvorenih prostora
grada, a i bitan socijalni aspekt Citave ideje...Vazno je usmeravanje
intervencija na Siru populaciju, razliite korisnicke grupe, i slojevito
uklju€ivanje ljudi u zivot grada (omladina - daci i studenti, se najlakse
ukljuCuju kao i deca, penzioneri, zaposlene zene i muskarci...)

llustracija strategije / varijanta 4 - rekreacija u prirodi:

Moze da podrazumeva razliCita animiranja - organizovane izlete i
takmicenja, sajmove hortikulture, autorsko aranziranje cveca, izlozbe,
igre i takmiCenja kucnih ljubimaca, sportske manifestacije, ekstremne
sportove...ali i rekreaciju u manjim, gradskim zelenim ambijentima.
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Seme kretanja i pozicije aktiviranja na Sirem potezu

Na karti su prikazane pozicije ( kao prepoznati potencijali ) i nacin njiho- Moguénost kombinovanja tema kao zasebnih prica na manjim lokaliteti-
vog umrezavanja. Ona predstavlja moguénost za odvijanje neke od pre- ma ili njihovo nezavisno odvijanje u razli¢itom periodu.

thodnih tema ( uz dodatne sadrzaje ) ili njihove kombinacije kao i pod-

loga za realizaciju neke nove. Bitno je sagledati moguénost umrezZenja

- Seme kretanja koje bi se kretale tokom celog dana, vikendom, sezon-

ski.
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Kombinacija i varijante Sema kretanja i umrezenja prepoznatih lokacija
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llustracija strategije, varijanta B, osmiSljavanje moguceg scenarija:

e v

Ako se pode od pretpostavke da bi trebalo da se Trg “rastereti”, a da se deSavanja i umetniCke akcije disperzuju i po nizu drugih pogodnih gradskih
prostora - onda je ovo jedina mogucnost za prepoznavanje tih prostora, njihovih moguénosti i kako ih pribliziti gradanima.

Mreza predstavlja potencijale nekih prepoznatih prostora i mogucénosti njihovog povezivanja u raznovrsnim linearnim akcijama kroz grad, trocasovnim
ili celodnevnim organizovanim umetnickim aktivnostima ili kroz dogadaje koji bi okupljali lokalno stanovnistvo, a deSavali bi se jednom nedeljno,
mesecno, sezonski, kako bi se pokazalo da razliciti, neiskoriS¢eni gradski prostori mogu da prime neke zanimljive aktivnosti i da se polako kroz te
akcije u svest ljudi utisne saznanje da prostori mogu, i kako sve mogu da se koriste, a onda i potreba i zelja da ih koriste.

Sustina je u bogatstvu utisaka i dinamici dozivljavanja prostora, jer su prostorne karakteristike i kapaciteti otvorenih prostora razliCiti, a samim
tim i aktivnosti u njima. Grad se doZivljava i “Zivi“ kroz niz razli¢itih sekvenci, iznenadenja, duZzih i kra¢ih dogadaja zaustavljanja, radi percipiranja,
sluSanja i aktivnog ucestvovanja.

llustracije intervencija, mogucih deSavanja, nisu projekti, ve¢ samo prikaz ideje, tako da su predstavljene kroz izvedene primere.
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Mreza kroz razli¢itu tipologiju otvorenih prostora
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UocCavanje razli¢itih putanja...njihova geometrija varira, kao i karakter i gustina prostora koji se za njih vezuju. Krugovima su ozna¢ena mesta nji-
hovih ukrstanja, tacke na kojima je moguce preci sa jedne strane putanje na drugu, ¢ime se stvara kontinualna mreza potencijalno aktivnih putanja
u gradu.

llustracija strategije, varijanta 5 - osmiSljavanje moguceg scenarija:
demonstracija jedne od putanja, prikaz sistema: od umetni¢ke Skole do umetnicke prakse
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llustracija strategije, varijanta 5 - osmisljavanje moguceg scenarija:
demonstracija jedne od prepoznatih putanja /3/

I 129



07 | MreZe otvorenih gradskih prostora

130

LOKACLA

DEMONSTRACIJA
DOGADAJA
3 SATA

LOKALNO AKTIVIRANJE
STVARANJE TRADICIE
DOGADAJA

FIZICKE INTERVENCIJE

STVARANJE KULTURNOG
BRENDA

o Sto i rakija, emitovanje Sto i flasa Kultura rakije
55 Rakijski pijac snimljenog zvuka
x ) Izlozbeni prostor za ostva- IzloZbeni prostor za ostvarenja Video bim Ucenicke izlozbe
54 Skolski kalkan renja ucenika, Video art ucenika
. Performans, hepening, L o Scenografija
30 Ispred Skole uliéno pozoriste, horski UcCenicke radionice
nastupi
- . Performans, hepening,
53 Altglzgla‘;uvlgdp{(c;sntglr; za ulicno pozoriste
50 Pjaceta iza $kole, sa Uligni govori, recitali, Govornice sedista, ve¢ Ucenicki performansi
klupicama horski nastupi postoje
Pozoriste senki, ritmicna izvedba
52 Nads;gﬁhskglgfgtoru, oslikavanja, uli¢na galerija, prostor s
za video art
Tito

51 Park kod muzeja Projekcija miksa uzickih filmova Muzicki dogadaj, rejv

Malo stepeniste kod Sajam.... Lunstacije -ngtﬁ’K?Zv mlstalac_ue Grad na pokrenutom terenu
51  Step - Radionice... - vizura: ogledala i prelamanje

muzeja, dogadaj stac. Izlozbe... svetlosti

o Instalacije - Culni efekti: )

49 IznoSenje eksponata u prostor na Nadpritisak, zvuk, boje i svetlo. Tito

Raskrsnica kod muzeja

neku temu, u nekom periodu

Miris
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LOKACIA

DEMONSTRACIJA
DOGADPAJA
3 SATA

LOKALNO AKTIVIRANJE
STVARANJE TRADICIJE
DOGADAJA

FIZICKE INTERVENCIJE

Instalacija interaktivna, korisnici

STVARANJE KULTURNOG
BRENDA

9 48 Pjaceta kod pijaca interaktivne instalacije veé postoje
o Postavka, efekat
10 46 Stepeém?t?_ ispred koloristicki,visinski reperi,
aruije simboli
Alterga_tivni prostor, Pozoriste, ples, akusticni Radionice, strip, V.J, D.J
11 45 unutrasnje dvoriste kod nastup, politicko pozoriste vajarske - aluminijum i
Sarulje bakar, linearne
& . . Grafitiranje, osvetljenje . .
12 44 |za S?)rrlélljj%rgnreza izloZba vizuelnih umetnosti Murali, grafiti
U . Iznenadenje u prostoru,
13 43 Sustlca&(é két;cri,l};alkana, vizuelna atrakcija - skulptura koja
J izlazi iz zida, ogledalo, svetlo
14 42 Iza S%rrlc,l)léeo,r;nreia Video projekcije - crtaéi
Alternativni prostor, . S ioni
15 45 unutradnje dV%riéte na Grafitiranje izlozbe, plesne ritmiéne ra(_jtlonll(ce,
kraju izvedbe, video art ritmixa
16 42 Pjiceéa prelgc:jputa Cilina tacka - koncert, izlozba Hrastopostovanje
vatrogasnog doma
Pravljenje kucice za decu na
17 41 Park kod Vatrogasnog drvecu: Oblagenje drveéa u
doma 1 dedije crteze
Park kod Vatrogasno, Performans spremanja voénih Javno_spremanje voéne_:c,al'ate: i no3 i
18 40 gasnog b J emitovanje zvuka: price iz Sto inoz Kultura malina
doma 2 proizvoda

vocnjaka, pored Sporeta,instalacija
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ovde i tamo B tacke zaustavijanja “Ako vam neko zakuca na vrata, a vi mu ih otvorite,
| tascinantan vidk ol | otwrica ponekaq sa njima gde [ nale’_c vetra, briégéi po solqi
pfmm!mmmmal ® | Zbunjencst i stvarajuCi pometnju. Isto je i sa vidom, Cesto dobi-

gledanis u ograden prostor 4 e jamo viSe nego Sto smo trazili.” Gordon Cullen

B —
T__I”""""” g “Pogled, u stvari, nije samo koristan, ve¢ on priziva
— - '“"'“""“""‘""’“‘ nasa secanja i iskustva, ona Ziva oseCanja u nama
_ i P U e i o L s koja imaju mo¢ da uznemire misao u nama kada se
P F R, RS NIl e 208 NI probude”

OVDE | TAMO po Cullenu, bi se mogla nazvati kate-
gorija fenomena koji objasnjava emotivne dozivljaje
izazvane kompozicijom razliGitih elemenata prilikom
kretanja i sagledavanja prostora u seriji, kroz niz
sekvenci... to mogu biti fenomeni ukazivanja i podsti-
canja, efekti promene nivoa, gledanja u odredeni pro-
stor, prikazivanje i otkrivanje vidika... A tacke zaustav-
ljanja su mesta vrhunca emotivnog dozivljavanja, koja
iz razlicitih razloga dovode do prekidanja kretanja...To
mogu biti iznenadenost ili zbunjenost, naslucivanje i
misterija, ili Cak osecaj ugrozenosti i nesigurnosti.

EMOTIVNI DOZIVLIAJ GRADA

Predstavlja niz utisaka, asocijacija, ose€anja... koje gradski prostor prouzrokuje svojim sklopom - kompozicijom, karakterom, duhom koji nosi,
aktivnoscu...Efekti koje grad sam po sebi proizvodi su vrlo znacajni za njegovu eksploataciju - za pravilan razmestaj aktivnosti u javnom prostoru, gde
se odredenim svojstima moze manipulisati, kako bi se postigla odredena dramaticnost, iluzija, kontrast ili Cak apsurd ili uklapanje ili smirivanje...
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Svetlosnim snopovima, ljudima u pokretu - ritmicka putanja..
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KoriSéenje nekog apstraktnog elementa kao putokaza, smernice, za povezivanje razliitih lokacija koje pripadaju istoj putaniji...
U iste svrhe se mogu koristiti i svetlosni signali, iznenadne projekcije koje aktiviraju i usmeravaju ili ljudi u pokretu, koji (na)vode na promenu lokacije
prac¢enja putanje.
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Realizacija projekta
Public Arta






Open Arc Theatre
Scena Avangrad

(Academica, 2006-2007)






Projekat Art Pijac
Sanacija i revitalizacija prostora Malog trga

(Academica, 2007)

Autori:
Milojko Knezevié¢, Danilo Stoji¢, Aleksandar Derié
Direktor projekta: Milojko Knezevic
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Art pijac

HALLMANPOCTOPM

HEAWTE Ml 48 KBW FPaA FYHHMISO DERLUNM, A8 YHANPERIIMD
HEFREA W Iy MELHOMANINOCT NPOCTOPRE KojE CREROANE NG
ropucTHMG T Fomas camo NponaIsno JajsannyEM
npocTopaHa rpaga, He npsehyyhi He Rasos nErnes

Hu MeryPHoeTH koje HEH npysHaly?

MPU/PYIKHTE CE s

33 OORME JEEHWX NpocTOpa rpasa
I‘IHI’II.lH]ﬁﬂlBIII 3A KPEATHEHO Y)HHLE

¥ cybory, 2 jywa 2007, o 11100 go 15100 y npobuej
cany HapoaHer noaspraa Yaoue - cryxBeqs ynas ke yauue
MapHje Marasskossh Bp. 2 1Y NPOCTORY AOMEr (MANGT) TEre
oapwahieno npeserTaunNfl 1 PREROHHUY e TERY

UrPA CA NPOCTOPOM

LUTA JEAAH NPOCTOP YHHH YCNEWHWAM

Bawe woeje, 33jeRHNYEA EHEPTHa M aKuMja yyvsuhe &
¥amue (njoctaHe KPEATHBAH TPAJL
NOCBETUMO JAH HALLWHMM CYTPARAHWMA
W HALLEM IPALLY

AKAJJEMHMKA - ¥Yscu e f OTsopenn nyT E-761
N Anpexnyja 3a n3rpafy - ¥Yxaye
HapogHo nozopawre Yxuye

BAMKAHCKH $0HA A NOKANHE MHMUWIATHEE
(BUW®D) - nporpas JaBHH NPOCTOPA - HAWN NPOCTOPH

146 I



Sokocalo Project
Digitalni performans u prostoru industrijskog nasleda
| sa kolektivnim sedanjem
(Academica, 2006)

Autori:
Fahrudin Salihbegovié, Tatjana Ljujic, Boris Butorac, Matthias Oostrik,
Milojko Knezevié¢, Aleksandar Deri¢, Boris Todorovié
Direktor projekta: Milojko Knezevic
Direktor programa: Aleksandar Peric






Sokocalo Project

OPEN ARC THEATRE CLUSTER
OTVORENA SCENA UZICE AVANGRAD
Inmmlﬁ i

P r

1
0
O

i




Sokocalo Project

150 I



Klanica pet
Digitalni teatar u prostoru sa kolektivnim se¢anjem
(Academica, 2007)

Autori:
Fahrudin Salihbegovié¢, Tatjana Ljuji¢, Boris Butorac,
Aleksandar Peri¢, Danilo Stojic, Marko Tesovi¢, Paul Verity Smith, Martin Dupras,
Viadimir Bojovi¢, Ranka Deli¢
Direktor projekta: Milojko Knezevié
Direktor programa / producent: Aleksandar Peric






1 s & part i Creative namaed which
€ four lecations [thige rusel and one an| in Uzice srea (SoutirWesiem Secbis|
entompassing experimental thealns workshops. site-specific thestne production and
peesgntstions pulsic art and land arl activities

twsl coopet

erida |nbetion = T

{ the Ex-Yugoslew ama

pIogrammirs and ne-consadening o
mieT seasan|s)

To foster cultural end village tourism in the amea during the
08, the rogram has devsloped as a regional | Ex-Yugosisvie
cperation bring gerther artist

s 2l organi zations from Balians (Serbia, Montenegro, Bosnia and

Ewrcpe (Netherands. UK. Sovenis) and Canada,

|

mplermenting Orgenizstion: ACADEMICA /Public & Cultural Policies & Asis/
1711, Mihails Pupina Street, 31000 UHica Serbia; Tek « 351 11 81 15 8%;
Ermait scademicadcepelineset ; artnetsptiyu

wwrsspenancfestong - wwiscademicaorgyu - wwweTeLorg @ www madmare et

0 be proncunced Oujtse
n Soukh: \Western Serbia. sdminist
lies along the Djetinja River and the raihesy line qoing
A medeval town of tegr
sutumn 1941

pictunesgoe natumni sumoendings as well as for
d meat, plum and juniper brandyg Uz
. As o L
amang those, fs citizens oo their best s o make Lizice The Creative Cliy




154



Lunatik
Teatar u objektu industrijskog nasleda
(Academica, 2007)

Autor:
Borut Bucinel
Direktor projekta: Milojko Knezevic
Direktor programa / producent: Aleksandar Peric






Lunatik




Lunatik

158 I



Dosljak
Uli¢ni teatar
(Academica, 2007)

Autori:

Aleksandar Lukac¢, Milojko Knezevi¢, Aleksandar Peri¢
Ljuban Supurovi¢, Danilo Stojic, Marko Tesovi¢
Direktor projekta: Milojko Knezevi¢
Direktor programa / producent: Aleksandar Peric






Dosljak




Dosljak

162 I



Riba koja je progutala svet
Rekonstrukcija murala iz 1987.

(Univerzitet umetnosti u Beogradu & Academica, 2007)

Autori murala:
Natasa (Ljubicic) Zilic
Dragoljub Kaplanovié¢

Koordinatori projekta rekonstrukcije murala:
Marijana Cvetkovié¢ i Milojko Knezevié






tala svet

Oja je progu

Riba k




.Efﬁmﬁnm.n L RE WEa

Riba koja je progutala svet




JAVNA UMETNOST
Definicija i trendovi

Autor:
Stevan Vukovic






JAVNA UMETNOST - Definicija i trendovi

Postoji viSe uloga ocekivanih od umetnosti u javhom prostoru. Da imenujemo samo nekoliko: dodavanje vizuelnog kvaliteta izgradenom okruzenju;
demonstriranje odredene strategije urbanog planiranja i urbanog dizajna; promovisanje viseg nivoa integracije izmedu umetnosti, arhitekture i
pejzaza kroz saradnju umetnika sa arhitektima, pejzaznim arhitektima, urbanistima i javnom gradskom upravom; povecanje stepena javne svesti;
priblizavanje savremene umetnosti opstoj publici; obezbedivanje novih poslova umetnicima putem javnih konkursa; privlacenje turista; vizuelno
markiranje mesta od javnog znacaja; generisanje osecanja ponosa i pripadnosti grupama koje ga koriste i to putem memorisanja dogadaja iz kolek-
tivne istorije ili stvaranja odredene slike zajednice i sl.

Radovi koji su predvideni za postavljanje u javni prostor su uglavnom inicirani i producirani u okviru definisanom od strane javne administracije,
parametrima kulturne politike programa koji dobijaju javna sredstva, programa koje pokrece lokalna zajednica, umetnicke institucije poput muzeja i
istrazivackih instituta, do programa privatnih kompanija i javnih neprofitnih organizacija. Svaki narucilac rada u javhom prostoru ga postavlja u svoj
okvir, odreden svojim strateskim ciljevima i skalom kulturnih vrednosti koje se drzi, Sto realizuje tim da taj rad “postane mesto konflikta” razlicitih
interesa, i deo “price o tome kako je javna kultura stvaranja i stavljanja u polje javnih nesuglasica”, sto je u stvari “prica o moci i participaciji u de-
mokratskoj sferi.”*

Istorija umetnosti je od svojih poCetaka ukljucivala i istoriju radova smestenih na javnim mestima. Ali, puko postavljanje radova u spoljasnji prostor,
ispred neke javne zgrade, na primer ne znaci nuzno i neposredno i njihovo postavljanje u sferi “javne umetnosti“. Da bi se to desilo, ti radovi moraju
da ostvare performativnu ulogu u kolektivnoj imaginaciji i prostornim iskustvima korisnika prostora u kojima su smesteni, i razvijen odnos spram
oznacavajucih praksi u socijalnom i kulturnom miljeu koji oni dele.

Eksperimentalne vizuelne umetnosti, u Sirokom rasponu od performansa do dogadaja i hepeninga, instalacija i akcija, prostorno specificnih interven-
cija i javnih projekcija, ulicne i gerilske umetnosti, participatorne umetnosti i umetnosti koja radi sa lokalnim zajednicama, su tokom celog proslog
veka razvijale strategije prisvajanja javnih gradskih prostora i ostvarenja javne uloge.

Jos od prve decenije dvadesetog veka, usvojen je stav da poseta umetnickom muzeju i galeriji pretpostavlja pristup veoma ogranicenim formama kul-
turnog kapitala? , i da se neposredne firme demokratije u oblasti kulture, poput onih koje je zagovarao Jozef Bojs /Joseph Beuys/3, ne mogu ostvariti
u okviru muzejskog ili galerijskog prostora, ni u klasichom burzoaskom salonu. Umetnost je stoga pocinjala da napusta institucionalne okvire i izlazi
u javnosti da bi omogucila opsti pristup sadrzajima koje je uvodila u polje kulture i plasirala, ne samo struc¢noj, vec¢ i opstoj javnosti.

1 Doss, E: Spirit Poles and Flying Pigs: Public Art and Cultural Democracy in American Communities, Washington, DC: Smithsonian Institution Press, 1995, p. 11

2 U “Vidovima Kapitala“ (The Forms of Capital) Pjer Burdije /Pierre Bourdieu/ razlikuje tri tipa kapitala: ekonomski (vladanje ekonomskim resursima, kao §to su gotovina i materijalna svojina), socijalni kapital (koji je zasno-
van na neekonomskim resursima - grupna pripadnost, odnosi, mreze solidarnosti i podrske, uticaja i javnog pritiska), i kulturni kapital (zasnovan na obrazovanju, znanju, vestini akulturacije). Svi oni su na delu u drustvenoj
reprodukciji, i reprodukciji drustvenih nejednakosti - Bourdieu, P: “The forms of Capital®, u: Richardson J. G. (urednik): Handbook for Theory and Research for the Sociology of Education, New York: Greenwood Press, 1986,
pp. 241 - 258

3 Pored svojih aktivnosti stvaranja politickih institucija, kao Sto su to bile Studentska partija, 1967, Organizacija za neposrednu demokratiju putem referenduma, 1971, i, zajedno sa Hajnrihom Belom /Heinrich Boell/, Slo-
bodnog univerziteta, 1974, Bojs je takode formulisao teoriju ‘socijalne skulpture’, istrazujuci kreativne impulse koji obrazuju umetnicko delo, kao potencijalne izvore uticaja na drustvenu i politicku sferu. Za njega je ‘socijalna
skulptura’ bila svojevrstan kolaborativni projekat koji je nastao kreativnim ukljucivanjem u neku zajednicu, i on je i skovao moto ‘Svako je umetnik’, koji se ne odnosi na to da svako moze da proizvede neki estetski objekat
ili dogadaj, ve¢ da svako moZe da nade svoju specificnu ulogu u stvaranju znacenja i vrednosti u okviru umetnickog procesa.
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Opsti, javni pristup i opsSte javno uceSce u umetnickim dogadjajima je bio vrlo Cest zahtev mnogih eksperimentalnih i izuzetno radikalnih praksi u
podrucju javne umetnosti. “Publiku bi trebalo u potpunosti eleminisati“ - bila je jedna od ¢uvenih izjava Alana Kaprova /Allan Kaprow/*, koji je uSao
u istoriju eksperimentalne umetnosti uvodeci formu hepeninga - umesto da proizvodi estetske oblike, on je namerio da provocira situacije u kojima
“umetnost i Zivot nisu samo prosto pomesani“ ve¢ u kojima je “identitet i jednog i drugog postao sasvim neizvestan“?. Nasuprot tradiciji ‘umetnosti
u javnom prostoru’, koja je samo plasirala umetnicko delo opstoj publici koja koristi javne prostore i koja je aktivirala samo u perceptivhom, a ne i
u stvaralackom smislu, on je krenuo u istrazivanje interakcije medu svim osobama fiziCki prisutnim u odredenim prostornim situacijama, koje su
unapred osmisljene za hepening. Te situacije je prosto koristio kao neku vrstu scene za improvizaciju slobodnu od bilo kakvih restrikcija vezanih za
poreklo, profesionalnu kompetentnost, socijalni status, nacin razmisljanja ili grupnu pripadnost.

Za Kaprova, podela izmedu autora i publike koja se sastoji od odredenog broja pasivnih posmatraca koji usvajaju kulturne vrednosti preko recepcije
umetnickog dela koje je umetnik sam nacinio, bila je nesto Sto je umetnost morala da prevazide ukoliko je pretendovala na to na Sta su pretendovale
tradicije avangarde - da bude emancipatorska i progresivna, otvarajuc¢i nove puteve za kulturnu i drustvenu teoriju i praksu. Ukoliko su, kao Sto je
to Benjamin pokazao, umetnicka dela u doba moderne izgubila svoju auratsku funkciju?, i postale sredstvo razmene, postoje dva nacina da se ona
razmenjuju - putem trziSta, kao roba, ili putem zajednickih iskustava, kao socijalni medijatori. Kaprov je izabrao drugi nacin razmene i koristio ga je
da bi demokratizovao umetnicke prakse.

Kao Sto je pomenuto Benjaminovo delo, naslovljeno sa Umetnicko delo u doba mehanicke reprodukcije pokazalo, ve¢ u ranom modernizmu je izgu-
bljena granica izmedu autonomnog umetnickog rada i njegovog prostornog, kontekstualnog i drustvenog okvira. Umetnici koji su radili na horizontu
savremenosti su s toga morali da nadu nacina da pozicioniraju sebe i svoj rad uzimajuci u obzir ove nejasne granicne sfere izmedu teksta i konteksta
rada i da desublimiraju svoj polozaj u oblasti kulture.

U tom kontekstu, prosto smestiti umetnicki rad, koji je izgubio auru, u javni prostor, ne predstavlja nista viSe od pukog dizajna - da bi povratio svoju
kulturnu i druStvenu ulogu, koja se podrazumevala u doba auratske umetnosti, on mora da deluje u svim kontekstualnim slojevima koje su sedimen-
tirane u datom javnom prostoru, i to desedimentirajuci ih i otvarajuci ih ka novim ¢itanjima i novim iskustvima. Ispitujuci ovu temu u okviru rasprave
izmedu ‘umetnosti u javhom prostoru’ i ‘javne umetnosti’, mora se priznati da umetnost u javhom prostoru, kao praksa situiranja umetnickog dela
u neki prostorni sklop, treba da evoluira do javne umetnosti, kao mikropoliticke delatnosti u vidu intervenisanja u opstoj javnoj sferi putem razli€itih
umetnickih formi i sadrzaja.

1 Prvi hepening je bilo izvodenje komada pod nazivom Theater Piece No. 1 DZona Kejdza /John Cage/, na Blek Mauntin Koledzu (Black Mountin College) 1952. godine, ali je sam naziv bio ustanovljen od strane Alana
Kaprova, koji je bio KejdZov student, i razvio je i izveo komad koji se zvao 18 Happenings in 6 Parts. Po Polu Simelu /Paul Schimmel/, on je u stvari potpuno promenio nacin rada koji je KejdZ razvio, i to u slede¢em smislu:
“Nasuprot Kejdzu, koji je publiku podsticao na uées¢e motivisan Zeljom da nad njima sprovodi autoritarnu kontrolu, publika u mnogim Kaprovljevim hepeninzima je postala kanalom putem koga se umetnicka vizija real-
izovala.« (Schimmel, P: “Leap into the Void: Performance and the Object”, u : Schimmel, P: Out of Actions: between performance and the object, 1949-1979, New York and London: MoCA Angeles - Thames and Hudson,
1998, p. 61f). On je poceo kao slikar, slikajuci na platnu, ali je uskoro shvatio da smo, kako je to sam pisao “mi sami oblici (iako toga ¢esto nismo svesni). Mi imamo odecu razlicitih boja; moZzemo da se krecemo, ose¢amo,
govorimo i da posmatramo druge na razliite nacine; i stalno éemo menjati ‘znacenje’ rada Cineci to. (Kelly, J. (urednik): Allan Kaprow: Essays on the Blurring of Art and Life, Berkeley, Los Angeles and London: University of
California Press, 1993, p. 11). Razvijajuci to nadalje, i ostavljajuci ucesnicima u hepeningu da razvijaju samo to $to je KejdZ sam unapred odredivao, on je poceo da hepening istrazuje kao “svrsishodnu aktivnost, bez obzira
da li je nalik igri, ritualu, ili potpuno kontemplativan“, u okviru koje se moZe “svirati dZzez, voditi ljubav, spremati hrana, film moZe da se projektuje, namestaj razlupa na komade* (isto, strana 85). Svrsishodnost je naglasena
da bi se naucila razlika spram nadrealistickih i dadaistickih dogadaja, koji su naglasavali besmisao i apsurd - ovi su bili osmisljeni kao slavljenje svakodnevnih aktivnosti u rekontekstualizovanom smislu, i stavljenih u sluzbu
novog ritualnog organizovanja zZivota.

2 Kaprow, A: Assemblages, Environments and Happenings, New York: Harry N. Abrams Inc, 1966, p. 189.

3 U Benjaminovoj teoriji, aura umetnickog dela je funkcija dva kvaliteta: njegovog prisustva i kultne vrednosti. Njegovo prisustvo je “njegovo jedinstveno postojanje na mestu gde se nalazi, sasvim autonomno i suvereno*,
tako da je “aura konceptualizovana u prostornom smislu kao “jedinstveni fenomen distance, ma koliko da je blizu“. (Benjamin, W: “The Work of Art in the Age of Mechanical Reproduction“ u Benjamin, W: llluminations, New
York: Schocken Books, 1969, p. 222) kako Benjamin piSe, to objasnjava samo ¢injenica da je kultna vrednost umetnickog rada u kategorijama vremensko-prostorne percepcije, u okviru koje je nepristupac¢nost osnovni njen
kvalitet, ¢ineci je udaljenom od obicnih ljudi putem ¢uvara koje predstavlja manjina prosvecenih, i koja kontroliSe pristup delu.



Prostorno specificna, kontekstualno specificna i umetnost usmerena ka zajednici

NajceSce koriS¢ena definicija prostorno specificne umetnicke prakse je ona koju je Ri¢ard Sera /Richard Serra/ izgovorio pokuSavajuci da odredi
SVOju poziciju u javnoj debati vezanoj za pravni slu¢aj uklanjanja njegove prostorno specificne skulpture nazvane Title Arc (Potpisani luk) iz 1981. On
jeizjavio sledece: “premestiti rad znaci unistiti ga“t. Naime, prostorno specifican rad je stvoren da postoji na odredenom mestu i njegova kompozicija
je u potpunosti zavisna od nacina na koji je on postavljen u dati prostorni sklop - on ne funkcioniSe odvojeno od njega. Poreklo osnovne ideje i kasnije
projekta koji umetnik realizuje na tom mestu, izvedeno je iz istrazivanja same lokacije. lako taj rad moze sadrzati skulptorske elemente, on ne moze
da funkcioniSe u galeriji ili u nekom drugom prostornom okruzenju na isti nac¢in na koji to ¢ini u datom prostoru za koji je izradeno - on se nikada
ne moze redukovati na skulpturu galerijskog formata. Prostorno specifican rad vizuelnih umetnika proiziSao je iz minimalizma u likovnoj umetnosti,
odnosno preciznije, iz minimalistiCke skulpture, koju Daglas Krimp /Douglas Crimp/ tumaci kao “atak na prestiz umetnika i umetnickog dela“, a u
korist posmatraceve “samosvesne percepcije minimalistiCkog objekta“.?

Kako to Krimp sugeriSe, ve¢ je minimalna umetnost angazovala publiku u vrlo telesnom smislu, uvodeci, kao okvir rada, specificno fenomenolosko
istrazivanje u sferi subjektivnih dozivljaja i reakcija publike. To ostaje na nivou formalnih i perceptivnih eksperimenata, ali otvara puteve i za druge,
viSe kontekstualno usmerene prakse. Sa jedne strane, oni se kre¢u ka istrazivanju prostora kao mesta habitacije, rada, ratovanja, turizma i rekre-
acije, pokuSavajuci da se pozicioniraju prema tim funkcijama, dok sa druge strane, ove prakse istrazuju institucionalne okvire i ekonomsku logiku
sveta umetnosti i samog kulturnog sistema. Prostorno specificna umetnost je vrlo brzo postala povezana sa lend artom, procesualnom umetnoscu,
performans artom, konceptualnom umetnosScu, umetnoScéu instalacije, institucionalnom kritikom, umetnoScu koja radi sa lokalnim zajednicama, te
je pitanje nerazdvojivosti rada i lokacije na kojoj se on realizuje redefinisano kao neodvojivost rada od razli¢itih konteksta njegove produkcije, prezen-
tacije i recepcije.

Prostorna specificnost je izvedena iz istrazivanja specificnih prostora, koja su ukljucivala, u metodoloSkom smislu, razliite tipove kontekstualizujucih
mehanizama, koje su umetnici preuzimali iz oblasti istorije, drustvene teorije, strukturalne lingvistike, arhitekture, urbanizma, itd. Umetnici kao Hans
Hake /Hans Haacke/, Marsel Bruders /Marcel Broothers/, Daniel Biren /Daniel Buren/, Mel Bohner /Mel Bochner/ i Majkl ASer /Michael Asher/ su
potpuno zamenili prostornu specifiCnost fizickog rada i tretiranje lokacije kao fenomenoloskog procesa, sa jasnim kritickim refleksijama koje nisu
imale nikakve nuzne veze sa prostornim aspektima konteksta instaliranja rada. ReCima Benjamina Buhloha /Benjamin Buchloch/, to je oznacilo kraj
klasi¢ne modernisticke skulpture® i njenog direktnog uticaja na ‘umetnost u javnom prostoru’.

U interpretaciji umetnika koji su kasnije proizasli iz te tradicije, poput Dzozefa KoSuta /Joseph Kosuth/, ogranicavanje na fiziCke i fenomenoloSke
aspekte prostora znacilo je istovremeno ograniCavanja na njegove bukvalne karakteristike. On je, stoga uveo razlikovanje izmedu bukvalnog i funk-
cionalnog prostora, stavljajuci ja¢i akcenat na kontekstualnu specificnost*. U savremenim debatama, kontekstualna specificnost je u tolikoj meri
zamenila prostornu specificnost,da su te rasprave postale fokusirane na “pojam zajednice ili javnosti kao prostora i na javhog umetnika kao onoga
Ciji rad uspostavlja odnos sa problemima, potrebama i usmerenjima koje odreduju taj neuhvatljivi i teSko odredivi entitet.“®

Stoga su tematike poput starosti, okruzenja, drustvenog iskljucenja, zdravstvene zastite, posebnih potreba i medugeneracijskom komunikacijom,
1 Serra, R: “Titled Arc Destroyed”, in Writings, Interviews, Chicago: Chicago University Press, 1994, p. 194

2 Crimp, D: On the Museum’s Ruins, London: MIT Press, 1993, pp. 16-17
3 Buchloch, B: “Michael Asher and the Conslusion of Modernist Sculpture®, u: Performance Text(e)s Documents, Montreal: Parachute, 1981, pp. 55-65.

4 Kosuth, J: “1975%, u: Art after Philosophy and After: Collected Writings 1966-1990, uredio Gabriel Guercio, Cambridge: MIT Press, 1994, p. 134.
5 But is it Art? The Spirit of Art as Activism, uredila Nina Felshin, Seattle: Bay Press, Inc, 1995, p. 21
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zadobile jednak znacaj u umetnickom radu, kao i problemi formalne organizacije i prostornog postavljanja rada u specificnim institucionalnim i isto-
rijskim konteksima. Umetnici su poceli da rade sa bolnicama, sindikatima, socijalnim centrima, zatvorima i popravnim domovima, kao i sa grupama
koje rade sa pojedinim zajednicama, sa omladinskim organizacijama i socijalnim radnicima. Drugim recima, njihov rad je pomerio fokus od javnog
prostora ka javnoj sferi.

Mnogi od savremenih javnih umetnika su bitno umesSani u aktuelna kulturna, drustvena i politicka pitanja i klasi¢ne trajne instalacije dela umetnosti
u javnom prostoru smatraju za primere 'birokratskog egzibicionizma’ koji podrzava socijalni i politicki status kvo. Za Vodicka /Wodiczko/, na primer,
privriemeni karakter nekog javnog dela, u fizickom smislu (jedno vreme je radio sa slajd projekcijama na postojeCe javne spomenike), Cak joS viSe
naglasava trajni karakter njihovog uticaja na drustveno imaginarno publike: “Ljudi medu sobom razgovaraju ispred tog dijaloga (vizuelnog dijaloga
slajda i spomenika)... Ljudi pamte Sta su videli, i Sta su diskutovali, kao i sa kim su to diskutovali... Kada je sve to zapamceno na taj nacin, projekcije
ostaju i projektovana slika se vidi kao nedostajuca.“?

Javna sfera, demokratska sfera, kulturno gradanstvo

Kako god da odredili termin javni prostor, dato odredenje mora uzeti u obzir kao pravo na javni pristup tom prostoru, tako i pravo na uc¢esce u njego-
vom koris¢enju, na individualnom i na kolektivnom nivou (kao grupa i zajednica). U idealnom smislu, javni prostor bi bio onaj u koji svako ima pravo
pristupa bez isklju€ivanja po osnovu ekonomskih i socijalnih kriterijuma i da ga koristi slobodno za bilo kakvu aktivnost koja ne ulazi u konflikt sa
pravima drugih grupa i individua koje ga takode koriste; dok Siri smisao ukljucuje takode i prostore kao Sto su kafe, voz ili bioskop, koje svako moze
da koristi ukoliko plati i pridrzava se odredenih pravila.

Javni prostori ne ukljuéuju nuzno samo urbane agore - na primer, u Norveskoj, Svedskoj i Finskoj tradicionalno je propisano da se priroda i svi
prirodni resursi smatraju za javne prostore, po pravilu koje ih svrstava u domen Allemansrétten?® (svacijeg prava), i u danasnje vreme se uglavnom
prlmenJUJu na sferu turizma. Takode u Britaniji, uglavhom u Skotskoj, na snazi je pravna kategorija zajednicke svojine nad zemljiStem (‘common’ili
‘common land’), Sto zapravo oznacava zemlju na kojoj razliciti ljudi mogu da ostvaruju neka od tradicionalnih prava, kao na primer da napasaju stoku
na njoj.+ U savremenom engleskom Zargonu, re¢ ‘commons’ oznacava bilo kakav set resursa koji su od strane zajednice namenjeni za slobodno
koriS¢enje od strane svakog ¢lana, a Sto ukljucuje i veliki broj kreativnih kulturnih resursa. ®

1 Wodiczko, K: “Strategies of Public Address: Which Media, Which Publics?“ u Foster, H: (urednik), Discussions in Contemporary Culture, Seattle: Seattle Bay Press, 1987

2 Wodiczko, K: “Projection®, u: Boss, S. (ed.): Krzysztof Wodiczko: De Appel, Amsterdam: De Appel Foundation, 1996, p. 56

3 Allemansrétten je Svedski nacin izgovora, na norveSkom se to kaze Allemannsretten, a na finskom jokamiehenoikeus (singularni nominativ) ili jokamiehenoikeudet (pluralni nominativ). Ovo nikad nije bilo kodifikovano, ali
ostaje validno kao obicajni zakon koji ne dozvoljava zabranu ulaza u te prostore, niti zahtevanje placanja tog ulaza. Odnosi se na kampovanje, sakupljanje plodova, uzimanje vode iz jezera i sa izvora, branje divljeg cveca
(osim zakonom zastiCenih vrsta), peCuraka, ili uzimanje divljeg meda, na mestu koje nije gradevinsko zemljiSte, basta ili plantaZza, zatim kupanje ili plovidba prirodnim tokovima i skijanje. Etiketa posednistva nad zemljom
koja okruzuje Allemansréatten predaje se u Skolama i uopsteno je prinvacena od zajednice. Vise o tome u: Vall D. And Held T: “Institutional Factors Influencing the Size and Structure of Tourism: Dalarna (Sweden) and Maine
(USA). Current Issues in Tourism, 3(4), 2000, pp. 283-324

4 U petnaestom veku je skoro pola Skotske bilo zajednicko zemljiSte, Medutim, do sredine devetnaestog veka skoro je sve to nestalo, osim oko 800 administrativnih jedinica, koje danas pokrivaju oko 5.000 km2, to je oko
7 odsto kopnenog dela zemlje. Novim zakonom o zemlji§noj reformi, Skotska je 2003. godine vratila prava ruralnim zajednicama na kori§éenje mnogo veéih oblasti, §to je jos uvek predmet pravnih rasprava u Skotskoj. Videti:
Callander, R.:‘The History of Common Land in Scotland’, Commonweal of Scotland Working Paper, 1(1), Caledonia Centre for Social Development, 2003.

5 Mogu se za primer uzeti, The Creative Commons, neprofitna organizacija koja omogucava da se kopirajt koji ima autor reguliSe tako da se omoguci koriS¢enje toga Sto je njime zasticeno veoma Sirokom spektru korisnika bez
nadoknade, dok se zadrZava kontrola nad korporativnim koriSéenjem. Namera je da se izbegnu problemi sadasnjeg sistema kopirajtovanja u pravcu podele informacija. Njihove licence su razvijene na osnovu Open Publica-
tion License i GNU Free Documentation License (GFDL), koje su postojale pre njih. GFDI je bio namenjen uglavnom za licence za dokumentacioni softver, ali je takode kori§cen i za nesoftverske projekte kao Sto je Wikipedia.



Otvoreni karakter javnih prostora za pristup svakog Clana drustva je naglasen u nemackom terminu Offentlichkeit (u bukvalnom prevodu otvore-
nost), koji se Kkoristi da oznaci “javnu sferu®, kao kontekst javnog prostora. U knjizi koju je Jirgen Habermas /Jirgen Habermas/, izdao pod nazivom
Strukturwandel der Offentlichkeit (Strukturalne promene u javnoj sferi) jos 1962. godine, ovaj pojam je zadobio svoje osnovno akademsko znacenje,
koje je joS uvek koriséeno od strane gotovo svih savremenih autora na temu javnih prostora. U tom radu Habermas je opisao trenutak u drustvenoj i
politickoj istoriji Evrope u kome je burzoazija u nastanku bila u poziciji da se okuplja u razli¢itim javnim prostorima poput salona i kafea, da diskutuje
razliCite teme od javnog znacaja i formuliSe javno mnjenje o mnogim stvarima u dijapazonu od trgovine do politike, od kulture do drustva.

Javna sfera kakvom je znamo je, po njemu, nastala u osamnaestom veku, kao svojevrsna ¢etvrta sfera, razlicita od porodi¢ne, ekonomske i drzavne
sfere, sa moci da posreduje izmedu ostale tri, i ovo znacenje je zadrzalo aktuelnost u savremenim debatama u ujedinjujucoj Evropi, okruzujuéi pitanja
gradanstva i identiteta. Kasnije kritike i revizije ovog modela, poput onih od strane Kalhuna /Calhoun/ iz 19921, Frejzera /Fraser/ iz 19932, i Hau-
zera /Hauser/ iz 1999 3, fokusirale su se na ekskluzivnost javne sfere i na zavisnost onih koji u njoj u¢estvuju od kulturno specificnih diskurzivnih
praksi koje zapravo Cine ovu sferu, iako otvorenom u teorijskom smislu, zapravo zatvorenu za svakoga osim malog privilegovanog segmenta javnosti,
dok nas, kao Sto to Mirjam Hansen /Miriam Hansen/ tvrdi - nagli razvitak mnogih novih formi javnosti, takodje prisiljava da redefiniSemo “prostorne,
teritorijalne i geopoliticke parametre javne sfere“.*

Naime, izbeglica, imigrant i beskuénik ne ucestvuju u javnoj sferi koja je odredena po modelu burzoaskog kafea, u kome se dijalozi i gradanske
razmene misljenja razvijaju ka “racionalnom konsenzusu“® . Oni Zive u borbi za svoje Zivote, i dok god se javna sfera odreduje u prethodnom smislu,
njihovi glasovi su ucutkani. Oni ¢ak mogu da ostvare i pravo na gradanstvo u administrativnom smislu i formalno pravo da ucestvuju u drustvenim
procesima, ali ono Sto ostaje neispunjeno je zahtev za kulturnim priznanjem, koje se naziva “kulturnim gradanstvom®.

KulturoloSka razumevanja gradanstva istrazuju podrucje sa one strane formalnih pitanja o tome ko ima pravo glasa i pitanja odrzanja aktivnog civil-
nog drustva, ispitujuci Cije su kulturne potrebe i prakse priznate, legitimizovane i poStovane, a €ije nisu. Kao Sto to Renato Rozaldo /Renato Rosaldo/
tvrdi u svom uticajnom ¢lanku pod nazivom “Kulturno gradanstvo, nejednakost i multikulturalizam®, kulturno gradanstvo je kategorija usmerena ka
“onima koji imaju potrebu da budu vidljivi, saslusani, kao i potrebu za pripadnoséu“®, te ima za cilj da omoguci vidljivost tih potreba i zahteva, te se u
tom smislu koriste ne samo formalni mandati, ve¢ i prakticne sposobnosti i kompetencije kulturnih radnika i umetnika da ih ukljuce u kreativni proces

i oshaze u kreativhom i stvaralackom smislu.

Svojstveno tom, mnogi od postupaka javne umetnosti ¢ine vidljivim ¢injenice za koje je sadasnji neoliberalni sistem kulture potpuno slep - kulturne
i socijalne oblike neuvazavanja koji ne mogu biti svedeni na prakticne sluCajeve fizickog zlostavljanja, kao Sto je to pravo glasa. Ove druge forme
neuvazavanja - ucutkivanje, marginalizovanje, stereotipizovanje i ¢injenje nevidljivim - su zapravo mnogo suptilnije i ne manje bolne. One mogu biti
otkrivene ispitivanjem toga kojim se jezicima omogucava javno prihvatanje, a kojima ne; koje se istorije uce u Skolama, a koje ne; koje seksualne
aktivnosti su dozvoljene u javnosti bez javnih sankcija, a koje ne itd.

1 Calhoun, C: Habermas and the Public Sphere, Cambridge, Mass: MIT Press, 1992.

2 Fraser, N: “Rethinking the Public Sphere: A Contribution to the Critique of Actually Existing Democracy“ u Robbins, B. and Social Text Collective (ed.): The Phantom Public Sphere. Minneapolis: University of Minnesota Press.

1993, pp 1-32

3 Hauser, G: Vernacular Voices: The Rhetoric of Publics and Public Spheres, Columbia SC: University of South Carolina Press, 1999.

4 Hansen, M: “Forward“, uvod knjige Negt, O, and Kluge, A: Public Sphere and Experience, Minneapolis and London: University of Minnesota Press, 1993, pp 183

5 Dordo Agamben (Giorgio Agamben) piSe da je izbeglica ne samo simptom danasnjeg gubitka javne sfere, kao Stoje to Hana Arent (Hana Arendt) pisala davne 1943, ve¢ “s obzirom na danas nezaustavljiv zalazak nacio-
nalne drzave i opStu koroziju tradicionalnih politicko-pravnih kategorija, izbeglica je danas mozda jedina zamisliva slika za ljude naseg vremena i jedina kategorija kroz koju mozemo danas da sagledamo... oblike i granice
nadolazece politicke zaednice., u “Beyond Human Rights*, Virno, P, and Hardt, M. (urednici): Radical Thought in Italy, Minneapolis, Minnesota: University of Minnesota Press, 1996, pp. 159-160a.

6 Rosaldo, R: “Cultural citizenship, inequality and multiculturalism“ u: R.D. Torres et al. (urednici): Race, Identity and Citizenship, Oxford: Blackwell, 1999, p 260

173



174

Sprovodedi istrazivanja ove vrste, javni umetnici ispituju kapacitete datog sistema da osigura legitimitet razlicitih “nacina samoostvarenja u okviru
nasledenih kulturnih horizonata datog drustva“ (izraz Aksela Honeta - Axel Honneth)?, te potom rade na proSirivanju tih horizonata koji svojom
uskoscu proizvode prepreke samorealizaciji isklju¢enih i marginalizovanih. Ovde sledi opis KriStova Vodicka, koji komentariSe dva svoja projekta tog
tipa, koje je izveo u mnogim urbanim okruzjima, da bi osnazio polozaj beskucnika i promenio stereotipe o njima (radi se o svojevrsnim vozilima koje je
on dizajnirao posebno za i sa beskucnicima u jednom slucaju, te bespravnim imigrantima u drugom, da bi odgovarala njihovim dnevnim potrebama,
da bi im potom ta vozila poklonio):

“Ovi projekti imaju psiholosku dimenziju, jer oni koji barataju tim vozilima bivaju time legitimisani kao ¢lanovi takozvane ‘urbane zajednice’. Oni
operiSu alatima i instrumentima koji su dizajnirani za njih i sa njima. U ovom drustvu, kada neki proizvod biva dizajniran za neke specificne korisnike,
ti korisnici bivaju shvaceni ozbiljno. Cak i kada posmatraci ne razumeju o ¢emu se tu zapravo radi, oni prepoznaju ozbiljnost tih poduhvata u dizajnu.
Korisnici tog dizajna, bez obzira da li su beskucnici, imigranti, ili ljudi bez dokumenata, zadobijaju ose¢aj da su legitimni kao ljudska bi¢a, putem tog
objekta i ljudi im postavljaju pitanja putem te ‘masine’. Ti objekti su ‘tre¢a strana’u socijalnoj interakciji, i pomazu da se inicira komunikacija“? .

Pravljenje mesta: Javni umetnicki rad kao javni prostor

“Bolestan vetar duva kroz nase gradove“, metaforicno piSe Majkl Sorkin (Michael Sorkin) 0 smanjenju javnog prostora u savremenim americkim
urbanim sklopovima, pripisujuci tom’vetru’ “mo¢ da nepovratno izmeni karakter gradova kao primarnih mesta demokratije i zadovoljstva“. Ova
anksioznost je nesSto karakteristiCno za Citav talas savremenih teoretiCara koji istrazuju uticaj neoliberalne ekonomije na Zivot zapadnih zemalja,
poput Brenera i Teodora /Brenner; Theodore/, koji pricu o “eliminaciji, i /ili intenzivnom nadgledanju urbanih javnih prostora“i “stvaranju novih priva-
tizovanih prostora elite/koorporativne upotrebe“4, ili Brus Robins /Bruce Robbins/, koji u predgovoru zbornika pod nazivom Fantomski javni prostor,
Cak tvrdi da je otvorenost javnih prostora “sad izgubljeni kvalitet koji smo nekada imali i koji moramo povratiti“s. Na nivou svakodnevnog Zivota, to se
reflektuje kao masovno povlacenje iz urbanog prostora koji je ostavljen onima koji nemaju svoje privatne prostore u kojima bi boravili, dok se neo-
bavezne Setnje javnim trgovima i ulicama zamenjuju turistickim posetama prostorima koji se brenduju kao drugaciji. Turizam, kao visoko dizajnirana
industrija vodena produkcijom znakova, zamenjuje nedostatak javnih prostora proizvodnjom spektakla, oruzja i simulacije, vodeci ljude u ono Sto OzZe
/Augé/ naziva ne-mestima. “Dosta turistickih prospekata sugeriSe ovo povlacenje, ovo obrtanje pogleda, pruzajuci potencijalnom putniku unapred
gotove slike interesantnih ili kontemplativnih lica, koja u grupi ili samostalno gledaju putem beskonacnih okeana, prelaze pogledom preko snegom
obrubljenih planina ili zacudnih urbanih pejzaza: oni pruzaju putniku njegovu sopstvenu sliku, njegovu anticipiranu sliku, koja govori samo o0 njemu
samome, a nosi neko drugo ime (Tahiti, Alpi d’Huez, Njujork). Putnikov prostor mora stoga biti ne-mesta“. Mehanizam je krajnje jednostavan: mi
prostor razumevamo ne tako $to ga iskuSavamo u realnim Zivotnim situacijama, koje artikuliSu segmente prostora kao mesta, ve¢ pre putem njihove
klasifikacije u funkcionalne kategorije, koje briSu njihovu partikularnost - ove kategorije su, naravno, nikada sasvim funkcionalne, ve¢ su ispunjenje
stereotipima.

U takvom urbanom okruzenju, koje se ispunjava ne-mestima, javna umetnost stiCe ulogu ‘proizvodnje mesta’, kao Sto je to predlozeno i elaborirano
od strane Ronald Li Fleminga i Renate fon TSarner /Ronald Lee Fleming; Renata von Tscharner/, u njihovoj knjizi pod nazivom Proizvodaci mesta:

1 Honneth, A: The Struggle for Recognition: The Moral Grammar of Social Conflicts, Cambrige, Polity Press, 1995, p. 134

2 Finkelpearl, T: “Interview: Krzustof Wodiczko on Alien Staff*, u: Finkelpearl, T: Dialogues in Public Art, Cambrige and London: MIT Press, 2000, pp. 339-340

3 Sokin, M: “Introduction: Variations on a Theme Park*, u Sorkin, M. (urednik): Variations on a Theme Park: The New American City and the End of Public Space, New York: Hill and Wang, 1992, pp. xi-xv.

4 Brenner, N. And Theodore N: “Cities and the Geographies of ‘Actually Existing Neoliberalism’™, u Brenner, N. And Theodore N: Spaces of Neoliberalism: Urban Restructuring in North America and Western Europe, Oxford:
Blackwell, 2002, p. 24

5 Robbins, B. and Social Text Collective (eds.): The Phantom Public Sphere. Minneapolis: University of Minnesota Press. 1993, strana viii

6 Augé, M: Non-Places: Introduction to an Anthropology of Supermodernity, London: Verso, 1995, p. 86



stvaranje javne umetnosti koja vam kaze gde se nalazite' . Istrazujuéi mnostvo umetnickih radova po javnim prostorima u SAD, od murala do grads-
kog mobilijara, oni su napravili neku vrstu kompendijuma o tome kako se umetnost i dizajn mogu koristiti da bi se izumeo, povratio, uhvatio ili pojacao
jedinstveni karakter odredene lokacije ili prostora.

Oni u stvari predlazu upotrebu javne umetnosti kao neku vrstu platforme za stvaranje kulturnih identiteta, a koja bi se mogla koristiti kao orude od
strane bilo koje grupe ili zajednice, da bi se nasao nacin upisivanja individualnih ili grupnih identiteta i pripadnosti, potreba, zelja i fantazija u urbano
okruzenje koje oni naseljavaju, i kojima su i sami uslovi uslovljeni i definisani.

‘Pravljenje mesta’ ima za cilj da preokrene proces kognitivnog mapiranja karakteristi¢an za turisticki pogled i da omoguci produkciju osecaja konkret-
nog prostora i njegovog polozaja u mrezi mesta na nacin koji je Tili /Tilley/ imenovao kao topoanaliza. “Li¢ni i kulturni identiteti su vezani za mesto;
topoanaliza je ona analiza koja ispituje stvaranje licnog identiteta posredstvom mesta“, piSe Tili u knjizi pod nazivom Fenomenologija pejzaza,
dodajuci da “geografsko iskustvo pocinje na nekim konkretnim mestima, od kojih se zahvata kroz prostor do drugih mesta i stvaraju se pejzazi ili
regioni ljudskog postojanja“.? Potpomaganje procesa zajednickog koriSCenja ovih regiona i zajednickog konstruisanja drugih, jeste uloga javnog
umetnika.

1 Fleming R. L. And Von Tscharner,R: Place Makers: Creating Public Art That Tells You Where You Are, Boston: Harcourt Brace Jovanovich, 1987, p. 5
2 Tilley, C: A Phenomenology of Landscape, Oxford: Berg. 1994, p. 15
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PAPS PROJEKAT

Nosilac projekta PaPs je Arhitektonski fakultet Univerziteta u Beogradu. Realizacija projekta se sprovodi u saradnji sa programom Percent for Art
(New York - Department for cultural affairs), a uz participaciju drugih referentnih institucija i nezavisnih eksperata: fakulteti Univerziteta umetnosi
u Beogradu, Sumarski fakultet, Sekretarijat za urbanizam Grada Beograda, Sekretarijat za kulturu Grada Beograda, Ministarstvo kulture i medija
Republike Srbije i dr.

Predmet ovog projekta su javni gradski prostori odnosno redefinisanje odnosa prema nacinu njihovog oblikovanja i koriS¢enja. U tom cilju ovaj pro-
jekat propagira interdisciplinarno delovanje Sto Sireg dijapazona aktera referentnih za ovu oblast, posebno u pogledu ostvarivanja Sto teSnje sarad-
nje izmedu umetnika, inZenjera i lokalne zajednice.

Medunarodni karakter ovog projekta se ostvaruje realizacijom posebnih projekata koji se vezuju za pojedinacne klju¢ne teme u razvoju i unapredivanju
kvaliteta zivljenja u Beogradu uz ucestvovanje eksperata iz zemlje i inostranstva i studenata Beogradskih univerziteta.

Generalni cilj ovog projekta je uspostavljanje novih rutina u procese oblikovanja javnih gradskih prostora u nas kroz interdisciplinarni pristup sarad-
nje javne umetnosti i urbanog dizajna, koriste¢i nove metode koje se u svetu uspesno primenjuju u ovoj oblasti.

Pored afirmacije interdiciplinarnosti razliCitih oblasti koje se bave promiSljanjem gradskog prostora, ovaj projekat ima joS jedan vrlo znacajan cilj -
edukaciju novih generacija dizajnera gradskog prostora koji ¢e multidisciplinarni pristup prihvatiti i upraznjavati u svom buducem profesionalnom
delovanju. U tom cilju ovaj projekat je izvanredna osnova za saradnju razli¢itih fakulteta i univerziteta.

Benefiti PaPs-a

* Integracija umetnosti u proces planiranja i oblikovanja javnih gradskih prostora u cilju uspostavljanja jednog novog okvira za vrednovanje i
unapredenje javnih prostora Beograda,

* Aktiviranje i ukljuCivanje lokalne zajednice i upravljackih gradskih struktura u procese dizajna javnih gradskih prostora koji su u njihovoj ingerenciji
i koje svakodnevno koriste, a u cilju postizanja reSenja koja odgovaraju njihovim stvarnim potrebama,

e Evaluacija i unapredenje prostora koji budu izabrani za poligon akcije, te formiranje inicijalne baze podataka koja predstavlja osnovni input za dalje
delovanje,

* Aktiviranje prostora koji imaju zajedniCke potencijale za razvoj kulture, istorije i reprezentativnije slike grada, odnosno realna provera mogucnosti
remodelacije izabranih poligona u datu svrhu,

* Edukacija - formiranje edukativnih alata za obrazovanje bududih poslenika u oblasti dizajna javnih gradskih prostora.

Metodologija

Proces interdisciplinarnog dizajna javnih gradskih prostora poStuje dizajnerska znanja i vestine svih komplementarnih profesija koje saraduju u cilju
inicijacije i realizacije projekata od znacaja za grad.

Hijerarhija disciplina nestaje!
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Ovaj metod je istovremeno star i nov. On se razvija na tragu Beaux-art tradicije a u USA WPA metoda javnog dizajna.

Tradicija koja u oblasti uredivanja gradova postoji u USA posluzila je kao inicijalna osnova za PaPs. U USA, public art se ¢esto koristi sa svrhom
pojaCavanja efekta urbanog dizajna sa ciljem da se umetnickim odgovorom na karakteristike lokacije omoguci njeno sagledavanje i dozivljavanje
na novi nacin. Umetnici saraduju na projektima infrastrukture javnih objekata sa arhitektima, urban-dizajnerima i inzenjerima u realizaciji njihovih
projekata. Takode, u SAD je razvijena tradicija uc¢esSca lokalne zajednice u projektima od javnog znacaja. U radu na projektima profesionalci istrazuju
kako korisnici koriste ili dozivljavaju prostor i Sta bi Zeleli da u njemu vide. Ova komunikacija informiSe dizajnersku viziju i pomaze u dizajnu novog
mesta ili redizajnu starog, bez poniStavanja tradicije ili istorije sa kojom je mesto povezano.

KONTAKT
Public Art & Public Space

Arhitektonski fakultet
Univerzitet u Beogradu

PoStanska adresa:

Bulevar Kralja Aleksandra 73/l
11000 Beograd, Srbija

Telefon:

+381 11 3218766

Elektronska posta:

Informacije:
info@publicart-publicspace.org

Public art & Public space

Media Sektor:
media@publicart-publicspace.org
Webmaster:
webmaster@publicart-publicspace.org
www.publicart-publicspace.org



ACADEMICA - Akademska grupa
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ACADEMICA - Akademska grupa je nezavisna i neprofitna think tank tj. istrazivacka i razvojna organizacija i istovremeno grupacija vise razvojnih
platformi, organizacionih i programskih entiteta za neprofitnu ekonomiju i kreativni sektor. Akademika je po sastavu slozena asocijacija koja okuplja
stru¢njake humanistickih, drustvenih i primenjenih nauka, umetnike i kreativce sa ciljem da sinergijski deluju na polju javnih politika. Jedina je orga-
nizacija tog tipa u Srbiji koja se sistematski i sveobuhvatno bavi fenomenom kreativnih industrija, odnosno kreativhe ekonomije. Akademika razvija
istrazivacke, razvojne i produkcijske projekte koji su postavljeni interdisciplinarno i autonomno, kao posebne platforme za razvoj strateSke teme il
strategijskog misljenja i istrazivanja.

Academica Group / Akademska Grupa razvija autonomne i odrzive programe, kao otvorene platforme za mobilizaciju i sinergijski rad ljudi koji dele
slicna uverenja i imaju istu potrebu za drustvenim angazmanom koji nije ideoloski ili politiCki motivisan. Otuda, Akademska grupa podrazumeva
razvoj vise nezavisnih programskih platformi, istrazivackih i razvojnih centara, organizacijskih celina, koji su postavljeni samostalno ili u saradnji sa
nezavisnim strucnjacima ili drugim organizacijama, odnosno u saradnji sa javnim, privatnim i gradanskim sektorom. Otuda je Akademska Grupa
grupacija autonomnih entiteta, koji se u svojevrsnom inkubatoru Akademike razvijaju samostalno i u skladu sa svojom uzom misijom, istovremeno
delujuci prema opstoj misiji Akademske Grupe.

Programi Akademike:

Mad Marx - istrazivanje, razvoj i promocija kreativnih industrija; razvoj poslovnih ideja u neprofitnom sektoru; kreativna resenja,
E761 - lokalni kreativni razvoj i interkulturalna i prekograni¢na saradnja,

Res Publica - razvoj otvorenog kreativnog drustva i drustva znanja; izgradnja institucija,

Open Arc Theatre - unapredenje i zastita prostora, urbana regeneracija i ruralni razvoj,

SET - istrazivanje, razvoj i promocija digitalnih medija i politika.

Pomocne interdisciplinarne platforme: 02 - Obuka & Odluka i Dositheus. 02 razvija programe obuka za neprofitni, javni i kreativni sektor a Dositheus
je platforma za ucenje na daljinu.

Open Arc Theatre je strateSki program Akademike sa misijom istrazivanja, afirmisanja i unapredenja kulture prostora. Promovise prostor kao mesto
za podsticanje razvoja drustva, oGuvanje prirodnog balansa i zasnivanje koncepta odrzivog razvoja, isticanje i zastitu kulturnih diverziteta, otvaranje
interkulturnog dijaloga svih na jednom prostoru, kao i njegovom kreativhom dopisivanju, rastu i pozicioniranju u odnosu na parametre vremena,
kultura i trendova rasta i razvoja.

Segmenti programa Open Arc Theatre su Repopeja, Avangrad i Teatar van kutije. Prvi je okrenut - u fiziCkom prostoru i pitanjima ruralnog/ekoloskog
razvoja, a u imaginarnom prostoru - poetskom i epickom, odnosno politici se¢anja, istoriografiji i etnografiji kroz najsiri interkulturni dijalog. Avangrad
tretira urbanitet, odnosno urbani razvoj, regeneraciju i urbani dizajn, savremenost. Teatar van kutije je prostor stvaranja, interpretacije i imaginacije.

www.academica.rs i www.academica.rs/oat (Open Arc Theatre)
www.madmarx.rs
www.e761.org
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