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         Округли сто:Урбана обнова малих подунавских градова кроз партнерство и јачање туризма - модел 
DANUrB пројекта 
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ОКРУГЛИ СТО: УРБАНА ОБНОВА МАЛИХ ПОДУНАВСКИХ ГРАДОВА КРОЗ 
ПАРТНЕРСТВО И ЈАЧАЊЕ ТУРИЗМА – МОДЕЛ DANUrB ПРОЈЕКТА 
 
 
 
DANUrB – DANube Urban Brand – је пројекат изградње регионалне мреже кроз туризам и образовање 
ради јачања „дунавског“ културног идентитета и солидарности. Културна мрежа има за циљ да 
ојача регионални културни идентитет Подунавља и створи заједнички бренд кроз неговање 
прекограничне културне везе између насеља дуж Дунава и кроз истраживање неискоришћених или 
скривених ресурса културног и друштвеног капитала у намени бољег привредног и културног 
бољитка. Главни циљ пројекта је стварање свеобухватне просторно-културне мреже, „Дунавске 
културне променаде“, која би повезала све заједнице дуж реке, уједињујући их у једну туристичку 
дестинацију као бренд. 
Овим кратким приказом пројекта тежи се да обухвате кључне развојне могућности малих 
подунавских градова кроз заједничко умрежавање. Међутим, током двогодишњих истраживања и 
сарадње са локалним самоуправама дуж Дунава јасно уочено је да је ширина датих могућности већа, 
али и да постоје и бројни локални изазови повезани са економским и демографских опадањем већине 
ових градова. Циљ округлог стола је да размотри питање општег опадања подунавских градова и 
њихове обнове у оквиру развоја културног туризма заснованог на јачању локалног и регионалног 
идентитета.  
 
Кључне речи: урбана обнова, подунавски градови, културни туризам, баштина, идентитет, 
умрежавање, мали градови 
 
 
ROUND TABLE: URBAN RENEWAL OF SMALL DANUBIAN CITIES AND TOWNS THROUGH 
PARTNERSHIP AND THE STRENGTHENING OF TOURISM – THE MODEL OF DANUrB 
PROJECT 
 
DANUrB – DANube Urban Brand – is the project of a regional-network building through tourism and education 
to strengthen the “Danube” cultural identity and solidarityCultural network aims to strengthen the Danube 
regional cultural identity and to create a common brand by fostering transnational cultural ties between the 
settlements along the Danube, and by exploring the unused or hidden cultural and social capital resources for 
a better economic and cultural return. The main goal of the project is to create a comprehensive spatio-cultural 
network, a “Danube Cultural Promenade” connecting all communities along the river, unifying these into one 
tourism destination brand. 
This short summary tends to cover the key development potentials of small Danubian cities and towns through 
mutual networking. However, two-year research and cooperation with local communities along the Danube 
has confirmed that the scope of these potentials is even greater, as well as that there are many local 
challenges connected to economic and demographic decline of the majority of these cities and towns. The aim 
of this round table is to discuss the issue of the general decline of Danubian cities and towns and their renewal 
by the cultural tourism built on the strengthening of local and regional identity. 
 
Keywords: urban renewal, Danubian cities, cultural tourism, heritage, identity, networking, small cities and 
towns 
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